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2. PRESENTACION

El curso de Economia del Turismo tiene como ojectiu cubrir los enfoques essenciale para el sector
turistico desde un punto de vista macroeconémico. El objetivo del curso es doble: primero, estudiar el
impacto econdmico y la contribucién del turismo a nivel local, nacional e internacional; y segundo,
comprender el funcionamiento de los agregados y las diferentes circunstancias econémicas que afectan
al sector turistico para mejorar las capacidades de los estudiantes para analizar y tomar decisiones en
el entorno empresarial turistico.

El curso se organiza en clases magrstrals y actividades orientadas y de auto estudio, con un equilibrio
entre teoria y practica. En las sesiones teodricas, se utilizaran diferentes modelos para estudiar, de
manera simplificada, las siguientes asignaturas:

* Definicion y determinantes de las principales variables econdmicas agregadas, tales como el nivel de
produccién de bienes y servicios, empleo, precios, tipos de interés, tipos de cambio.

* Una introduccion a los temas de crecimiento y economia del desarrollo en el contexto turistico.

* Los impactos de la industria turistica sobre la economia en Espafia y algunos paises vecinos.

* Los efectos de las politicas econdmicas implementadas por el gobierno sobre la economia y sobre el
sector turistico en particular.
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3. OBJETIVOS FORMATIVOS

Se pretende que el estudiante pueda relacionar los conocimientos adquiridos con la realidad
macroeconoémica actual y su contexto. Al finalizar el curso podra analizar el funcionamiento de
las economias mixtas actuales y habra familiarizado con las estadisticas mas relevantes.

También se realizaran algunas actividades dirigidas a analizar los impactos econédmicos que
genera la economia en algunos paises de nuestro entorno.

Los objetivos comportan desarrollar dos tipos de competencias: especificas -sobre los
conceptos, métodos, instrumentos e indicadores tipicos de la macroeconomia- y también
competencias transversales -capacidad de analisis deductivo, incluida el analisis grafico,
razonamiento critico, etc.

4. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COMPETENCIAS ESPECIFICAS Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE
CE1. Demostrar que conoce y comprende los principios basicos del turismo en todas sus dimensiones y
areas.

RESULTADO APRENDIZAJE

CE1.2. Identificar la base tedrica y conceptual del analisis economico turistico, tanto desde la
vertiente microeconémica como desde la macroecondmica.
CES. Identificar y evaluar los elementos del sistema turistico y su interaccion con el entorno asi como su
impacto.

RESULTADO APRENDIZAJE

CE5.1. Describir la demanda y oferta turistica, los ciclos y crecimiento econémico, asi como las
relaciones econdmicas internacionales del sector.

CES5.2. Determinar el impacto econdmico genera el turismo.
CE15. Valorar la dimensién econémica del turismo a diferentes escalas y analizar la interrelacion entre
ellas.

RESULTADO APRENDIZAJE

CE15.1. Relacionar la dimension econémica del turismo a través del analisis de la demanda y

oferta turistica, de los mercados y los ciclos econémicos, entre otros elementos.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES
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CT1. Desarrollar una capacidad de aprendizaje de forma auténoma
CT4. Manejar las técnicas de comunicacion a todos los niveles.
CT5. Tomar decisiones en contextos de incertidumbre asi como ser capaz de evaluar y prever las

consecuencias de estas decisiones a corto, medio y largo plazo.

CT10. Trabajo en grupo

5. TEMARIO Y CONTENIDO

Introduccién: Turismo y Macroeconomia

Tema 1. Principales variables y cuestiones macroeconémicas
I. Introduccién y objetivos de la macroeconomia y el contexto internacional
Il. Temas principales: ciclos econdémicos y crecimiento, precios y paro
lll. Conceptos basicos: valores nominales y reales; produccién agregada, mercado laboral,
empleo y paro, presupuesto publico, balanza de pagos

Tema 2. Economia real: Producciéon Agregada, Contabilidad Nacional y Crecimiento Econémico
I. Agregados econdmicos: produccion y renta, el flujo circular de la renta y gastos.
II. Componentes y métodos para calcular el PIB y lava nacional
[ll. Teorias y rasgos basicos del crecimiento econdmico: Turismo, crecimiento y desarrollo
IV. Turismo y el multiplicador econémico
V. Turismo y cuentas nacionales: cuenta satélite del turismo

Tema 3. Dinero y sistemas financieros
I. Dinero y agregados monetarios
[I. Creacion y control de la oferta monetaria: multiplicador del dinero
lll. Tipos de interés y demanda monetaria
IV. Politica monetaria y el sistema financiero Europeo
V. Organizaciones multilaterales: Fondo Monetario Internacional (FMI) y el Banco Mundial

Tema 4. Precios e inflacion
I. El nivel general de precios: conceptos y medicidn
Il. Tipos y efectos de la inflacion
[ll. Competitividad y precios en el sector turistico
IV. Efectos del turismo en el nivel de precios de los destinos

Tema 5. Mercado laboral y paro

I. EI mercado laboral: oferta y demanda laboral

Il. Paro: teorias y politicas

lll. Mercado laboral en el sector turistico: caracteristicas del empleo (temporalidad,
estacionalidad, diferencias salariales) y desempleo

Tema 6. El Sector Publico
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I. El papel econémico del Estado.

II. Infressos y gasto publico: déficit publico y el multiplicador fiscal
. Politica macroecondémica: efectos y dudas

IV. Intervencion del gobierno en el sector turistico

Tema 7. Comercio Internacional y Balanza de Pagos
I. Comercio internacional y la Unién Europea
Il. La balanza de pagos y el sector turistico
[ll. Mercado de divisas y tipos de cambio
IV. Flujos turisticos. Competitividad y tipos de cambio nominales y reales

6. BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

- BLANCHARD, Olivier (2017): Macroeconomia. 62 Ed. Pearson Prentice Hall.

- LORENTE DE LAS CASAS, Andrés, et al (2005): Economia y Turismo. Practicas. McGraw-Hill.
ISBN: 84-481-4358-2.

- MANKIW, N.G (2014): Macroeconomia. 8a. Edicié. Paraninfo

- MOCHON, Francisco (2004): Economia y Turismo. McGraw-Hill. ISBN: 84-481-4237-3.

- TURNER, R. (2016) Travel & Tourism Economic Impact 2015 WORLD. World Travel & Tourism
Council (WTTC). Available online at WTTC webpage.

- TRIBE, J. (2000). Economia del ocio y el Turismo. Editorial Sintesis. Available at the UAB library.

- UNWTO (2013). Economic Crisis, International Tourism Decline and its Impact on the Poor,
World Tourism Organization (UNWTO) and International Labour Organization (ILO), Madrid,

Spain. Available online at ILO website.

7. METODOLOGIA DOCENTE

Se combinaran las clases magistrales de la teoria, con clases de actividades dirigidas y de practicas en

base a la teoria.
También habra una parte de autoaprendizaje, sobre todo de la parte del temario que se puede estudiar

a través de la documentacion y bibliografia aportada.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Teoria 45 1.8 CE1.2 CE5.1. CE5.2.
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CE15.1.CT1,CT4,CT 5. CT
10.

Tipo: Supervisadas

CE1.2 CE5.1. CE5.2.
CE15.1 CT1,CT4,CT 5. CT
Tutorias 25 1 10.

CE1.2 CE5.1. CE5.2.
CE15.1 CT1,CT4,CT 5. CT
Elaboracion de tareas 30 1.2 10.

Tipo: Autébnomas

CE1.2 CE5.1. CES.2.
Estudio 50 2 CE15.1 CT1,CT4,CT5

8. SISTEMA DE EVALUACION

Evaluacién Continua:

a) Dos pruebas individuales basadas en teoria y ejercicios (60% de la nota final).
b) Ejercicios individuales y grupales desarrollados a lo largo del semestre (20% de la nota final).
c) Informe de pais y presentacion publica (20% de la nota final).

Para obtener la nota final, hay que lograr un promedio de al menos 4 sobre 10 en cada parte que se
esté evaluando.

Evaluacion final:

Los estudiantes que no superen la evaluacion continua o que no la hayan seguida, se evaluaran
mediante la segunda opcién (evaluacién unica) y no se tendra en cuenta ninguna de las calificaciones
obtenidas durante el semestre.

Reevaluacion: Sélo podran presentarse al examen de reevaluacion aquellos alumnos que se hayan
presentado al examen final y que hayan obtenido una nota entre 3.5y 4.9
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ACTIVIDADES DE EVALUACION

Resultados de

Titulo Peso Horas ECTS .
aprendizaje
Examen Parcial | 30 % 2 0.08 CE1.2,, CE5.1., CE15.1.
Examen Parcial Il 30 % 2 0.08 CE1.2,, CE5.1., CE15.1.
20 % CE1.2,,CE5.1., CE5.2,,
Entrega actividades 30 1.2 CE15.1.
CE1.2,, CE5.1., CE5.2,,
Presentacion oral 20 % 4 0.16 CE15.1.
9. PLANIFICACION DE LA DOCENCIA
Semana | Tema Metodologia Horas
1 Presentacién del curso e introduccion Magistral 2
1 Tema 1. Principales variables y cuestiones macroecondmicas Magistral 1
Actividad Dirigida 1
Tema 2. Economia real: Produccion Agregada, Contabilidad Magistral 6
2y3 Nacional y Crecimiento Econdmico — —
Actividad Dirigida 2
4y5 Tema 3. Dinero y sistemas financieros Magistral 6
Actividad Dirigida 2
i ) Magistral 3
6 Tema 4. Precios e Inflacién
Actividad Dirigida 1
Examen 1 Examen Individual 2
7y8 Tema 5. Mercado laboral y paro Magistral 3
Actividad Dirigida 1
. Magistral 3
8y9 Tema 6. El Sector Publico — —
Actividad Dirigida 1
9,10y 11 Tema 7. Comercio Internacional y Balanza de Pagos Magistral 6
’ Actividad Auténoma 4
Presentaciones 2
12 Examen 2
Examen Individual 2
U " Universitat Autdonoma 6 08.03.001
de Barcelona Rev.: 02




FUABfOrmacio

Escola de Turisme
i Direccio Hotelera

10. EMPRENDEDURIA E INNOVACION

El Fomento del emprendimiento y de la innovaciéon se realizara a través de las reflexiones que los
propios alumnos puedan hacer de las explicaciones del profesor. Estas reflexiones iran dirigidas a hacer
observar a los alumnos qué aspectos de la actividad turistica son necesarios de mejorar y que ellos
mismos tomen un espiritu emprendedor y ver qué le interesa al sector que ellos emprendan en su
actividad profesional.

Una de las formas posibles de hacer esto sera analizando cual es la realidad del sector turistico a través

de articulos y trabajos que inciden sobre la situacion del sector
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