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I. IDENTIFICACIO

v Nom del modul: Turisme d’Esdeveniments. Teécniques de Gestidé i Planificacié
d’Esdeveniments

v' Codi: 43077

v Titulacio: Master Universitari en Direccid i Organitzacié de Turisme d’Esdeveniments

v Curs academic: 2016-17

v Tipus d’assignatura: Obligatoria

v Credits ECTS (horas): 6 (150)

v Periode en el que s'imparteix: ler semestre

v Idioma en el que s'imparteix: Castella

v Professorat: Raimond Torrents, Sonia Serracarbassa, Joan Torrella, Pepa Aguar, Joaquiin
Rodriguez, Daniel Blabia, Juan Gragera, Eric Mottard, Anna Bueno, Monica Garcia, Victor
Giménez, Francesc Romagosa

II. PRESENTACIO

L'objectiu basic d'aquest primer Modul és doble: discutir els conceptes fonamentals del turisme de
negocis i dotar a I'estudiant d'instruments i metodologia especifica per poder cursar el Master en les
millors condicions. Per assolir aquest plantejament s'imparteixen dos tipus de sessions. Sessions
magistrals en les quals es presenta el sector, el seu estat actual i evolucié recent, la seva composicid i
morfologia. Sessions metodologiques en les quals es proporcionen els elements i coneixements
necessaris per poder desenvolupar els treballs d'investigacié que se li exigiran a l'estudiant en el
Modul del Treball Final de Master.

III. OBJECTIUS FORMATIUS, COMPETENCIES ESPECIFIQUES I RESULTATS
D’APRENENTATGE

OBJECTIUS FORMATIUS

Introduir als estudiants en la conceptualitzacié del Turisme de negocis i d’Esdeveniments

Conéixer les entitats publiques i privades que I'impulsen

Aprendre a definir les fases d'un projecte per a la consecucié d'un esdeveniment: principals

coordenades i ambits de desenvolupament

4. Aprendre la utilitzacié de les tecnologies aplicades a la calendaritzacid i distribucié de tasques
d’un esdeveniment: MS Project

5. Incorporar les eines per al desenvolupament d'un Treball d Investigacid amb metodologia i
rigor universitari

6. Analitzar i formular estratégies de sostenibilitat aplicades als esdeveniments

bl e

COMPETENCIES ESPECIFIQUES I RESULTATS D’APRENENTATGE

1. Identificar els actors i conceptes fonamentals del turisme d'esdeveniments per analitzar les
dades sectorials d'actualitat i poder detectar noves tendéncies
2. Obtenir una visié global sobre els actors principals del Turisme d'Esdeveniments
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3. Identificar les tendéncies historiques i actuals dins el Turisme d'Esdeveniments analitzant
totes les dades estadistiques i bibliografics disponibles.

4. Planificar i gestionar els diferents tipus d'activitats necessaries per a l'organitzacié d'un
esdeveniment.

5. Desenvolupar capacitats per entendre els processos de creacidé aixi com incentivar la
creativitat.

6. Planificar i gestionar els diferents tipus d‘activitats necessaries per a l'organitzacié d'un
esdeveniment

7. Desenvolupar capacitats per entendre els processos de creacid aixi com incentivar la
creativitat.

8. Aplicar els diferents instruments per a la gestié d’'un esdeveniment

IV. COMPETENCIES TRANSVERSALS

1. Posseir i comprendre els coneixements que permetin ser originals en el desenvolupament i/o
aplicaci6 d'idees, sovint en un context de recerca.

2. Que els estudiants siguin capacgos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de
formular judicis a partir d'una informacié que, sent incompleta o limitada, inclogui reflexions
sobre les responsabilitats socials i etiques vinculades a I'aplicacid dels seus coneixements i
judicis.

3. Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions i els coneixements i raons
Ultimes que les sustenten a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambigliitats.

4. Que els estudiants demostrin que posseeixen les habilitats d'aprenentatge que els permetin
continuar estudiant d'una manera que haura de ser en gran manera autodirigida o autonoma

5. Analitzar, raonar criticament, sintetitzar, organitzar i planificar els entorns i les actuacions de
gestio

6. Adaptar-se a noves situacions adquirint iniciativa per desenvolupar estrateégies innovadores i
competitives

V. TEMARI I CONTINGUTS

Turisme de negocis i les ciutats (cas Barcelona)

Emprenedoria i accions emprenedores en el sector dels esdeveniments
Funcions i activitats del Catalunya Convention Bureau

Funcions i activitats del Barcelona Convention Bureau

Tecniques d'Investigacio I/11

Tecniques de coordinacié d’esdeveniments

Tecniques de Gestid de Projectes (MS Project) — I/1I

Esdeveniments sostenibles

Components en |'organitzacié d’esdeveniments

0 Tecniques de coordinacié d’esdeveniments
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VII. METODOLOGIES DOCENTS

Activitats d’aprenentatge

1. Presencials:

1.1. Classes magistrals dels docents

1.2. Resolucid/discussié d’exercicis i casos amb els estudiants, en grup o individualment

1.3. Debats entre els estudiants sobre temes exposats préviament llegits o explicats
1.4 Tutories

2. No presencials tutoritzades:

2.1. Exercicis de cas per treballar fora de l'aula

2.2 Preparacié de practica d'avaluacié de Modul: MS Project
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VIII. AVALUACIO

L'assisténcia a les sessions lectives és obligatoria amb un minim requerit del 80%

Assisténcia, participacio activa, resolucié de casos i exercicis practics: 10%
Lliurament treball MS Project: 90%

IX. ORGANITZACIO DEL TEMPS DE DEDICACIO DE L'ESTUDIANT

Tipus Activitat | Dedicacio Resultats d'aprenentatge
Activitats Classes 30% 1,2,3,4,5,6,7.8,
presencials | magistrals
Activitats
no Tutories 10% 1,2,3,4,5,6
presencials
Elaboracié
de treballs i
Autonomes exercici 60% 1,2,3,4,5,6,7,8
practic
Modul
TOTAL 100%
X. TEMPORALITZACIO DE LA DOCENCIA
DIA TEMA METODE HORES
) Classe magistral 4
1 Sessio inaugural
Funcions i activitats del Classe magistral 4
2 .
Catalunya Convention Bureau
3 Turisme de negocis i les ciutats | C1asse magistral 4
(cas de Barcelona)
4 Sessi6 informativa sobre el Classe magistral 4
Master
Classe magistral 4
5 Técniques d'Investigacié I
6 Técniques de Gestid de Projectes | Classe magistral 4
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(MS Project)

Activitats autonomes 2
Tecniques de Gestio de Projectes | Classe magistral 4
7 (MS Project) S
Activitats autonomes 2
Tecniques de Gestio de Projectes | Classe magistral 4
8 (MS Project) S
Activitats autonomes 2
9 Components en l'organitzacio Classe magistral 4
d’esdeveniments
10 Tecniques de coordinacio Classe magistral 4
d’esdeveniments
Funcions i activitats del Classe magistral 4
11 -
Barcelona Convention Bureau
12 Tecniques d'Investigacié II Classe magistral 4
13 Esdeveniments sostenibles Classe magistral 4
14 Visita a la Fira IBTM Activitats autbnomes 4
Exercici MS Project/ Avaluacio
15 Modul
Activitats autbnomes 15

XI. EMPRENEDURIA I INNOVACIO

Aplicacio del Programa MS Project a la creacio i desenvolupament d’'un esdeveniment ideat per cada

estudiant




