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AN N NN Y N U NN
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2. PRESENTACION

La asignatura estudia el fendmeno turistico desde una perspectiva eminentemente territorial, a partir de
los conceptos tedricos y las metodologias propias de la Geografia Econdmica. El analisis territorial
aborda los diferentes elementos que componen el sistema turistico, de manera particular los factores de
localizacion turistica y los recursos turisticos. Sin embargo, se analiza la evolucion histérica en el
desarrollo territorial del turismo y la situacién actual a nivel nacional e internacional de los destinos
turisticos. Se introduce la modelizacion de las actividades turisticas localizadas en el territorio, asi como
los impactos derivados de la actividad turistica sobre los propios destinos. Finalmente, se aborda la
ordenacién urbana, la planificacién y la gestion del territorio que son las técnicas para asistir a las
politicas publicas ante el reto de la sostenibilidad aplicada al turismo.

3. OBJETIVOS FORMATIVOS

A final de curso el alumno/a debera:

1. Comprender el fendbmeno turistico desde un punto de vista espacial y evolutivo.

2. Conocer qué son los recursos turisticos y cuales son los factores de localizacién turistica en el
territorio.

3. Conocer la evolucién histérica que ha experimentado el turismo, desde sus inicios hasta la actualidad
y cuales son las caracteristicas de las principales tipologias de espacios turisticos.

4. Desarrollar algunos modelos basicos con aplicacion a casos concretos, para poder destacar las
pautas de localizacion de las actividades turisticas actuales.

5. Analizar cual es el impacto del turismo sobre los destinos, incentivando en el alumno la capacidad
critica y analitica de estos impactos derivados de la actividad turistica.
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6. Profundizar en los conceptos de sostenibilidad y turismo sostenible.

7. Conocer los instrumentos de planificacion y gestion del territorio turistico.

8. Conocer y diferenciar los principales flujos turisticos y destinos turisticos a nivel nacional e
internacional.

9. Demostrar el logro de unos minimos conocimientos de geografia mundial, de Espana y Catalufia.

4. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COMPETENCIA ESPECIFICA

CE1. Demostrar que conoce y comprende los principios basicos del alojamiento y restauracién en todas
sus dimensiones, departamentos, actividades y areas en el contexto del sector turistico.

LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CE1.7. Identificar los principios basicos de la industria hotelera y de la restauracion desde el ambito
geografico.

COMPETENCIA ESPECIFICA

CE13. Identificar y evaluar los elementos que rigen la actividad de los sectores de la hosteleria y la
restauracion, su interaccion con el entorno, asi como su impacto.

LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CE13.6 Identificar elementos de la geografia turistica del mundo, asi como de los principales recursos
territoriales, patrimoniales y culturales turisticos.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1. Desarrollar capacidad de aprendizaje de forma auténoma.

CT4. Manejar las técnicas de comunicacién a todos los niveles.

CT7. Planificar, organizar y coordinar el trabajo en equipo, creando sinergias y sabiendo situarse en el
lugar de los demas negociando y gestionando conflictos.

5. TEMARIO Y CONTENIDO

1. Introduccién: el turismo y el territorio turistico
1.1. El turismo y el sistema turistico

1.2. Los factores de localizacion turistica

1.3. Los recursos y la oferta turistica

1.4. Evolucion historica del turismo

2. Geografia de los destinos y los espacios turisticos

2.1. Principales regiones y destinos turisticos mundiales

2.2. El turismo en Espafa y Cataluna

2.3. La diversidad de los espacios turisticos: litoral, urbano, rural, y montafa

3. La modelizacion de las actividades turisticas localizadas en el territorio

3.1. La Teoria de Redes: conectividad y accesibilidad entre areas emisoras y receptoras

3.2. El Potencial de Poblacion y otros modelos de interaccion para la delimitacion de areas de influencia
3.3. La localizacién territorial de diversas actividades y la creaciéon de clusteres turisticos

4. Turismo y sostenibilidad
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4.1. Impactos del turismo

4.2. Destinos turisticos y sostenibilidad

4.3. Instrumentos normativos para la planificacion urbanistica

4.4. Planificacion territorial turistica: la Ordenacién del Territorio en Catalufia y otros ambitos de
referencia. Planes Sectoriales

4.5. La gestion de los destinos turisticos

4.6. Los espacios naturales protegidos

6. BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

- ANTON, S. y GONZALEZ, F. (coords.) (2007). A propdsito del turismo: la construccién social
del espacio turistico. Barcelona: Ed. UOC.

- BARRADO, A. y CALABUIG, J. (eds.) (2001). Geografia mundial del turismo. Madrid: Ed.
Sintesis.

- BLASCO, A. (2006). Tipologias turisticas. Girona: Xarxa d’Escoles de Turisme.

- COOPER, C. et al. (2008). Tourism: Principles and Practice. London: Financial Times -
Prentice Hall

- FRAGUELL, R.M?. (coord.) (1998). Turisme sostenible a la Mediterrania. Girona: Brau
Edicions—EcoMediterrania.

- FULLANA, P.; AYUSO, S. (2001). Turisme sostenible. Barcelona: Rubes.

- HAGGET, P. et al. (1977). Locational analysis in human geography. Vol. I: Locational models.
Vol. Il: Locational methods. London: Edward Arnold.

- LOPEZ PALOMEQUE, F. (dir.) (2009). Atles del turisme a Catalunya. Barcelona: Generalitat
de Catalunya (consultable a: www.atlesturismecatalunya.cat).

- LOPEZ PALOMEQUE, F. y CANOVES, G. (eds.) (2014). Turismo y territorio. Innovacion,
renovacion y desafios. Valencia: Croénica.

- MESPLIER, A. y BLOC-DURAFFOUR, P. (2000). Geografia del turismo en el Mundo. Madrid:
Sintesis.

- PRIESTLEY, G.K. y LLURDES, J.C. (dirs.) (2007). Estrategia y gestion del turismo en el
municipio. Bellaterra: Servei de Publicacions de la UAB.

- ROBINSON, G.M. (1998). Methods and techniques in human geography. New York: Wiley.

- SEGUI, J.M. y PETRUS, J.M.. (1991). Geografia de redes y sistemas de transporte. Madrid:
Sintesis.

- VERA, J.F. (coord.) (2011). Analisis territorial del turismo y planificacion de destinos turisticos.
Valéncia: Tirant Lo Blanch.

- WILLIAMS, S. (2009). Tourism geography: a new synthesis. London & New York: Routledge.

- WILLIAMS S. i LEW A.A. (2015). Tourism Geography: Critical Understandings of Place, Space
and Experience. London & New York: Routledge.

7. METODOLOGIA DOCENTE

El curso consta de tres herramientas de funcionamiento:
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a) Metodologia para la parte tedrica
En sesiones tipo clase tedrica durante once semanas. Las clases tendran soporte visual
(presentaciones Power Point).

b) Metodologia para la parte practica

Practicas con respecto a la parte tedrica del curso. Los seminarios incluyen la entrega de un
documento en papel o en formato digital para su evaluacion. De vez en cuando vamos a utilizar
un software especializado.

c) El Campus Virtual

La plataforma del Campus Virtual se utilizara para complementar la informacion y los medios
alternativos de comunicacion entre los estudiantes y el profesor. En el Campus Virtual se ubica
el material complementario en formato digital.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Las clases tedricas 44 1,76 CE1.5, CE5.5

Tipo: Supervisadas

Tutoriales 15 0,6 CE1.5, CE5.5, CT4

Tipo: Auténomas

Informes 38 1,52 CE1.5, CE5.5, CT1, CT2, CT10

Estudio y lecturas 53 2,12 CE1.5, CE5.5, CT4

8. SISTEMA DE EVALUACION

A) EVALUACION CONTINUA

La evaluacién de este curso consta de los siguientes sistemas:

a) Dos examenes que cubren la materia del curso, que es el 60% de la nota final.

b) Ejercicios practicos que es el 40% de la nota final.

Con el fin de tener una nota final, los estudiantes deben obtener (en todas las actividades incluidas en

([P ]

a’ y “b”) al menos 4 sobre 10 puntos.
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Se valorara positivamente la participacion en las tareas en el aula, anadiendo medio punto extra en la
nota final.

B) EVALUACION INDIVIDUAL: Examen final (todo el contenido).
La fecha y la hora estan establecidas por el calendario académico del Centro (EUTDH).

En cualquier caso, la evaluacién sera solo en inglés.

ACTIVIDADES DE EVALUACION

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de
aprendizaje
60 % (30%
Examenes tedricos (2) cada uno) 4 0,16 CE1.5.,,CE5.5

Trabajos practicos 40 % 35 1,40 CE1.5.,CE55

9. PLANIFICACION DE LA DOCENCIA

SEMANA TEMA METODO HORAS
1 1 Clase tedrica + seminario 3+1
2 1 Clase tedrica + seminario 3+1
3 1 Clase tedrica + seminario 3+1
4 2 Clase tedrica + seminario 3+1
9 2 Clase tedrica + seminario 3+1
6 2 Clase tedrica + seminario 3+1
7 3 Clase tedrica + seminario 3+1
8 3 Clase tedrica + seminario 3+1
9 3 Clase tedrica + seminario 3+1
10 4 Clase tedrica + seminario 3+1
11 4 Clase teorica + seminario 3+1

10. EMPRENDEDURIA E INNOVACION

Uno de los trabajos practicos de la asignatura consiste en la preparacion de una presentacién oral en el
aula por parte de los alumnos, favoreciendo las habilidades comunicativas de los futuros profesionales
de la industria del turismo.

Otra aportacion esta vinculada a la neogeografia para resefar la presencia y la relevancia del uso de la
cartografia en Internet con la produccion de informacién georreferenciada de lugares y la
geoetiquetacion de contenidos del espacio.
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