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1. Contextualizacion histérica de la Facultad

La historia de la Facultad se resume en casi cinco décadas de docencia, in-
vestigacion y transferencia de conocimiento. El proceso de profesionalizacién
del periodismo alcanzé su etapa culminante con el reconocimiento social de
que sus estudios ocuparan un lugar necesario en el conjunto de saberes que
ensefia la Universidad espafiola.! De este modo también se abrié el campo de
la investigacién sobre la comunicacién que todo conocimiento requiere. En
la Universitat Autbnoma de Barcelona, la Facultad de Ciencias de la Informa-
ci6n inici6 su andadura en septiembre de 1971, ano en que se impartié el pri-
mer curso de la Licenciatura de Periodismo. Tres anos después de la aparicién
publica de este nuevo centro universitario, la UAB, surgido con expectacién e
ilusién en el tardofranquismo, y lejos de la ciudad de Barcelona, para evitar las
constantes manifestaciones contra el régimen franquista que protagonizaban
sus estudiantes.

Las primeras clases de la licenciatura de Periodismo se impartieron en unos
locales de la calle Egipciacas de Barcelona. Un par de afios después, docentes,
estudiantes y personal de administracién y servicios se trasladaron al campus
de Bellaterra, en el municipio de Cerdanyola del Valles, donde se construfan
los edificios que albergarian las distintas facultades de la UAB. Alld se com-
partié espacio con los estudiantes de Derecho y Econdmicas, hasta que en el
curso 1987-1988 se inauguré el edificio propio de la facultad, que incluia las
aulas, laboratorios y la biblioteca y la hemeroteca. El conjunto qued6 comple-
tado en 2002 con otro edificio anexo que ocupan la Biblioteca de Comunica-
cién y la Hemeroteca General, orgullo cientifico de la facultad, y un referente
europeo por la calidad y cantidad de sus fondos documentales.

' Decreto 2478/1971 del Ministerio de Educacién y Ciencia. B.O.E. del 16 de
octubre de 1971.
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En 1992, al recordar el vigésimo aniversario de la Facultad, se hacfa me-
moria de las trece promociones de licenciados. Desde entonces y hasta 2019
han pasado 27 afos mds, y el balance es que la actual Facultad de Ciencias de
la Comunicacién —que no de la Informacidn, siguiendo los cambios cienti-
ficos de los tiempos— es uno de los centros académicos mejor considerados
en Europa de su especialidad. Destacan no solo los equipamientos docentes
y técnicos que la sittian en la primera divisién de las facultades de comunica-
cién europeas, sino también los grupos de investigacion consolidados, lo que
queda reflejado en los distintos rankings como los del diario £/ Mundo o la
QS WUR by Subject.

Durante el curso 2016-17, al celebrarse los cuarenta anos de la licencia-
tura de la primera promocién de periodistas de la Facultad, se organizaron
diversos actos conmemorativos, como conferencias y mesas redondas y una
exposiciéon donde se mostré cémo ha variado la comunicacién en general, el
ejercicio de la profesién concretamente, el perfil y las inquietudes de las anti-
guas y las nuevas generaciones y hasta la propia Facultad.

Tanto la UAB como la Facultad se han convertido en motor de la renova-
cién de programas docentes y de investigacién con la acogida de iniciativas
propiciadas por docentes de la Facultad, de cardcter diverso como el Centro
de Documentacién Politica —CEDOC—, el Instituto de la Comunicacién
—INCOM— o la cdtedra UNESCO que supone una proyeccién internacio-
nal. Y especialmente relevante es que, desde el 2015, la Facultad cuenta con
medios de comunicacién propios, una emisora de radio y una de televisién
englobadas dentro de la marca UAB Campus Media. Estos sirven para enca-
minar la creatividad de los estudiantes y docentes de la Facultad, y de otros
centros de la universidad, con la realizacién de una programacién constante
cada curso. Estos medios de comunicacién sirven, ademds, para la renovaciéon
pedagdgica.” Y han supuesto la recuperacion, en otros formatos, de la voz de
la facultad en el campus, que durante anos se tradujo en la Revista Campus,
gestionada desde el centro.

La Facultad ha promovido también jornadas y congresos, encuentros y reu-
niones de todos los dmbitos relativos a la comunicacién, tanto de cardcter
nacional, como estatal e internacional a lo largo de su historia. Ha trabajado
y trabaja para unir a varias generaciones de comunicadores y aportar la ex-
periencia de unos a las ganas de aprender de los demds. Como ejemplo, la
Facultad organizé los congresos internacionales AIERI-IAMCR en las edicio-
nes de 1988 y 2002, y el ECREA de 2008. Para no ser exhaustivos, indicar
que de los tltimos cinco anos, podemos destacar las ediciones del Festival

* Por ejemplo, Nicolds Barbieri, profesor del Departamento de Ciencia Politica y

Derecho Puablico de la UAB, ha recibido en 2019 el II Premio AECPA a la Innova-
cién Docente, por «Radiopolis: innovacién en la docencia en ciencia politica a través
de la radio».
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de Publicidad Drac Novell, o las jornadas y congresos sobre disefio grifico,
historia de la prensa, narrativas audiovisuales, television, cine, comunicacién
y deporte, y un largo etc.

Si hay algo que caracteriza a esta Facultad es el prestigio que tiene entre las
empresas del sector de la comunicacién. Esto se traduce en 368 convenios
durante el curso 2018-2019 que permiten que todos los estudiantes de los
tres Grados puedan hacer el practicum de la carrera en agencias publicitarias,
gabinetes de comunicacién, productoras audiovisuales, medios de comunica-
cién de todo tipo, etc. Por lo tanto, garantizamos afno tras afio que los egresa-
dos de la Facultad saldrdn al mercado de trabajo con una experiencia laboral
préctica que les ayudard en su futuro profesional.

Siguiendo el signo de los tiempos, la facultad cuenta con su propia web
y una activa presencia en las redes sociales como Facebook, Twitter e Insta-
gram.’

2. Titulaciones de grado, mdster y doctorado impartidas en 2018-2019

Por lo que se refiere a los estudios de grado, las licenciaturas originales,
Periodismo (1971-72) y Publicidad (1972-73) se ampliaron con la de Co-
municacién Audiovisual en el curso 1992-93 y la licenciatura de segundo
ciclo de Documentacién en 1999-2000, que desaparecié al cabo de diez afios.
El nuevo gran cambio se ha producido durante el curso 2019-2020, puesto
que se han puesto en marcha dos nuevos grados: Comunicacién Interactiva y
Comunicacién de las Organizaciones. En ambos casos, se trata de incorporar
nuevos perfiles profesionales al mercado laboral, atendiendo a la evolucién de
la comunicacién y su extraordinaria incidencia en la sociedad, la cultura, las
relaciones humanas, la tecnologia y la economia del siglo XXI.

La necesidad que experimentan las organizaciones de todo tipo para dar a
conocer sus actividades a la sociedad e incidir en ella ha motivado la creacién
de Comunicacién de las Organizaciones. Si bien es cierto que hasta ahora
eran los graduados en Periodismo, y en menor medida los de Publicidad y
Relaciones Publicas, los que ejercian su profesién en los gabinetes de prensa y
comunicacion, se observd que su perfil debia ser repensado, por los cambios
que se han producido en las formas de comunicar los productos y servicios
que generan las organizaciones. En cuanto al grado de Comunicacién Inte-
ractiva estd planteado con la colaboracién de los departamentos de ingenieria
de la UAB, puesto que se trata de aprovechar las ventajas de la tecnologia,
para proporcionar nuevos instrumentos de comunicacién no solo a los 7ass-

> Twitter: @FccUab / Facebook: https://www.facebook.com/FacultatDeCiencies-

DeLaComunicacioUab/  / Instagram: https://www.instagram.com/explore/loca-
tions/324805/facultat-de-ciencies-de-la-comunicacio-uab/
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media, sino también a cualquier dmbito que precise el uso del big data o los
videojuegos, por poner un ejemplo.

Los nuevos grados tienen una oferta de 60 plazas cada uno. Inferior a las
80 que se ofrecen en los grados de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
y Relaciones Publicas. Y son el resultado de reducir en 120 el nimero de
plazas de nuevo acceso al Grado de Periodismo, que pasard de las 280 plazas
del curso 2018-2019 a solo 160 durante el curso 2019-2020. Ello se debe,
por un lado, al imperativo de contencién presupuestaria impuesta por el
gobierno de la Generalitat de Catalunya a la UAB. Y por otro, al convenci-
miento de la propia facultad, corroborado con el Colegio de Periodistas de
Catalufia y debatido en varias jornadas de reflexion, que hay una oferta exce-
siva de plazas para estudiar Periodismo y grados con competencias similares
en Catalufa.

Para el centro supone una auténtica revolucién, puesto que la Facultad
abandona su situacién de confort para asumir el riesgo de comenzar nuevos
grados que no se imparten en ninguna universidad espanola. Hay que tener
en cuenta que hasta el presente, cada afio hay muchas mds solicitudes de in-
greso que plazas disponibles, y que las solicitudes en primera opcién superan,
también, las cifras de entrada. Por ejemplo, en el curso 2018-2019, el grado
de Periodismo conté con 1.333 solicitudes para 280 plazas; Comunicacién
Audiovisual obtuvo 977 solicitudes para 80 plazas, y Publicidad y Relaciones
Publicas recibi6 1.064 solicitudes para 80 plazas.

En cuanto a los estudios de mdster, la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién de la UAB durante el curso 2018-2019, ofrece cuatro programas
oficiales. Cada uno de ellos cuenta con la coordinacién docente de uno de los
cuatro departamentos de comunicacién del centro.

Tabla I. Oferta de Masteres oficiales (elaboracion propia).

Nombre del Mister Departamento coordinador Plazas | ECTS
Contenidos de Comunicacién Comunicacién Audiovisual, 30 60
Audiovisual y Publicidad Publicidad y Relaciones Publicas
Periodismo e Innovacién Periodismo y Ciencias 25 60
en Contenidos Digitales de la Comunicacién
Medios, Comunicacién y Cultura | Medios, Comunicacién y Cultura 30 60
Planificacién estratégica Publicidad, Relaciones Publicas y 30 60
en Publicidad y Relaciones Publicas Comunicacién Audiovisual
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Durante el curso 2018-2019, también se ha impartido la dltima edicién del
Mister Erasmus Mundus en Mediacié Intermediterrania: Cap a la Inversié
i la Integracié / Erasmus Mundus in Crossing the Mediterranean: Towards
Investment and Integration. Este mdster, de 120 ECTS y con movilidad de
los estudiantes por semestres entre las facultades participantes, continuard
el préximo curso, pero ya como mdster propio, al no haberse renovado su
condicién de Erasmus Mundus. Se realiza junto con las Universidades de
Montpellier (Francia) y Ca Foscari (Venecia, Italia).

Ademds de los mdsteres oficiales, la facultad también ofrece una amplia
variedad de madsteres universitarios propios (60 ECTS, precio no subvencio-
nado) y diplomaturas de postgrado (30 ECTS y precio no subvencionado),
en la modalidad presencial, semipresencial u online. En muchos casos los
misteres y diplomaturas se ofrecen en castellano-cataldn y en inglés. Se trata
de una oferta profesionalizadora, no de investigacién.*

Sobre los programas de Doctorado, cada uno de los cuatro departamentos
tiene el suyo.

Tabla 2. Oferta de Programas de Doctorado (elaboracion propia).

Tesis doctorales

Programa de Doctorado Departamento leidas entre
2014y 2018
Comunicacién Audiovisual Comunicacién Audiovisual, 35
y Publicidad Publicidad y Relaciones Publicas
L .. 68
Comunicacién y Periodismo Petiodismo y (.ZICI?C,IaS
de la Comunicacién
19
Medios, Comunicacién y Cultura Medios, Comunicacién y Cultura
Comunicacién Estratégica, Publicidad, Relaciones Publicas y 29

Publicidad y Relaciones Publicas Comunicacién Audiovisual

Buena parte de los doctorandos de las tltimas 3 décadas son extranjeros, es-
pecialmente provenientes de los paises latinoamericanos. En los tltimos cinco
afos también se ha incrementado la presencia de estudiantes de doctorado de
la Republica Popular China, siguiendo la estela de los que se matriculan en
los programas de mdster previamente.

4 Durante el curso 2018-2019 se impartieron 26 mdsteres propios y 21 diploma-

turas de postgrado.
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3. Perfil de los estudiantes

Durante el curso 2018-2019, la Facultad de Ciencias de la Comunicacién
ha matriculado a 1932 estudiantes, entre los estudios de grado y méster. Se
trata de una facultad mayoritariamente femenina, puesto que, sobre todo en
los grados, hay mds mujeres matriculadas que hombres, en una tendencia
ininterrumpida en los Gltimos quince anos. Para ilustrarlo se puede ver la
siguiente tabla, que corresponde al curso 2018-2019, y presenta escasas varia-
ciones respecto a los diez anos anteriores:

Tabla 3. Caracteristicas de ingreso del alumnado de los grados curso 2018-2019.
(Elaboracién propia).

Grado Oferta” Mujeres Hombres d?:;jte dl(\:[];((ii? d
Comunicacién Audiovisual 80 64 (72%) 25 (28%) 10,16 19 afios
Periodismo 280 164 (57%) 123 (43%) 9,73 19 afios
Publicidad y Relaciones Publicas 80 69 (80%) 17 (20%) 10,74 19 afios

* La diferencia entre la oferta de plazas y la matricula final por cada grado viene motivada por la nota de
corte, sobre 14 puntos. Si hay mds de un estudiante con la misma calificacién, entran todos.

Respecto a los estudiantes de grado, conviene anadir que la Facultad cuenta
con un centenar de convenios de movilidad con otras universidades a tra-
vés de los programas Erasmus (Europa), SICUE (Espana) y UAB Exchange
Programme (universidades de los Estados Unidos, Canadd, Australia, Nueva
Zelanda, etc.). Eso implica que la facultad recibe estudiantes de otras uni-
versidades cada afio en los distintos grados, y a su vez, envia a algunos de sus
estudiantes a cursar estudios en otras universidades, durante un semestre o
todo el curso. Lo cierto es que, desde que estall la crisis econémica en 2008,
la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, y también la UAB en general,
reciben mds estudiantes (i), que no los que envian (ouz). Como ejemplo,
citar que desde el 2014, la facultad ha enviado, cada curso, entre 23 estudian-
tes (2016) como cifra mdxima y 8 (2015) como minima. Mientras que los
estudiantes extranjeros que vienen a estudiar a la Facultad oscilan entre los 50
y los 119 por curso en el mismo periodo de tiempo.

Los estudiantes de mdster son mds mayores, puesto que ya han finalizado
los estudios de grado, y su edad suele estar entre los 23 y los 27 anos. No
se produce una acusada brecha de género como si se da en el caso de los
grados, habiendo un mayor equilibrio, aunque las mujeres siguen siendo
mayoria.
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4. Mencion de antiguos alumnos destacados

El hecho de que la Facultad tenga medio siglo de vida, y de que durante mds
de 20 anos fuera el tnico centro en Cataluna, y en buena parte de Espana,
donde se impartian estudios de Periodismo y Publicidad y Relaciones Publicas,
provoca que buena parte de los profesionales del periodismo y de la publicidad
que son conocidos y reconocidos en el dmbito, sean alumni del centro.

Hacer una relacién exhaustiva es imposible. Y hacer una seleccién de profe-
sionales formados en nuestras aulas es un ejercicio peligroso por lo que tiene
de complicado establecer criterios. ;Nos decantamos por los mds antiguos?
;Por los mas medidticos? ;Por los que dejaron huella en generaciones posterio-
res como mentores desde los medios de comunicacién? ;Por lo que hicieron
mejores campafas publicitarias? ;Por los que han destacado por triunfar en
campos alejados de los estudios que cursaron en la facultad, como la politica,
la literatura o el mundo del espectdculo?

A pesar de todas las dudas sobre los criterios a utilizar, porque esta lista es
forzosamente muy incompleta, para nosotros es un orgullo citar a algunos de
los egresados que han triunfado en prensa, radio, televisién o medios digita-
les. En el fotoperiodismo y las relaciones publicas. En las agencias de publici-
dad y en la oferta de entretenimiento.

Muchos de ellos son personas conocidas en toda Espana por estar traba-
jando o haber trabajado en medios de comunicacién de dmbito estatal como
corresponsales, directores, presentadores de informativos, programas de en-
tretenimiento y un largo etc. Algunas de las figuras destacadas son Angels
Barceld, Rosa Maria Calaf, Manuel Campo Vidal, Maria Casado, Ramon
Colom, Jordi Evole, Concha Garcia Campoy, Carles Francino, Susana Griso,
Paco Lobatén, Lorenzo Mila, Gemma Nierga, Javier Sardd, Gloria Serra o
Cristina Villanueva.

Otros, en cambio, solo son ampliamente conocidos y reconocidos en Ca-
talufia porque han desarrollado su labor informativa bdsicamente en medios
de comunicacién catalanes, especialmente en diarios como ARA o El Punt,
emisoras de radio y de television como TV3, Catalunya Radio, RAC1 o Ra-
dio Barcelona (SER), o ser responsables de gabinetes de comunicacién de
grandes corporaciones como Mediapro o La Caixa. Entre ellos citar a Carme
Anglada, Alfons Arts, Antoni Bassas, Jordi Basté, Enric Calpena, Santi Carre-
ras, Teresa Carreras, Joan Catd, Jaume Codina, Ana Cristeto, Helena Garcia
Melero, Lidia Heredia, Maria Lluisa Martinez Gistau, Jaume Masdeu, Albert
Montagut, Ariadna Oltra, Ramon Pellicer, Joaquim M. Puyal, Carlos Qui-
lez, Laura Rosel, Monica Terribas, Ricard Ustrell, Jaume Vilalta, Ester Vera o
Miquel Angel Violan.

Y lo mismo sucederia en el dmbito de la publicidad y las relaciones publicas
con Angels Bardina, Marc Caball¢, Joan Canal, Philip Fiirst, Sandra Galiano,
Imma Haro, Rosa Roma o Eva Santos.
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En cuanto a egresados que se han dedicado mds al dmbito de la comu-
nicacién audiovisual, desde el cine a la creacién de videos, documentales,
entretenimiento, etc., podemos recordar a Jaume Balaguerd, Anna Barreda,
Lucia Carmona, Francesc Escribano, Pau Escribano, David Ferndndez Quija-
da, Anna Ferrer, Manel Fuentes, Mireia Gaitdn, Ainhoa Mordn, José Antonio
Moreno, Albert Om, Joan Paiils, Carles Pefia, Roger Salvans, Carla Simén,
Samanta Villar, David Villarreal.

Y finalmente, queremos recordar otros perfiles de antiguos estudiantes de
diversos grados que han dedicado su actividad profesional a otros campos,
como la docencia e investigacién en comunicacién, altos cargos de la admi-
nistracion, artistas o escritores. Entre ellos citamos a Mercedes Abad, Amadeu
Altafaj, Armand Balsebre, Anna Cammany, Cristina Gallach, Josep Lluis Gé-
mez Mompart, Charo Lacalle, Angel Llatzer, Bernat Lépez, Enric Marin, José
Manuel Pérez Tornero, Juan José Perona, Emili Prado, Miquel Rodrigo, Enric
Saperas, Joan Manel Tresserras y Viceng Villatoro.

5. Perfil del profesorado

Los cuatro departamentos propios de la Facultad, mencionados en las ta-
blas 1y 2, concentran la mayor parte del profesorado que imparte docencia
en el centro, y que estd en contacto permanente con la realidad cientifica y
profesional del sector de la comunicacién y todos los cambios profundos que
han experimentado con la digitalizacién o la aparicién de Internet.

En la facultad, sin embargo, también hay presencia de profesorado de otros
departamentos del campus, como los de Filologia Catalana, Filologia Espa-
fiola, Sociologia, Arte, Ciencia Politica, Economia y a partir del curso 2019-
2020, tres departamentos de Ingenierfa, que impartirdn docencia en el nuevo
grado de Comunicacién Interactiva.

Lo que se puede destacar de la tarea del profesorado de la Facultad, formado
por 195 docentes durante el curso 2018-2019, mds alld de la simple docencia
estrictamente técnica, es su contribucién a la renovacién del debate que sittia
la comunicacién en un punto central de andlisis. Los valores éticos que han
fijado en las generaciones de estudiantes han ayudado a considerar todos los
grados de comunicacién como unas profesiones con responsabilidad social.

Hay dos cuestiones que conviene destacar. Por una parte, y como buena prdc-
tica, que el profesorado estable estd trabajando en grupos de investigacién, ocho
de los cuales son SGR consolidados.” Y por otra, y esa es una mala tendencia,

> Los SGR son grupos de investigacién que tienen un certificado de la Generalitat

de Catalunya que avala su trayectoria cientifica. Ello les permite presentarse a con-
vocatorias para la financiacion de proyectos de investigacién. Es un prestigio para los
investigadores que sus grupos obtengan esta consideracién.
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que la facultad estd perdiendo por jubilacién en los dltimos afos, y peor serd
la situacién en un futuro inmediato, a muchos docentes con plazas estables de
catedrdtico y titular. Esta situacién es muy complicada porque las restricciones
presupuestarias han provocado que no se convoquen plazas fijas de profesorado.
Asi, en la UAB hay un déficit terrible en todas las dreas de conocimiento y el
efecto de las jubilaciones se hace notar en todas las facultades y departamentos.
Como mucho se convocan algunos concursos para profesorado agregado o lec-
tor, que de ningtin modo suplen al profesorado que se marcha.

Eso ha implicado, por lo que se refiere a la facultad, que afo tras afo, haya
menos profesorado estable (cdtedras, titularidades) y mds profesorado asocia-
do, que es imprescindible para estar en contacto con la profesién, pero que
no investiga ni hace gestion, y por tanto disminuye el potencial global de la
facultad. La docencia en los mdsteres oficiales la imparten profesores doctores.
En cambio, en los grados, hay un porcentaje nada menospreciable de profe-
sorado asociado vinculado a los medios de comunicacién, las agencias publi-
citarias, los gabinetes de comunicacidn, las productoras audiovisuales, etc.

Como ejemplo, podemos indicar que durante el curso 2017-2018, el por-
centaje de horas de docencia en los tres grados, segin la categoria de su pro-
fesorado fue el siguiente:

Tabla 4. Porcentaje de docencia segun categoria de PDI (elaboracion propia).

Tipologfa PDI Grado Grado Periodismo | Grado Publicidad y
Comunicacién Relaciones Publicas
Audiovisual
CU. Catedritico 1% 6% 2%
universitario
TU. Titular universitario 39% 24% 30%
Catedrético Agregado 7% 9% 1%
Lector 3% 3% 5%
Asociado 47% 53% 58%
Otros 2% 5% 4%

En los dltimos diez afos, de forma inexorable, se va reduciendo el por-
centaje de horas de docencia del profesorado estable y se incrementa el del
asociado, debido, como se ha comentado, a la jubilacién de catedrdticos y
titulares, y la no convocatoria de suficientes plazas de agregados o lectores
para suplirlos.

En cuanto a los grupos de investigacién de los departamentos, la radiografia
durante el curso 2018-2019 es la siguiente:
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Tabla 5. Grupos de investigacion de la facultad por adscripcion departamental (elaboracion
propia).

Departamento Grupos de investigacién

Grupo de Investigacién de Imagen, Sonido y Sintesis
WWW.griss.org
Comunicacién y Salud
www.portalcomunicacion.com/ocs
Comunicacién, Migracién y Ciudadania

Comunicacién www.portalcomunicacion.com/cmc/
Audiovisual Neuro-Com: Neurociencia en Comunicacién. Neuroestética y
y Publicidad Neurocinemdtica del Fenémeno Audiovisual. Qualias, Cognitivo y

Redes de Memomeria Intertextuales
Www.neuro-com.es/
El Observatorio de la Radio a Catalufia-GRISS
www.l-obsradio.cat
HERMES: Tecnologfa, conocimiento y arquitectura de la inteligencia

Gabinete de Comunicacién y Educacién
www.gabinetecomunicacionyeducacion.com
Grupo de estudios de Comunicacion y Politica (GECP)
Grupo de Investigacién de Histéria del Periodismo (HISPER)
Laboratorio de Periodismo y Comunicacién para la Ciudadania
Plural (LPCCP)
labcompublica.info
Laboratorio y de Prospectiva e Investigacién en Comunicacion,
Cultura y Cooperacién (LAPREC)
grupsderecerca.uab.cat/laprec/

Observatorio Internacional de Televisién (OITVE)
Observatorio del Periodisme en Internet (OPEI/UAB)
Wwww.universcat.eu
Observatorio de Ficcidn Televisiva y de Nuevas Tecnologias
(OFENT)
hteps://ofent.org/

Periodismo y
Ciencias de la
Comunicacién

Grupo de Investigacién en Estructura y Politicas de Comunicacién
Daniel Jones
www.grupodanieljones.org

Medios, Grupo de Investigacién en Comunicacion y Pluralismo

Comunicacién y Observatorio de la Cobertura de Conflictos

Cultura observatoricoberturaconflictes.uab.cat

COMPRESS: Grupo de Investigacion en Comunicacién y
Responsabilidad Social

comress.org
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DCEI-Grupo de Investigacién en Direccién de Comunicacién
Empresarial e Institucional
www.dceiuab.com
GRP-Grupo de Investigacion en Publicidad
uabcom.com/grp.html

Publicidad, Laricom-Laboratorio de Anilisis Instrumental de la Comunicacién
Relaciones Publicas grupsderecerca.uab.cat/laicom/

y Comunicacién MigracoMm-Observatorio y Grupo de Investigacién
Audiovisual sobre Migracién y Comunicacién

Www.migracom.com
PCA-Grupo de Investigacién en Psicologfa y Comunicacién Publicitaria
grupsderecerca.uab.cat/pca/
PusLiraDIO-Grupo de Investigacion en Publicidad y Comunicacién
Radiofénica www.publiradio.net

Todos los grupos realizan sus publicaciones, y muchos de ellos tienen o han
tenido proyectos financiados de los planes europeos, estatales o autondémicos
de investigacién.

6. Infraestructura del Centro

El buen funcionamiento de la facultad y de sus infraestructuras no serfa
posible sin los 88 miembros del personal de administracién y servicios (PAS)
que la conforman. Y todos ellos desempenan sus funciones en la gestion
académica, la gestién econémica, el servicio de informadtica, la biblioteca y
hemeroteca, los laboratorios audiovisuales y el Servicio logistico y punto de
informacién.

Los Laboratorios Audiovisuales ofrecen apoyo a la docencia y a las inves-
tigaciones propias de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién. Con esta
finalidad, se dispone de cuatro platds, cuatro estudios de radio, dos estudios
de continuidad, diez salas de edicién de video y dos de audio con veinte orde-
nadores en cada una de ellas. También se dispone de dos platés de fotografia
y un laboratorio de ampliacién. Ademds, todas las aulas informatizadas, seis,
permiten el tratamiento de la fotografia digital, unas salas especialmente di-
senadas para el trabajo en grupo. Desde estos laboratorios se prestan servicios
fotograficos para el conjunto de la UAB: reportajes, retratos, fotografias para
catdlogos, guias, etc. Los laboratorios cuentan con un servicio de préstamo
de equipos de video, audio y fotografia que tiene como objetivo facilitar su
uso para finalidades docentes y de investigacién, tanto a estudiantes como a
docentes.

La Facultad dispone de once aulas dotadas de ordenadores conectados a la
red para la imparticién de la docencia, canén de proyeccién, pantalla, wifi y
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sistema de sonido. En dos de estas aulas hay sistema de sonido home Cine.
Durante los tltimos tres anos se han producido mejoras consistentes en la
electrificacién de las mesas para los estudiantes y el cambio de mobiliario
de una de las aulas. Se dispone de cinco seminarios dotados de ordenador
conectado a la red para el profesorado, caién de proyeccién, pantalla, wifi y
sistema de sonido.

Hay diez aulas con ordenadores (PC) conectados a la red y el software ne-
cesario para la docencia: seis aulas con treinta ordenadores cada una, dos aulas
con quince ordenadores cada una, un aula con 24 ordenadores y un aula con
21 ordenadores y siete escdneres. Durante el curso 2016/17 se procedi6 a la
remodelacién de dos de las aulas incorporando nuevo cableado.

El 23 de abril de 2019, coincidiendo con el cuarto aniversario del primer
programa de la emisora de radio, se inauguré la sede de UAB Campus Media,
que incluye una redaccién integrada, con ordenadores, un platé de televisién
y un estudio de radio. Desde alli se realizan los programas de radio de am-
bos medios. La radio forma parte de la Asociacién de Radios Universitarias
(ARU) desde el 2017.

La Biblioteca de Comunicacién y Hemeroteca General tiene como funcién
principal servir de apoyo a las tareas docentes y de investigacién de toda la
comunidad universitaria, especialmente a la Facultad de Ciencias de la Co-
municacidn, a los cuatro departamentos propios y al Instituto de la Comu-
nicacién (INCOM). El edificio, situado en la Plaza Civica del Campus de
la UAB, ocupa una superficie de 10.500 m? distribuidos en siete plantas.
Actualmente dispone de 582 puntos de lectura, 17 cabinas de consulta, dos
cabinas adaptadas para personas con discapacidad fisica o sensorial y/o nece-
sidades educativas especificas, doce salas de trabajo en grupo, una sala de es-
tudio y una sala de trabajo de libre acceso, una sala de formacién y un buzén
de devolucién de documentos.

El fondo estd formado por mds de cien mil libros, mds de 16.000 tesis doc-
torales y trabajos de investigacién, mds de 28.000 documentos audiovisuales
y graficos y mds de once mil colecciones de publicaciones periédicas y revistas
de comunicacién. El Centro Documental de la Comunicacién (CEDOC),
especializado en documentacién politica (libros, revistas, carteles de campa-
fias electorales, etc.) adscrito a la Biblioteca, estd ubicado en la primera planta.

7. Conclusiones

Se puede asegurar que el mejor balance de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién a lo largo de casi cincuenta afos ha sido la notable inciden-
cia en la situacién y evolucién de la profesion periodistica, publicitaria, de
las relaciones publicas y de los expertos dedicados a la ficcidn y el entreteni-
miento audiovisual. No se puede entender la importancia de las actividades
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del Colegio de Periodistas de Catalufia, del Colegio de Publicitarios y Rela-
ciones Puablicas, de la Asociacion Profesional del Audiovisual de Cataluna,
del Consejo del Audiovisual de Cataluna (CAC), de la Sociedad Catalana
de Comunicacién (SCC), de la Asociacién Catalana de la Prensa Comarcal
(ACPC) y de tantos otros organismos nacionales, estatales e internacionales
—ATIC, FELAFACS, AIERI...— sin la presencia de los docentes y de los
licenciados y graduados de la UAB, que han alcanzado un protagonismo
intelectual notable.

Y especialmente, la generalizacién de la docencia en comunicacién en
Catalufa ha sido impulsada en los origenes, y muy ampliamente, por el
profesorado y por los licenciados de nuestra Facultad, que asumieron el
reto de implantar nuevos estudios de comunicacién en otras universidades,
publicas o privadas, en Girona, Lleida, Tarragona, Vic y la propia ciudad
de Barcelona; y también en Galicia y Pais Vasco. Todo ello ha contribuido
a que Catalufia sea una de las zonas europeas mds dindmicas e innovadoras
en el panorama comunicativo, desde la creacién de cédigos deontoldgicos
hasta la fijacién de cudles deben ser los criterios profesionales para tratar
noticias, campanas publicitarias o los géneros de ficcién.

Esta Facultad fue, junto con la de la Universidad Complutense de Madrid
y la de la Universidad de Navarra, la primera en Espafa en formar comunica-
dores. Pasados 48 afios, lo sigue haciendo con el mismo compromiso, dedica-
cién y voluntad de servicio a la ciudadania, a la profesién y al pais.
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