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1. L’EQUIP DE DEGANAT

L'equip de Deganat que es presenta en aquestes eleccions consta de sis
persones. Les raons son dues. Per una banda, la conviccié que la mida de la
Facultat —en persones, recursos economics, equipaments, etc.— permet que
el centre sigui gestionat per un equip politic més reduit en el qual cal comptar
com a elements vitals els segons nivells —coordinadors de grau, d'Erasmus, de
laboratoris, etc., aixi com, per descomptat, el suport del PAS i dels seus carrecs
i de la col-laboracié i les propostes dels estudiants—. Per altra banda, perqué la
darrera normativa de la UAB determina una distribucié de recursos que ens
obliga a estalviar tant diners com credits de rebaixa docent global.

En I'equip de Deganat hi sén representats els quatre departaments propis de la
Facultat: Comunicacio Audiovisual i Publicitat; Mitjans, Comunicacio i Cultura;
Periodisme i Ciéncies de la Comunicacio; Publicitat, Relacions Publiques i
Comunicacié Audiovisual. També hi ha un membre d'un dels departaments
interfacultatius amb docéncia al centre.

La proposta de constitucio de I'equip és la segtient:

e Degana:
Maria José Recoder (Periodisme i Ciéncies de la Comunicacio)
e Secretari i vicedega de Relacions Institucionals:
Carles Llorens (Comunicacié Audiovisual i Publicitat)
e Vicedega de Docencia, Professors i Estudiants:
David Paloma (Filologia Catalana)
e Vicedega d’Economia, Innovacio, Infraestructures i UAB Media:
Antoni Vidal (Publicitat, Relacions Publiques i Comunicacio Audiovisual)
e Vicedegana d’Intercanvis, Practicum, TFG i Alumni:
Carme Ferré (Mitjans, Comunicacio i Cultura)
e Vicedegana d’'Ordenacio Académica:
Elisabet Garcia (Comunicacio Audiovisual i Publicitat)

De l'equip de Deganat també en formara part 'administradora de Centre
pergue la gestio sigui fluida. Aixo reprodueix el sistema de govern de I'equip del
Rectorat, del qual forma part el gerent. La diferéncia pel que fa a la Facultat de
Ciencies de la Comunicacié és que l'administrador no és un carrec de
confianca del dega —com si que ho és el gerent respecte del Rector—, sind del
gerent de la UAB. Pero aixd no suposa cap impediment perque tots treballem
en equip, que és el que la Facultat demana per esdevenir una facultat de
referéncia.
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2. LAFILOSOFIA DE TREBALL

La Facultat la formen tres estaments (docents, personal d’administracio i
serveis, i estudiants), cadascun amb les seves responsabilitats, drets i deures.
No es pot governar una Facultat sense la implicaci6 de tothom, i s’ha
d’aconseguir que aquesta sigui maxima. Per aixo0, els pilars en qué es basara la
feina de I'equip de Deganat seran els seguents:

e Consens

Es pretén prendre totes les decisions essencials per consens, tal com ha fet
'equip de Deganat que ha governat la Facultat en els darrers cinc anys i que ha
permés gaudir d'un periode de pau institucional que ha estat beneficios. Pero el
consens no ens impedira de prendre decisions. La responsabilitat dels que hi
ha al capdavant del projecte s’ha de notar quan hi ha discrepancies, tot i que es
treballara per arribar a acords tan majoritaris com sigui possible en aquells
temes que sén o seran decisius per al futur de la Facultat.

e Suportiservei als membres de la Facultat

Hem de procurar que la Facultat ajudi els seus membres a desenvolupar-se
professionalment i laboralment. Els estudiants ho assoliran rebent una bona
formacio; el PAS i els professors, tenint un lloc de treball que els ompli i on
percebin que son ben valorats.

e Orgull de pertinenca a la Facultat

Cal que els membres de la Facultat ens sentim orgullosos de treballar-hi i
d’estudiar-hi, i que, a més a més, ho proclamem. | que també ens sentim felicos
de formar part de la UAB. Aix0 vol dir que hem de reforcar I'orgull de pertinenca
i la lleialtat institucional. Tots hem de sentir que formem part d’'un projecte comu
i potenciar les activitats i els actes extraacademics compartits.

Per demostrar l'acceptacido de les titulacions impartides a la Facultat de
Ciencies de la Comunicacio, val la pena tenir en compte els darrers ranquings i
algunes dades que ens demostren, per graus, el nombre de sol-licituds,
guantes en tenim en primera opcio i I'evolucié de les notes de tall. En general
s6n dades molt positives i que mostren el poder d'atraccié dels graus.*

! Les xifres dels graus es poden trobar en els enllads segiients:

Comunicacié Audiovisual: http://www.uab.cat/web/estudiar/llistat-de-graus/el-grau-en-xifres/x-
1297754209672.html?param1=1265293768566

Periodisme: http://www.uab.cat/web/estudiar/llistat-de-graus/el-grau-en-xifres/periodisme-
1297754209672.html?param1=1265293768091
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L'orgull legitim que sentim per les bones xifres i per les notes d'entrada s'ha de
fer public a les xarxes socials, al web de la Facultat i en totes les ocasions en
queé calgui.

e Manteniment i refor¢ del reconeixement extern

Hem de mantenir i refor¢car les nostres relacions externes, amb les
associacions professionals, els centres de recerca, els mitjans de comunicacio i
les altres facultats de comunicacio catalanes, espanyoles i internacionals.

Es imprescindible que la Facultat es posicioni davant de fets que afectin la
comunicacié en general, que sigui membre activa de les associacions de
facultats i que tingui una relacié fluida amb els organismes de govern per
defensar les titulacions i les places d’estudiants que ja tenim i que poden
perillar en el futur.

e Innovacid i Tradici6

Volem ser una Facultat de Comunicacié de referencia. Aixo significa que hem
de ser capagos de diferenciar-nos de la resta de centres. Ho podem aconseguir
amb la innovacié tot defensant la nostra tradicié generalista, de ser I'Unica
facultat de Comunicacié que imparteix tres titols de grau en Comunicacié
Audiovisual, Periodisme, i Publicitat i Relacions Publiques, i quatre masters
oficials, de recerca i professionalitzadors, que son referents internacionals, com
ho demostra la procedéncia geografica dels estudiants matriculats.

La innovaci6 és del tot possible perque tenim estudiants amb bones
qualificacions d’entrada i uns professors perfectament capacitats per introduir
innovacions pedagogiques i fer-ho amb el suport del PAS. La massa critica del
centre és excel-lent.

Amb aquests valors com a filosofia de treball €s com hem plantejat el programa
electoral.

3. EL PROGRAMA ELECTORAL

El programa electoral no es considera un document tancat en el moment de
penjar-lo al web, ja que al llarg de la campanya es parlara amb tots els
estaments de la Facultat i, per tant, es poden incorporar més idees i propostes
que es facin al llarg d'aquests dies.

Publicitat; http://www.uab.cat/web/estudiar/llistat-de-graus/el-grau-en-xifres/publicitat-i-relacions-
publiques-1297754209672.html?param1=1265367068074
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La proposta del programa electoral, que és el full de treball per als propers tres
anys, es divideix en tres punts: 1) la presentacid; 2) els objectius i
compromisos; 3) les propostes, tant per als col-lectius com per als temes
transversals, que pretenen abastar els ambits més rellevants en qué les
facultats tenen competéencies per actuar.

3.1. Presentacio6

La Facultat de Ciencies de la Comunicacié s’enfrontara, en els proxims anys, a
una situacié complexa que demanara l'esfor¢ i la bona voluntat dels tres
estaments per superar-la. La complexitat ve derivada, majoritariament, per
aspectes aliens al centre mateix i per aixo sén encara més dificils de gestionar.

Es a dir, que aquest programa ha estat elaborat en un marc d'incerteses
politiques, economiques, socials i comunicatives molt rellevant per al nostre
pais i que, sens dubte, afecta I'ambit universitari. Breument, podem dir que en
el moment de redactar aquest programa electoral no sabem quines politiques
universitaries aplicaran els governs catala i espanyol, perque no estan
constituits. Es a dir, que encara hi ha un govern provisional a la Generalitat de
Catalunya i hi ha eleccions estatals convocades el 20 de desembre. Tenim clar,
certament, que el marc de I'Espai Europeu d’Educacié Superior €s el que regira
les propostes per a Catalunya perqué en formen part tots els paisos europeus
independentment de si sén o no dins de la Uni6é Europea.

Si ens centrem en la UAB, també hem de tenir en compte que hi haura
eleccions a Rector/a, a tot estirar el mes de maig de 2016, i aix0 significa que
tampoc no sabem quines seran les linies estratégiques que impulsara el nou
govern de I'Autonoma, per tal com el Pla Estrategic 2013-2015 s'haura
exhaurit.

Malauradament, tampoc no es preveu que la situaci6 economica de les
universitats millori a curt termini. | per si no n’hi hagués prou amb tot aixo, els
estudis de comunicacio es troben immersos en el gran canvi que es produeix,
no només en el panorama dels mass-media (tecnologia, publicitat, periodistes
multimedia, ciutadans-periodistes, informacié digital, informacié local vs.
holdings empresarials, gabinets de comunicacio...), sind també en les noves
formes de produir i consumir informacié (consumidors vs. prosumidors) i
entreteniment, la crisi de valors que afecta tots els ambits comunicatius. Tot
ens porta a la mateixa pregunta: que s’ha d’explicar als comunicadors, com
se'ls ha de formar i com s'ha de fer?

Un programa electoral no pot ser del tot tancat, perqué al llarg de tres anys
poden passar moltes coses que ara no imaginem. Perd entenem que votar la
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candidatura implica expressar I'acord, en linies generals, amb el que hi ha
escrit. | aquest programa ha intentat recollir les preocupacions compartides
amb els tres col-lectius, i presenta idees i propostes de caracter individual o de
grups concrets que aquesta candidatura assumeix com a propis.

Creiem que a la Facultat li cal un pla estratégic a més llarg termini, que arribi,
com a minim, al curs 2021-2022. Pero fer un pla estratégic requereix la
participacio dels tres estaments, no només d'un equip de Deganat. Per tant,
resulta impossible i no té sentit presentar-ne un fins que les propostes inicials
d’un possible equip hagin estat acceptades.

Un programa electoral no es pot elaborar d’esquena als objectius institucionals
de la UAB i, per tant, per redactar-lo s’han tingut en compte les linies
estratégiques que determina el Pla Director 2013-2015 que arribara fins a les
proximes eleccions al Rectorat del 2016.

3.2. Objectius i compromisos

Com a principis d’actuaci6 hem d’assumir que la Facultat de Ciencies de la
Comunicacio és publica, esta arrelada al pais i ha de tenir vocacio
internacional. A més, ha d'impulsar una docencia i una recerca de qualitat i
transferir coneixements cientifics, culturals, tecnologics i formatius a la societat.

Com a facultat volem arribar a I'excel-lencia docent i investigadora, amb
capacitat d’'influencia a Catalunya, I'Estat Espanyol, Europa i també a I’America
Llatina i els paisos asiatics, llocs de procedencia dels nostres estudiants de
postgrau. | no es pot dir que ara no sigui aixi en bona mesura, perdo hem de
reforcar aquesta rellevancia internament i externament. Com a exemples:

e La Biblioteca de Ciéncies de la Comunicaci6 i 'Hemeroteca General
estan reconegudes com les millors de I'Estat, i hem d’estendre aquest
convenciment a la resta d’ambits. Igualment el Diposit Digital de
Documents de la UAB (DDD) és el primer dels ranquings europeus i
mostra al mon el que estem fent tant en docéncia com en recerca.

e Som la facultat que t¢ més grups de recerca reconeguts (SGR) entre
totes les facultats catalanes i la que també té grups de recerca
reconeguts a la UAB. Tota aquesta massa critica intel-lectual s’ha de
defensar.

e En el ranquing de millors titulacions que el diari EI Mundo publica cada
any, apareix el grau de Publicitat i Relacions Publiques com el millor
d’Espanya. Fa temps, a més a més, que hi apareix en primer lloc.
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També els graus de Comunicacié Audiovisual i Periodisme han estat
entre els cinc primers d’Espanya. Al ranquing QS la UAB surt entre les
51-100 primeres universitats pel que fa a estudis de comunicacio.
Només ens acompanyen la Universidad Complutense i la Universidad de
Navarra.?

| per tant, seguint el projecte de la UAB, hem de procurar que les actuacions de
la Facultat es basin en els compromisos seguents:

e Cooperacid, perque sense el suport de totes les persones no
s’aconsegueix tirar endavant cap projecte.

e Innovacié, per aconseguir una millora continuada de processos,
organitzacio, docencia, etc.

e Internacionalitzacié, a través de tots els estaments de la Facultat,
convenis, projectes i accions.

e Sostenibilitat i eficiéncia, perqué els recursos so6n escassos i ens cal
fer-ne un Us eficient.

e Transparénciai rendicio de comptes, per demostrar que fem i com ho
fem

| és amb aquest anim que es pretén treballar i abordar les propostes del
programa electoral.

3.3. Les propostes

Les propostes estan dividides en dues parts. D'una banda, les que afecten
especificament cadascun dels col-lectius que formen la Facultat. D'altra banda,
el que considerem grans temes transversals.

3.3.1. Propostes per als col-lectius

Hi ha tres col-lectius que donen vida a la Facultat: el Personal d’Administracio i
Serveis (PAS), el Personal Docent i Investigador (PDI) i els estudiants de grau,
master, postgraus i doctorat. Algunes de les propostes poden afectar més d’'un
col-lectiu, perd quan aixi sigui no seran repetides en els apartats esmentats,
sind només en un.

2 Dades a http://www.topuniversities.com/university-rankings/university-subject-
rankings/2015/communication-media-
studies#tsorting=rank+region=140+country=+faculty=+stars=false+search=
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a. PDI

El PDI és molt divers a la facultat, quant a contractes laborals, formacio, edat i
experiencia. Pero sense aquest és impossible progressar i seguir sent un
centre de referéncia. Per aix0, algunes de les propostes son les segients:

Docencia: Fer reunions semestrals dels coordinadors amb tots els professors
per graus i per cursos, de tal manera que els docents puguin pactar temes
comuns de practiques, evitar que se solapin continguts, establir col-laboracié
amb UAB Campus Media, etc.

Organitzar xerrades informatives sobre la diversitat dels alumnes i elaborar un
protocol d’actuacio en cas de conflicte.

Recerca: La recerca és un ambit exclusiu dels departaments. Igualment, com a
mostra de suport, la Facultat ha de tenir relacions privilegiades i de coordinacio
amb altres institucions, com:

0 Societat Catalana de Comunicacidé, perqué congrega bona part
dels investigadors catalans.

o0 Institut de la Comunicacié (INCOM), perqué ja té una important
vinculacié amb la Facultat a través dels estudis i investigadors
mateixos.

o0 entre d'Estudis Olimpics (CEQO), per la mateixa raé anterior.

0 Biblioteca de Comunicaci6 i Hemeroteca General, perquée
proporcionen els recursos per a fer recerca, com les bases de
dades, i a més donen suport als docents en la investigaci6 i en la
peticié dels sexennis.

Cal tenir en compte que aviat es posara en funcionament el Portal de la
Recerca de Catalunya, que ara esta en proves, i que sera un espai de
visibilitzacié molt rellevant per als investigadors i els centres on treballen. En la
linia que la Facultat sigui el motor de la recerca sobre comunicacié a Catalunya
i a Espanya, cal que la produccio cientifica que es fa des de la nostra Facultat
estigui ben representada. Aixo inclou tant el fet que els grups de recerca formin
part del Diposit Digital de Documents de la UAB, com que tota la produccié
cientifica sigui al Portal de la Recerca. En aquest sentit es col-laborara amb la
Biblioteca per fer tasques de sensibilitzaciéo entre els professors i els grups
d’investigacié de la Facultat, facilitant les xerrades i els protocols de treball
conjunts per a donar el maxim relleu a la investigacié que es fa des de la
Facultat i als seus grups de recerca.

Espais fisics

Cal pensar a posar a disposicié de la investigacio tots aquells espais que té la
Facultat. En época de crisi economica com l'actual, hi ha nhormes que provenen

9
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del Rectorat i que obliguen a cobrar per I'is de qualsevol infraestructura de la
universitat. En el cas de la Facultat serien els platés i els estudis de radio, per
exemple. Pero si els grups de recerca no tenen diners, volem que puguin usar
aguests espais gratuitament, fora d’hores de classe, quan el seu objectiu sigui
fer investigacions sense anim de lucre. L’equip de Deganat tractara la questio
amb gerencia per solucionar els aspectes relatius al cobrament.

Sala de professors

S’adequara un espai de la Facultat com a sala de professors, a fi de contribuir a
reforcar les relacions entre els docents del centre, de tal forma que tinguin un
lloc on trobar-se i xerrar.

b. PAS

El PAS, juntament amb el PDI, conforma un dels eixos fonamentals del
funcionament de la Facultat. Per aixo considerem imprescindible, com ja ho és
ara, la implicacié del PAS en el seu bon funcionament. En aquesta linia, aquest
equip vol establir els compromisos segients amb el Personal d’Administracio i
Serveis:

Espais fisics

Millora de les prestacions de l'espai destinat a menjador i també del vestidor
destinat al personal de manteniment.

Dialeg

Assegurar el dialeg permanent entre el Deganat i el PAS sobre guestions
especifiqgues d’aquest estament i d’interes general per a la facultat.

Fomentar i afavorir la relacié entre el PAS i el PDI en el funcionament quotidia
de la Facultat.

c. Estudiants

Una facultat només té sentit si fa docencia i els estudiants en son els principals
usuaris i beneficiaris. Algunes de les propostes cap a aquest col-lectiu sén les
seguents:

Acolliment d’estudiants

Mantenir les activitats d’acolliment dels estudiants, incloure-hi una explicacio
sobre la gravetat del plagi en els treballs universitaris i les sancions que aixo

10
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pot provocar, i dotar de tutors aquells estudiants que tenen alguna peculiaritat i
poden tenir dificultats per seguir la docéncia, com els membres de la Universitat
a I'Abast, els becaris itaca o els que tenen discapacitats fisiques i mentals,
respecte dels quals cal reforcar les tasques de coordinacié amb el Programa
per a la Integracié dels i les Universitaries amb Necessitats Especials (PIUNE),
per evitar possibles abusos.

Acolliment d’estudiants estrangers

Els estudiants estrangers, tant de grau com de master, es troben amb algunes
dificultats, com l'idioma, l'arribada quan el curs ha comencat, la inclusid en
altres grups, etc. Es fara una sessio d 'acolliment oficial per exposar-los totes
les eines de que disposen en el Campus, com el Servei de Llengles, que
ofereix practiques d’acolliment linguistic i cursos de “comprensio de
supervivéencia”, per tal que puguin coneixer els professors, el Deganat i el PAS,
i @ més es posara tota la informacio al web de la facultat. També es fara un
acte de comiat, perque cal no oblidar que seran ambaixadors del que han
viscut a la UAB i, per tant, ens interessa que en parlin bé, personalment i a les
xarxes socials.

Alumni

Cal que els estudiants se segueixin sentint vinculats a la nostra Facultat quan
acabin els seus estudis i esdevinguin Alumni. Seran els portaveus del que han
apres a la Facultat. Crearan opinio, constituiran empreses o n’‘arribaran a dirigir
d’altres, establiran convenis de col-laboracid i, per tant, necessitem que estiguin
al nostre costat, que orientin els nous alumnes, que ens facin propostes de
millora, que siguin el lligam del centre amb la professié. Per tant, treballarem en
la potenciacié del programa Alumni del nostre centre, a través de les accions
seguents:

e Trobades anuals generals, perd també per cursos, coincidint amb algun
aniversari "rodé" (10, 15, 20, 25 anys, etc.);

e Sol-licitud perqué intervinguin en actes d’inauguraci6 de curs o
celebracié de finals de promocions; perqué imparteixin conferencies;
perqué expliquin la seva experiencia, perque facin de tutors
professionals dels estudiants en actiu, etc.

Visites a la Biblioteca

Reforcar l'organitzaci6 de visites i cursos de formacié a la Biblioteca de
Comunicaci6 i Hemeroteca General, com ja es fa ara a primer curs, per als
estudiants de master i de doctorat, amb la finalitat que els expliquin els fons
documentals a que poden accedir.
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Diposit TFM

Protocolitzar el lliurament dels Treballs de Fi de Master a la Biblioteca per ser
inclosos en el Recercat i/o en el DDD (tal com es fa amb els TFG), de tal
manera que s'asseguri que tot aquest coneixement produit des de la Facultat
gueda en un diposit intel-lectual.

Revisi6 d’examens

Crear, per a cada semestre, un tribunal per als graus de Comunicacio
Audiovisual i Publicitat i Relacions Publiques, i dos per al grau de Periodisme,
amb els corresponents suplents. Aquests tribunals s’ocuparan de valorar les
peticions de revisions d’examen. La finalitat és agilitzar els procediments
actuals.

Festa Major de la facultat

Analitzar l'actual model de Festa Major de la Facultat, juntament amb els
estudiants, amb la finalitat de millorar-ne els continguts i fer-la més participativa
i relacionada amb I'ambit de la comunicacio.

Reconeixement als millors expedients

Aprofitar per fer un reconeixement public als millors expedients dels graus i
masters i atorgar premis extraordinaris el dia de la inauguracié de curs. Es
donara a aquests estudiants un diploma de reconeixement (una mencio) a la
feina feta.

TFG

Ampliar la informacié sobre com s'ha de realitzar el TFG en les sessions
explicatives que es convoquen anualment.

Aules convencionals

Millorar algunes aules de la Facultat, millorant la connexié Wifi, posant-hi més
endolls i taules horitzontals, perque els estudiants puguin treballar i prendre
apunts amb els seus ordinadors portatils.

3.3.2. Temes transversals
Hi ha diversos temes que afecten, no només tots els estaments del centre, sin6d

gue incideixen en la seva propia esséncia. Alguns dels que ens semblen més
rellevants son els segients:
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a. Plad’estudis

Sembla inevitable la revisié del pla d’estudis, perqué tots sabem que afecta la
filosofia del que s’ha d’explicar als estudiants en cada grau i les competencies
gue han d’adquirir. Amb el pas dels anys hi detectem mancances, elements
millorables i necessitat de canvis.

De tota manera, les revisions de plans d'estudis afecten plenament el
funcionament de les facultats, perqué toquen el repartiment d’assignatures
entre departaments, la qual cosa repercuteix en els llocs de treball, presents i
futurs, i també en les possibilitats de promocié interna. Es a dir, la revisié dels
plans d’estudis a les universitats acaba sent una lluita pel poder, tan legitima
com es vulgui, pero molt nociva per a la bona marxa dels estudis i dels centres.

La revisio o reforma del pla d’estudis, tant si es tracta del 3+2 com del 4+1,
haura de pensar de forma global els graus i els masters. En teoria, els masters
també sén responsabilitat de la Facultat, pero la realitat actual és que son
terreny Unic dels Departaments. Es pot entendre quan els masters son de
recerca, perque dirigeixen cap a un programa de doctorat establert a cada
departament, que potencia les linies de recerca i els grups d'investigacié del
mateix. Pero si els Masters son professionalitzadors, cal pensar a fer-los entre
tots.

La revisié del pla d'estudis, tant de grau com de master, s‘haura de fer per
consens, en funcio del que diguin les lleis generals. En qualsevol cas, també es
disposara de la informacié que proporcioni la comissié que aquest novembre, fa
pocs dies, ha fet la verificacid dels graus. Quan es parlava d'incerteses al
comencament d’aquest apartat, es feia una referéncia implicita al fet que sense
governs estables, no hi ha normes de treball. Per aixd en el moment de
redactar aquest programa, els Unics compromisos que es poden adquirir sén:

e A partir de l'informe que elabori la Comissié d'Avaluacié Externa per a la
Verificacié dels Graus de la Facultat —aquesta comissié va visitar la
Facultat els dies 23 i 24 de novembre—, es revisaran els plans d'estudi
actuals.

e Dobles titulacions: I'equip que es presenta a les eleccions explorara, en
aguest context, la possibilitat de dobles titulacions internes entre els
graus de la Facultat, i també valorara la possibilitat de fer-ne de conjunts
amb altres centres de la UAB (per exemple, Enginyeria).

e Creaci6 d'una comissié de treball per a la revisid dels plans d'estudis
presidida per la Degana, que prepari els materials i els ambits de
discussio per a les comissions delegades de la Junta de Facultat.
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b. Infraestructures i tecnologia

Cal incrementar el nivell tecnologic de la Facultat, creant un pla estrategic
tecnologic per fases, a partir de I'excel-lent i detallat document elaborat per
'equip de Deganat sortint, i que ascendia a 2 milions d'euros. S'analitzara
aquest document i es redistribuira el pressupost, amb la finalitat de
reorganitzar-lo per etapes de més a menys rellevants, marcant-hi els criteris
corresponents.

- Millora de la connexié Wifi
- UAB Campus Media

UAB Campus Média és essencial per fer visible un alt nivell docent i tecnologic
de la nostra facultat.

-La Facultat és un lloc privilegiat per fer practiques amb UAB Campus Média,
per la qual cosa establirem que es pugui fer el Practicum de quart curs a la
Facultat mateix, com anys enrere s'havia fet amb els tallers de periodisme,
radio i televisié. Aixo afavorira la consolidacio del projecte i una redaccio
estable.

-A més a més, les assignatures han de crear productes per emetre per antena
(radio i televisid). Es pot arribar a aquest objectiu partint dels deures que
s'encarreguen als estudiants: fer productes per als nostres propis mitjans els
animara a fer una bona feina perqué, entre altres motius, hi veuran una difusio
professionalitzada. Evidentment, caldra una gran coordinacié entre els
professors, el vicedega corresponent i UAB Campus Média. Cal assegurar que
els estudiants, des de primer, s’hi poden vincular, hi treballen i estan oberts a
tothom. Tot aixo es fara per mitja de:

-Informar a tots els professors de la Facultat del projecte i estudiar la
forma en que s’hi poden integrar per potenciar les assignatures que
imparteixen i per dotar de material els mitjans de la UAB.

-Incorporacié de la UAB Radio a I'Associacion de Radios Universitarias
(ARU) i incorporacio de la UAB Televisio a I'associacié corresponent.

-Desenvolupar i consolidar el projecte de UAB Campus Media, com a
vector d'innovacio i permanent actualitzacio tecnologica de la Facultat,
creant una redacci6 integrada (RI).

-La RI sera multiplataforma i interactiva i estara dotada tecnologicament
per fer possible la producci6 i difusi6 de productes transmedia per
qualsevol canal: ones hertzianes (UAB Radio), Internet en streaming i
sota menu (UAB Radio i UAB Televisid), terminals mobils i xarxes
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socials. A més incorporara una revista en linia, de tal manera que es
pugui recuperar l'antiga revista Campus, que es va editar en paper
durant molts anys.

La seva funcié principal és convertir-se en una aula per a practiques docents
transmedia amb un minim de 25 llocs de treball integrats per als alumnes.
Funcionant en temps real i aportant un determinat flux de continguts regulars /
puntuals a UAB Televisio i UAB Radio. Aixi mateix,— s'implementaran apps
especifiques en col-laboracié amb altres facultats de la UAB, principalment les
d’Enginyeria i Computacio.

La RI vehiculara la informacio generada en el conjunt de facultats, actuant com
a terminal de difusio transmedia i aportant els seus efectius en les cobertures
dels esdeveniments més importants de la UAB. També cooperara en la
formaci6 de nous perfils professionals transmédia (analisis de trafic i
posicionament en els cercadors).

Per desenvolupar tot el que s'ha plantejat, es buscara el suport del Consell
Social i del Rectorat, pero també del teixit empresarial, formant part del Claster
de I'Audiovisual, del qual formen part mitjians de comunicacié i empreses de
comunicacié del Vallés. Aquesta sinergia ens ajudara a impulsar projectes
audiovisuals. Suposa fer obres a la Facultat i remodelar alguns espais, a més
d’adquirir nou equipament.

-Optimitzacié dels espais dels serveis tecnics i millora dels laboratoris de
RTV.

-Fomentar sinergies amb mitjans de comunicacié | empreses
tecnologiques (operadors de serveis i proveidors de contingut)

c. Comunicaci6 interna i externa

Cal que hi hagi una comunicaci6 més fluida entre el deganat i els diferents
estaments, pero també entre els mateixos departaments i entre els alumnes.
Aix0 s’ha d’aconseguir gracies a la circulacié de la informacio (personal, web,
xarxes socials) i afavorint espais de trobada.

La comunicacio és basica si es vol que hi hagi confianca entre les persones i es
pugui treballar en un projecte comu sense que els actors implicats tinguin por
dels canvis que es puguin introduir. Si volem fer una facultat de tots, per a tots,
i amb la complicitat de tots, ens cal millorar els ponts informatius.
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Hem de crear una comunitat que escampi les virtuts de la nostra facultat, i els
mitjans digitals son la via per donar-la a coneixer de forma més rapida i
internacional. Alguns dels elements a potenciar son:

-Web

Ha de ser un aparador al moén i, per tant, ha d'estar permanentment
actualitzada, i generar prou informacié com pergue sigui interessant de tenir-la
de pagina d’entrada per als tres estaments, en lloc de Google.

- Xarxes socials

Hem de potenciar-les perque una comunitat que difon les activitats que fa la
seva facultat (Twitter, Facebook, Instagram) n'afavoreix el coneixement per part
dels altres i la seva expansié. Es posiciona davant la competéncia i es prestigia
davant de possibles nous estudiants de grau i de master. Es procurara que hi
hagi una persona que mantingui viva la preséncia de la Facultat a les xarxes
socials i el web, a partir dels criteris establerts per I'equip de Deganat.

- Comunicacio6 interna

Hem d'impulsar la comunicacié interna amb un s eficient del correu- electronic
per comunicar les informacions que afecten els estaments de la facultat.

Hem de potenciar accions com el "Café amb 'equip de Deganat", una vegada
al mes. Tots els que vulguin estan convidats, en un espai a determinar, a
prendre un -café i xerrar de tot el que passa no només a la facultat, siné a la
UAB, al pais i al mon, en un clima distés. Aixo es fara amb els estudiants per
una banda, i amb el PAS i PDI per l'altra. Es tracta de parlar tots amb tots,
sense fer discursos i donant resposta als dubtes que es tinguin,- escoltar les
propostes que es facin, etc. Aquestes trobades no eliminen en cap cas les
reunions formals que s’hagin de fer amb direccions de departament, docents,
PAS, estudiants, etc., sempre que calgui, més enlla de les reunions de Junta de
Facultat i de les Comissions.

d. Practiques i presencialitat

Dos dels elements que ens poden proporcionar un plus d’innovacié sén la
realitzacio de les practiques curriculars a UAB Campus Media i I'increment de
la presencialitat a la Facultat per part dels estudiants. Com més gent hi hagi al
nostre centre, mes viva estara la Facultat.

A partir de la revisi6 dels plans d'estudis, s'estudiara un nou model d'horaris, de
tal manera que es puguin aprofitar més els platdés de radio i televisio. Aquests
nous horaris, de forma experimental i voluntariament per part del professorat,
plantejaran que no totes les assignatures siguin impartides en blocs de 3 hores,
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sind que es puguin fer dues franges setmanals de 2 + 1 hores o de 1,30 hores
+ 1,30 hores, com ja es fa en aquests moments en algunes materies. No es
perjudicara, en cap cas, els professors associats que tenen contractes precaris
i que concentren la docencia habitualment un dia a la setmana

Estudiarem [l'aplicacid, en algunes assignatures, del model alemany de
practiques que es desenvolupa a partir de la interaccidé entre la universitat,
'empresa i I'estudiant. Ve a ser com el practicum que es realitza actualment,
obligatoriament o voluntaria, i que es pot ampliar a diverses assignatures de
segon i tercer curs. La formacié dual pretén introduir I'estudiant en un entorn
laboral comunicatiu real. Es tracta que, al llarg dels estudis, cada estudiant
pugui coneixer les rutines productives dels diferents mitjans de comunicacio
(premsa escrita, radio, televisio, digital), empreses publicitaries i de relacions
publiques, etc.

e. Competeéencia linguistica

La competéencia linguistica fara referéncia a tres idiomes, segons les normes
del govern de la Generalitat. Caldria plantejar qué es pot aprendre i adoptar
d’'altres universitats de paisos petits, similars a Catalunya, on tenen idiomes
poc parlats en relacio amb les llenglies majoritaries. Tenint en compte que si a
les universitats del propi pais no s’ensenya en la llengua propia, no es fara
enlloc més. Algunes propostes que s’estudiaran son:

Bloc d’assignatures en anglés

Podem pensar a impartir en els graus un bloc d’assignatures en anglés, al qual
puguin anar tant estudiants nostres com estrangers Erasmus. Aix0 evitaria els
problemes actuals que hi ha gent a les aules que no entén ni el catala ni el
castella, i també la rescissio de convenis amb algunes universitats que no volen
enviar els seus estudiants a la UAB perqué s’hi fan les classes en catala (cal
recordar que a Holanda o a Finlandia es fan en les llengles respectives, pero
tenen grups en anglés per mantenir els intercanvis del programa Erasmus.
Deixen només la docencia en anglés per als masters). Per tant, cal donar
suport als professors que fan la docéncia en angles a partir de les idees i ajuts
que impulsa el Rectorat.

Competencia en idiomes

Volem estudiar la manera de facilitar als estudiants la seva acreditacio
linglistica, en catala i en castella.
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f. Relacions externes i internes

Es imprescindible que la Facultat tingui una gran visibilitat externa, cosa que
comporta relacionar-la, al costat dels seus estudis, amb la societat i amb les
diverses organitzacions professionals i empreses vinculades a la comunicacio,
com ara:

a) Institucions i associacions: Col-legi de Periodistes, Consell de
I'Audiovisual de Catalunya, Filmoteca de Catalunya, Societat
Catalana de Comunicacié, Col-legi Oficial de Biblliotecaris-
Documentalistes de Catalunya

b) Mass-media: Mediapro, RTVE, Corporacid6 Catalana, Xarxa
Televisions locals, Grup Zeta, Grup Godd, Grupo Prysa, COM
Radio, diaris digitals, associacions de periodistes especialitzades

c) Creadors i productors

d) Grups mediatics i publicitaris

e) Facultats de comunicaci6 catalanes, espanyoles i internacionals

f) Organismes internacionals

Engegarem un projecte per revitalitzar el nostre rol, intervenir en la presa de
decisions en els ambits comunicatius, etc.

Impulsarem jornades d’estudi que apleguin alumnes de la facultat, empreses i
professionals destacats del sector comunicatiu, aprofitant temes punyents o
efemerides concretes. Per exemple, el 23 d'abril del 2016 se celebren els
guaranta anys del diari Avui i els cinc anys de la fusio amb El Punt, per la qual
cosa es proposa de fer un acte commemoratiu.

Internament, cal establir relacions de cooperacié amb tots aquells organismes
interns de la UAB amb qui es puguin establir sinergies, demanar suport logistic
0 economic, organitzar activitats conjuntes, etc. Per descomptat, aquesta
col-laboracié ha de comencar amb tots els departaments que tenen docéncia a
la Facultat. Pensem que I'existéncia d'UAB Campus Media pot ser, a més, un
element dinamitzador molt important, perque es tracta que tothom al campus
sapiga que fem noticiaris de televisio, programes de radio i revistes i que hi
tindran cabuda i difusio dels seus projectes, articles publicats, congressos, etc.
Cal pensar que UAB Campus Media és una eina per fomentar la
multidisciplinarietat i les relacions amb altres facultats.

Alguns dels serveis/-institucions/-departaments de la UAB amb qui cal tenir
relacions son:

a) Amics UAB
b) Consell Social
c) Servei audiovisual multimedia (Laboratori de creacio de videos)
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d) Area de comunicacié i promocid, per facilitar la difusi6 d’'UAB
Campus Media

e) Altres facultats per la possibilitat de fer titols de grau i/o master
conjunts: Medicina i Veterinaria, Biociencies amb Comunicacio
Sanitaria, Enginyeria per al periodisme de dades...

f) Area de Relacions Internacionals (signatura de convenis amb
universitats i institucions estrangeres)

g) Oficina de Medi Ambient

h) Parc de Recerca (investigacio, incubadora d’empreses...)

i) Servei de Biblioteques (exposicions, xerrades, cursets, etc.)

-Potenciar els lligams universitat-empresa amb els TFG, impulsant la figura del
doble tutor académic i professional. Aprofitar els pitchings universitaris del
Cluster de I'Audiovisual i crear-ne un d’intern a finals de juny amb la industria, i
establir uns premis.

Cal fer transferencia a la societat de tots els temes que s'estudien a la Facultat.
Per exemple, es poden establir convenis de col-laboraci6 amb escoles, ONG,
presons, etc., a les quals es pugui assessorar respecte de la creacié de mitjans
de comunicacié propis, fer programes, etc.

g. Relacions internacionals

El mén universitari esta fortament dominat pels ranquings internacionals que
fan llistes de les universitats —i ambits especialitzats, centres, graus i masters—
meés importants del mon. Tothom vol ser-hi, i la UAB, en aquests moments, té la
consideraci6 més alta entre les universitats de I'Estat en la majoria de
ranquings rellevants (com Times Higher Education, Universitat Nacional de
Taiwan). Cal obrir vies de relacid amb altres universitats pensant en l'intercanvi
d’estudiants, de docents, d'idees. El mén és molt petit i convé que els nostres
estudiants es puguin formar en altres universitats, més enlla dels graus amb els
programes Erasmus i Séneca. En el cas que no trobin el master que els
interessa a l'oferta de la UAB, cal proporcionar-los informacié sobre masters a
I'estranger, no només de recerca sind també professionalitzadors.

S'estudiara l'establiment de convenis amb universitats anglosaxones,
especialment dels Estats Units o Australia, gran poténcia universitaria, per
poder fer intercanvis de docents i d’estudiants durant algun semestre. Hem de
millorar la recerca, l'expansié, la cooperaci6. Igualment, es poden cercar
convenis amb les universitats canadenques, tant de llengua francesa com
anglesa, ja que amb algunes d'elles ja s'han establert converses des de la UAB
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4. Conclusions

Finalment, la pregunta que ens hem de fer és: com hem de preparar els
comunicadors per un moén canviant on sembla que la tecnologia té més
rellevancia que la reflexio? Com hem d'inculcar els valors de buscar la veritat
en les informacions, de documentar-les, de contrastar els parers, de no
ofendre, en un mén on l'insult és el rei de les xarxes socials, i on impera la
pressa i el consum rapid de noticies, anuncis o entreteniment?

Hi ha una filosofia al darrere: els estudiants han d’aprendre a valorar, a pensar,
a llegir temes teodrics més enlla dels coneixements tecnologics, que sén
imprescindibles perd que canvien tan rapidament com la resta del mén. Volem
dir que es critica molt les instal-lacions de que disposem —platds, estudis de
radio—, quan realment NO estan gens malament: sén els més grans i els més
nombrosos de Catalunya i, en canvi, ens sembla que estan infrautilitzats. | hem
de ser conscients que hi ha moltes universitats que ni tan sols disposen del que
tenim nosaltres. | sobretot, el que realment importa €s saber com es fa una
noticia, com es passa a la radio o a la televisio, més enlla de les tecnologies
gue hi hagi. Per tant, s’ha de buscar financament per millorar tot el que es
pugui, pero aprofitar el maxim d’hores possible allo que ja posseim.

Aix0 té relaci6 amb un canvi de pla d’estudis, perd també amb els continguts
gue impartim actualment en el pla d’estudis vigent i que sera, probablement, el
cavall de batalla del proxim mandat. | en aquesta tasca hi hem de ser els tres
estaments, fent front coma per una docencia millor i per esdevenir un centre
capdavanter. Aqui ens hi trobareu a nosaltres, un equip compromes a treballar
a fons perque sigui una realitat.

Bellaterra, 30 de novembre de 2015
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