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Programa del master

El Master Universitario en Contenidos de Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad consta de 60 créditos
que se realizan en curso académico organizado en dos semestres.

Contiene 29 créditos obligatorios incluyendo el Trabajo de fin de Master y 33 optativos, que permiten al
alumno componer su propio perfil.

El master tiene un doble perfil investigador y profesionalizador para lo cual se ha incluido un médulo de
Practicas Externas.

Resumen de los mddulos y distribucion en créditos ECTS a cursar por el estudiante

Tipo de médulo ECTS
Obligatorios 21
Optativos 24
Practicas externas 6 Iniciacion a la Investigacién 9
Trabajo de fin de Master 6
ECTS Totales 60

Mddulos y distribuciéon por semestre

Mddulos del Master Sef:lfe':ls“ire EI(I:ITSSa:
alumno

Médulo ECT Mo 40 | 20 | 1r |20

S 0

M1: Estrategias de Investigacion y Estudios sobre el Mercado 12 OB 12 12

M2: Industrias, Contenidos y Recepcién 9 OB 9 9

M3: Industrias y Politicas 12 oT 4,5 7,5

M4: Tendencias en Contenidos Audiovisuales y Publicitarios oT 4,5 7,5

MS5: Comunicacién Interactiva y Redes Sociales oT 4,5 7,5 ? 15

Mé6: Estudios de Audiencia, Testeo de Productos y Analitica Web oT 4,5 7,5

M?7: Iniciacién a la Investigacién 9 oT 9 0

MS8: Practicas Externas 9 oT 9

MO: Trabajo de fin de Master 6 OB 6 6
30 30




Médulos Obligatorios

MODULO 1 Créditos: 12 ECTS Secuencia: 1r Semestre

Estrategias de Este mddulo pretende dotar del conocimiento especifico de
Investigacion caracter metodoldgico aplicado a la investigacion de contenidos

y Estudios audiovisuales y publicitarios, ofreciendo las bases del trabajo
sobre el cientifico y de los estudios de mercado, y formar en los métodos y
Mercado técnicas de investigacion cuantitativas, cualitativas y
experimentales.
Materias:

Bases del conocimiento cientifico para la estrategia metodologica
Aproximacidn a las estrategias en la investigaciéon de mercados
Métodos y técnicas cuantitativas

Métodos y técnicas cualitativas

Introduccidn a la investigacion experimental

MODULO 2 Créditos: 9 ECTS Secuencia: 1r Semestre

Industrias, Este modulo pretende sentar las bases de investigacion sobre los
Contenidosy  diferentes aspectos relacionados con los contenidos en la era
Recepcién digital, las industrias que los generan y los publicos que los

consumen. Este saber transversal actuara como fundamento para la
focalizacion en los diferentes aspectos que se profundizan en los
modulos optativos.

Materias:

Innovacidn y la convergencia tecnoldgica

Las transformaciones de la industria audiovisual

Los estudios sobre contenidos

Los estudios sobre los ptblicos

Los estudios desde una perspectiva de género

MODULO 9 Créditos: 6 ECTS Secuencia: 22 Semestre

Trabajo de Realizacion de un proyecto de investigacion integral dentro de

Fin de Master cualquier ambito de las politicas, la industria, los mercados o la
generacion, produccidn, distribucién y consumo de los contenidos
audiovisuales y publicitarios.

Modulos Optativos

MODULO 3 Créditos: 12 ECTS Secuencia: 1r y 22 Semestre

Industrias y Este médulo profundiza en la transformacion de las industrias
Politicas audiovisuales y los sistemas publicitarios contemporaneos, asi
como las politicas de comunicacién en el escenario de las
transformaciones digitales.
Materias:
Politicas de comunicacién en un escenario digital
Tecnologia y economia en el sistema audiovisual contemporaneo
Gestidn de empresas y del conocimiento en la sociedad digital
Internet, redes sociales y su impacto en el sector audiovisual
Los cambios en los sistemas publicitarios contemporaneos



Créditos: 12 ECTS Secuencia: 1r y 22 Semestre

Tendencias
en Contenidos
Audiovisuales

y
Publicitarios

Este modulo profundiza en la investigacion de las principales
tendencias nacionales e internacionales en formatos audiovisuales
y publicitarios que afectan a los contenidos en diferentes soportes,
asf como en las estrategias de programacion.

Materias:

Tendencias internacionales de programacidn televisiva
Tendencias de programacion radiofénica

Tendencias de periodismo audiovisual

Tendencias en formatos publicitarios y estrategias de insercion en
televisiéon

Tendencias de la ficcion cinematografica en la era digital
Tendencias del documental contemporaneo

Créditos: 12 ECTS Secuencia: 1r y 22 Semestre

Comunicacion
Interactivay
Redes
Sociales

Este modulo profundiza en el estudio, analisis y produccion de
contenidos interactivos en los diferentes soportes y formatos, su
declinacién cross media y la implementacién de estrategias de
comunicacion en redes sociales.

Materias:

Aplicaciones interactivas multimedia

Produccidn cross media

Publicidad interactiva

Infografia digital

Estrategias de comunicaciéon en redes sociales

MODULO 6

Créditos: 12 ECTS Secuencia: 1r y 22 Semestre

Estudios de
Audiencia,
Testeo de
Productos y
Analitica Web

Este médulo profundiza en el conocimiento de las técnicas de
estudios de audiencias, testeo de productos y analitica web para su
aplicacién en la creacion y gestion de productos audiovisuales y
publicitarios.

Materias:

Técnicas y sistemas de estudios de audiencia

Técnicas y sistemas de analitica web

Testeo de productos audiovisuales y publicitarios

Aplicacion del conocimiento de las audiencias en el disefio y gestion
de productos audiovisuales y publicitarios

Créditos: 9 ECTS Secuencia: 22 Semestre

Iniciacion a la
Investigacion

Este médulo pretende dotar de las herramientas concretas para el
planteamiento de un proyecto de investigacion cientifica, delimitar
sus objetivos, identificar los métodos y fuentes apropiadas para
cubrirlos y establecer el plan de trabajo.

Créditos: 9 ECTS Secuencia: 22 Semestre

Practicas
Externas

Este médulo permite aplicar los conocimientos adquiridos sobre la
comunicacion audiovisual y publicitaria en un entorno profesional
con estancias supervisadas en empresas e instituciones.




