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1. Descripcion del Trabajo Final de Master

El Trabajo Final de Master (TFM) es un trabajo académico auténomo que consiste en la realizacidn de un

proyecto de investigacion integral dentro de cualquier ambito de las politicas, la industria, los mercados

o la generacion, produccidn, distribucidén y consumo de los contenidos audiovisuales y publicitarios.

La extensidn del TFM (incluyendo bibliografia) serd de entre 12.000 y de 18.000 palabras. El trabajo se

puede redactar en castellano, catalan o inglés.

a. Cronograma

ACTIVIDAD FECHA RESPONSABLE
Propuesta objeto de estudio 21 Febrero Coordinacion Master
Asignacion Tutor/a 2 de Marzo Coordinacién Master
12 Tutoria Marzo Tutor/a

22 Tutoria Abril Tutor/a

32 Tutoria Mayo Tutor/a

Entrega del TFM al Tutor/a 8 de Junio Tutor/a

Entrega definitiva TFM 26 de Junio Coordinacion Master

Defensa Publica

Semana del 13-17 Julio

Tribunal

Las tutorias obligatorias previstas en el cronograma deben ser presenciales y debera firmarse la ficha de

las tutorias en cada ocasion tanto por el alumno/a como por el tutor/a. Esta ficha deberd entregarse

obligatoriamente con la copia escrita del TFM el dia de entrega definitiva a la Coordinacion del Master.

Excepcionalmente, y previa autorizacion del coordinador/a, se podra autorizar la realizacién de alguna

tutoria obligatoria de manera virtual. Ademas de las tutorias fijadas, tutor y estudiante podran acordar

otras tutorias extraordinarias.

b. Evaluacion

Los TFM seran presentados en un acto publico ante un tribunal evaluador formado por un tribunal de tres

profesores del departamento de Comunicacié Audiovisual i Publicitat.

Los TFM, en formato PDF, serdn enviados por correo electronico de la coordinacion del Master

(master.contenidos.comunicacion@uab.cat) con copia:

e Al tutor o tutora

e A Gestion Académica (Masters.oficials.comunicacio@uab.cat)
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También deberd subirse una copia al Campus Virtual. El nombre del archivo debe seguir el formato
“Apellido_TFM_MUCAP_19_20.pdf”.

Ademas del archivo PDF se deberd entregar una copia impresa del trabajo a la Coordinacién del Master
junto a la ficha de las tutorias y del documento de autorizacién para la inclusién en el depdsito digital de

la UAB (documentos disponibles en http://ves.cat/epSf).

2. Criterios de evaluacion del TFM
El trabajo se valorara en funcién de los siguientes criterios:
1. Originalidad y oportunidad del objeto propuesto
Viabilidad de las preguntas de investigacion e hipdtesis
Adecuacién de la metodologia propuesta a los objetivos planteados

Comprension de los principales antecedentes del marco tedrico planteado

2

3

4

5. Descripcidn de resultados a partir del analisis propuesto

6. Capacidad de describir las aportaciones de la investigacidn en las conclusiones
7. Demostracién de las capacidades de expresion oral y escrita

8

Manejo de las fuentes bibliografias y correccion en las citaciones

3. Estructura del TFM
La estructura orientativa del trabajo es la siguiente:
1. Introduccién
1.1. Descripcidn general
1.2. Objeto de estudio. Caracterizacidn del problema
1.3. Objetivos. Justificaciones, limitaciones
2. Marco tedrico
2.1. Fundamentos tedricos y antecedentes
2.2. Hipotesis y/o preguntas de investigacion
3. Metodologia
3.1. Métodos y técnicas
3.2. Muestra
3.3. Estrategias de analisis de datos
3.4. Cronograma del plan de trabajo
4. Analisis y resultados
5. Conclusiones

6. Referencias bibliograficas
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4. Portada

La portada del trabajo debe hacerse siguiendo la plantilla que se encuentra en http://ves.cat/epSf

Presentara la siguiente informacion:

Master Universitario en Contenidos de Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Departament de Comunicacié Audiovisual i Publicitat

Facultat de Ciéncies de la Comunicacié

Universitat Autonoma de Barcelona

Titulo del Trabajo
Autor/a: Nombre y Apellidos

Tutor /a: Dra. o Dr. Nombre y Apellidos
Fecha:

5. Disponibilidad publica

Los trabajos que superen el proceso de evaluacidén podran estar accesibles en el depésito digital de la

Biblioteca de Comunicacién y Hemeroteca General de la UAB.
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