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Distribucidn de los créditos que se han de cursar:

Médulos Médulos Trabajo de Total

obligatorios optativos Fin de Master
TOTAL 40 10 10 60*

*Los alumnos que tengan que cursar los créditos de Complementos de Formacion siguiendo
las indicaciones del Coordinador/a del Master haran un total de 66 créditos.

MODULS
Cédigo Nombre del médulo Semestre Créditos ECTS

OBLIGATORIOS (40 créditos ECTS)

42224  Comportamiento del Consumidor 1 10
42226  Marketing Avanzado 1 10
42230 Investigacion Avanzada 1 10
45434  Marketing Digital 2 10

42231 Trabajo de Fin de Master 2 10
45620  Marketing Sociopolitico (Inglés) 2 10
43191 Practicas Profesionales 2 10
43931 Marketing basado en Datos y del > 10

Comportamiento

COMPLEMENTOS DE FORMACION (6 créditos ECTS)

102385 Estadistica Il
(Para la via de Acceso de Licenciados o graduados
en Comunicacion Audiovisual, Periodismo, 1 6
Publicidad y Relaciones Publicas, Filologias /
Humanidades vy titulaciones equivalentes)

104678 Direccién de Marketing
(Para la via de Acceso de Licenciados o graduados 1 6
en Ingenieria y del &mbito de Ciencias)




