CONTENIDOS DE LA PRUEBA DE ACCESO AL MASTER UNIVERSITARIO EN GESTION
DEPORTIVA

Se exigird la realizacidon de una prueba de acceso al Master a todos aquellos candidatos que no
acrediten un titulo universitario oficial en el ambito de Administracién y Direccién de
Empresas, Economia, Marketing, Turismo, o sus equivalentes.

La coordinacion del master elaborara los contenidos de la prueba que debera incluir preguntas
sobre 4 3 dreas especificas:

e Contabilidad y finanzas,
e marketing,
e economiay direccion estratégica.

Respecto al contenido de la prueba de acceso, ésta deberia contemplar los contenidos bdsicos
de las evatre tres dreas anteriormente mencionadas. Por lo tanto, las preguntas que se
realicen en esta prueba deberian hacer referencia a los siguientes contenidos:

1. Contabilidad y finanzas:

e Diferenciacion entre bienes, derechos y obligaciones Diferenciacidn entre activo y
pasivo

e Ordenar las masas patrimoniales del balance de situacidn segun
liquidez/disponibilidad y exigibilidad

e Ordenar las partidas de la cuenta de pérdidas y ganancias para encontrar los
resultados de la empresa

e Papel de la direccidn financiera en la empresa Andlisis Financiero de la cuenta de
resultados Anadlisis Financiero de la cuenta de balance

e (Cdlculo de la renta generada para la inversion Concepto del VAN

e ConceptodelaTIR

2. Economiay Direccidn Estratégica



e Concepto de politica o estrategia de empresa

e Seleccidn de la estrategia empresarial: Objetivos de las empresas El proceso
estratégico

e Concepto y diferencias entre misidn, visién y objetivos

e Elementos que componen el entorno general y el entorno especifico. Concepto de
ventaja competitiva. Andlisis de la ventaja competitiva en coste y diferenciacion

e Diferenciar las estrategias de diversificacion, integracion vertical, internacionalizacion
y cooperacion

3. Marketing:

e Papel de la direccidon comercial en la empresa

e Elementos que inciden en el entorno de marketing en la empresa Identificacién del
target y perfil del consumidor

e Andlisis de la competencia Concepto y atributos del producto

e Que es lamarcay que valor aporta? El packaging

e Como identificar el precio en base a costes o a la competencia Distinguir entre
publicidad, promocién y relaciones publicas

e Canales de distribucién

La prueba se realizara durante el proceso de admision, bien presencialmente o bien de manera
virtual, atendiendo a las siguientes reglas:

1. El tiempo de resolucidn deberd ser el mismo tanto si la prueba es presencial como si
no lo es. En caso de realizarse la prueba de acceso de forma virtual el alumno recibira el
enunciado de la misma en una hora concreta anunciada previamente y debera entregar la
resolucidn de la misma en un tiempo estipulado.

2. En caso de que la prueba se realice de manera virtual, el alumno deberd pasar una
validacién oral a través de videoconferencia para garantizar la autoria de la misma.



