TRIBUNALES DE EVALUACION DE TFM MUPLAN

Dia Hora Aula Al d Tutor/a Titulo Presidente/a Secretario/a

Marketing emocional y crisis de marca personal: La salud mental como estrategia de

Miércoles 1 julio 15h Sala de Graus |Allison Poma y Natalia Grey Ana Maria Enrique reconstruccion de identidad en el caso del influencer Jezzini (Agosto-Septiembre 2025) Armand Balsebre Juan José Perona
Ethics washing en la comunicacidn organizacional y las relaciones publicas: una revision

Miércoles 1 julio 16h Sala de Graus [Carla Fabregas y Ariadna Vall lleana Zeller sistematica de la literatura Anna Fajula Ana Maria Enrique
La brecha comunicacional: narrativa de innovacién y fragmentacion interna en la

Miércoles 1 julio 17h Sala de Graus [Andrea Sanchez y Gina Reyes Mariluz Barbeito transformacion digital de Grupo OPSA Juan José Perona Elaine Lopes
Evolucid dels estereotips en la comunicacid turistica d'Espanya: de la representacio explicita a la

Miércoles 1 julio 18h Sala de Graus [Cinta Domingo y Manel Moreno Carol Serra narrativa experiencial Ana Maria Enrique Leila Mohamadi
Limites de aceptacidn y factores de rechazo de la Generacion Z ante los spots publicitarios

Jueves 2 julio 16h Sala de Graus |Alba Garcia y Ariadna Meyer David Badajoz generados por Inteligencia A Josep Maria Blanco Sara Vinyals
Estratégia i narrativa local per donar soport a la independéncia de la marca territorial de

Jueves 2 julio 17h Sala de Graus [Maria Fernanda Méndez y Valeria Nicola Sara Vinyals Pétzcuaro, Michoacén, México Leila Mohamadi David Badajoz
Andlisis de la efectividad de las plataformas de IA generativa como herramienta en la fase de

Jueves 2 julio 18h Sala de Graus |Alejandra Encinas y Jennifer Nieto Leila Mohamadi investigacion del planner para la identificacion de insights en la planificacién publicitaria Fernando Morales David Badajoz
Cuando la inteligencia artificial imagina el género: sesgos y estereotipos de género femenino en

Lunes 6 de julio 15h Sala de Graus |Noa Gonzalez y Silvia Carboni Patricia Lazaro la IA generativa David Roca Leonor Balbuena

Lunes 6 de julio 16h Sala de Graus |Marina Carvalho y Javier Rodriguez Mateus Montserrat Vidal Creacion de un modelo de branding sensorial combinado auditivo-olfativo en Retal de Moda Patricia Ldzaro Leonor Balbuena

Lunes 6 de julio 17h Sala de Graus |Paula Ginés y Miguel Angel Moreno David Roca La efectividad de la creatividad en la contrapublicidad de alcohol Patricia Ldzaro Montserrat Vidal
Disefio de etiquetas de vino y generacion Z colombiana: valor simbdlico, barreras culturales y

Lunes 6 de julio 18h Sala de Graus |[Isabella Quiroz y José Manuel Martinez Areiza Leonor Balbuena propuestas de redisefio grafico David Roca Montserrat Vidal
Estrategias narrativas de branded learning en el sector financiero: el Banco de Crédito del Peru

Martes 7 de julio 15h Sala de Graus |Monique Anghietti y Sabrina Roman Juan José Perona (BCP) como caso de estudio Carol Serra Antoni Rodriguez
El rol de la comunidad de marca en los comportamientos de co-creacion de valor de los fans

Martes 7 de julio 16h Sala de Graus |Becky Trujillo y Lorena Yuncar Cristina Martorell espafioles de Taylor Swift Sara Vinyals Carol Serra
Disefio estratégico de una propuesta transmedia para la nueva temporada del universo Crims

Martes 7 de julio 17h Sala de Graus |Elsa Urbano y Mario Menjivar Antoni Rodriguez (TV3/3Cat) Cristina Martorell Estrella Barrio
La representacion de las personas latinas en series espafiolas dirigidas a la generacién Z: analisis

Martes 7 de julio 18h Sala de Graus |Adriana Girlado y Catalina Ruiz Anna Fajula de Elite y Machos Alfa Nicolas Lorite lleana Zeller

Miércoles 8 de julio 15h Sala de Graus |Maria Gabriela Gurdian y Belmary Lopez Silva Estrella Barrio La comunicacién de la RSC: de la empresa matriz en las marcas comerciales. El caso de Inditex  [Mariluz Barbeito Antoni Rodriguez
El impacto del marketing sensorial en la construccién de memorias de marcas y decisiéon de

Miércoles 8 de julio 16h Sala de Graus [Rodrigo Herrera y Axel Prado Elaine Lopes compra del consumidor: Un estudio de caso de las tabletas de chocolate en Perti y México. Estrella Barrio Mariluz Barbeito

Importante: la fecha de entrega de los TFM es el 19 de junio de 2026

Toda la informacién la tenéis en el campus virtual o podéis consultar: https://www.uab.cat/ca/comunicacio/faqg-tfm
Para defender el TFM deberéis acreditar minimo 3 tutorias firmadas por las personas tutoras.
Podéis consultar los modelos de rubrica de evaluacién en: https://www.uab.cat/ca/comunicacio/avaluacio-tfm




