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Prologo

Maria del Mar Ramirez Alvarado
Presidenta de ATIC
(Universidad de Sevilla)

El dia 16 de noviembre de 2017 tuvieron lugar en la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacié de la Universitat Autonoma de Barcelona las «II Jornadas de For-
macién y Empleo: El nuevo espacio universitario en Comunicacién. Los y las

“tics” en los estudios de Comunicacién» organizadas por la Asociacién Espariola
de Universidades con Titulaciones de Informacién y Comunicacion (aTic). Las
mismas dieron continuidad a las que se celebraron en junio de 2015 en la Facul-
tad de Comunicacién de la Universidad de Navarra en torno a distintas mesas
integradas por estudiantes, empleadores, asociaciones, profesores e investigado-
res, profesionales, sindicatos, emprendedores y fundaciones. En aquella ocasion
el balance fue bastante positivo con la participacién de veintiuna universidades
y el funcionamiento, a través de cinco ponencias, lo cual supuso que mas de
ciento veinte personas de distintas facultades trabajaran en ellas.

La edicién del volumen que tenéis en vuestras manos da cuenta de los con-
tenidos trabajados, asi como de los documentos debatidos y de las conclusiones
extraidas en estas II Jornadas de Formacién y Empleo. Los temas centrales conte-
nidos en estas paginas giran en torno a las dos principales ponencias expuestas:
por una parte, el andlisis de la situacién actual de los estudios universitarios de
comunicacién en Espafia para un debate abierto sobre su futuro estratégico; por
otra, el estudio del papel de la comunicacién en Educacién Superior Obligatoria
(Eso) y Bachillerato en Espafia. Esto ademads de otros temas presentados de
forma especifica vinculados a innovacién educativa, ensefianza/aprendizaje
de competencias profesionales, procedimientos de calidad y seguimiento de
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titulos, nuevos yacimientos de ocupacion y perfiles laborales en comunicacion,
Trabajos de Fin de Grado, empleabilidad y movilidad, entre otros.

Es esta la segunda obra editada desde ATIc. La primera puede ser con-
sultada de forma integra y gratuita en el portal de la Asociacién en Internet.
En el prélogo de la misma, Juan Antonio Garcia Galindo, fundador, primer
presidente de aTic y miembro de su Consejo Asesor, sefialaba que aquellas
I Jornadas de Formacién y Empleo de Pamplona habian sido las primeras
en la historia de la universidad espafiola orientadas, de manera global e in-
tegral, a abordar la problematica de la formacion universitaria en relaciéon
con la perspectiva de las empresas, asociaciones y profesionales del sector.
Mencionaba Garcia Galindo el antecedente de la constitucién de comisiones
de trabajo en las que participaron docentes e investigadores procedentes de
diversas universidades que sirvié de orientacién para la puesta en marcha del
Libro Blanco de Ciencias de la Comunicacion. Y, ciertamente, ha sido para ATic
todo un honor caminar sobre estos pasos y retomar este testigo.

La Asociacién tiene como fecha fundacional el dia 28 de noviembre de
2011 cuando quedo registrada con la intencién de dar continuidad a la labor
desarrollada hasta ese momento por la Conferencia de Decanos de Facultades
de Ciencias de la Comunicacién y de la Informacion, siendo heredera de la
misma. La constitucién de la ATIC se produjo unos meses mas tarde, el dia 26
de enero de 2012, en la Facultad de Comunicaciéon de la Universidad de Sevilla.
Ese dia, tras la Asamblea General de la Conferencia de Decanos de Facultades
de Ciencias de la Comunicacién y de la Informacidn, y tras el acuerdo de su
disolucién, tuvo lugar la reunién constitutiva de ATIC, que contd en ese mo-
mento con la participacién de 25 universidades.

Hoy por hoy, la Asociacién refleja la consolidacion del espacio académico
de la comunicacién en Espana. De esta forma cuenta con 33 universidades
asociadas (y con otras en vias de...), tanto de caracter ptblico como privado,
en las que se imparten titulaciones de grado, master y doctorado vinculados
a la comunicacién en sus diferentes ambitos.

El objetivo general que nos congrega a todos esta en el origen, precisa-
mente, de actividades como estas Jornadas de Formacién y Empleo que forman
parte de la programacién permanente de ATIC. Tiene que ver con la promocioén,
organizacién y conocimiento de la formacién universitaria en comunicacion,
procurando promover vinculos de cooperaciéon e intercambio de ideas y expe-
riencias entre profesores, investigadores, facultades e instituciones de comu-
nicacién en Espafia y otros paises y regiones. Entre los objetivos de ATIC esta
también el de contribuir al fomento de la calidad, mejora y coordinacion de
los diferentes programas académicos de grado y postgrado en comunicacién
apoyando, de igual manera, las iniciativas conducentes a la defensa de la ética
de los profesionales de la informacién y la comunicacién.

Desde la Junta de Directiva de ATIC somos conscientes de que el hacer
frente comun en distintas cuestiones que afectan a nuestras respectivas
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facultades y a los estudios de comunicacién en su conjunto constituye una
estrategia de enorme utilidad. El trabajo sigue siendo mucho y continuo, con
demanda ademés de compatibilizacién con las responsabilidades que suelen
tener los decanos y directores que participan que son los representantes de
sus respectivos Rectores en la Asociacién. Pero a la vez ha sido y sigue siendo
un trabajo util, ilusionante y gratificante.

Quisiéramos destacar muy especialmente la dedicacién y excelente trabajo
de direccién de las II Jornadas de Formacién y Empleo y de esta publicacién que
ha llevado adelante la decana de la Facultat de Ciencies de la Comunicacié de
la uAB, Maria José Recoder Sellarés. Hacemos extensivo este agradecimiento a la
investigadora Marta Civil i Serra, del Institut de la Comunicacié (InCom-UAB),
asi como a todas las personas que han colaborado en la puesta en marcha de
esta actividad tanto en la coordinacién como en la produccién de contenidos.

De igual manera nos gustaria destacar el papel en la puesta en marcha
de la idea, moderacién, desarrollo de contenidos y redaccién de conclusiones de
los miembros de la Junta Directiva de ATIc integrada por Josep Lluis Gémez
Mompart (vicepresidente, Facultad de Filologia, Traduccién y Comunicacion
de la Universidad de Valencia); Charo Sddaba Chalezquer (tesorera, Facultad de
Comunicacién de la Universidad de Navarra); Mercedes del Hoyo Hurtado (secre-
taria, decana de la Facultad de Comunicacién de la Universidad Juan Carlos I);
Inmaculada Postigo (vocal, decana de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién
de la Universidad de Malaga); Jorge Clemente Mediavilla (vocal, decano de la
Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de Madrid)
y por la propia Maria José Recoder Sellarés.

Esperamos que el contenido de esta obra contribuya a dar luz y a aportar
contenidos relevantes sobre aspectos que nos interesan, conciernen y preocupan
en nuestras facultades y centros. ATIC esta llamada a representar intereses que
nos son comunes, a ser un punto de encuentro ante realidades que nos tocan
de manera directa y sobre las cuales tenemos una responsabilidad que atender.
ATIC debe contribuir a la construccién de la Universidad y al fortalecimiento
de los estudios vinculados a la comunicacién... y en ello esté.

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion
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Introduccion

Charo Sadaba
Tesorera de ATIC
(Universidad de Navarra)

Jorge Clemente
Vocal de ATIC
(Universidad Complutense de Madrid)

En los ultimos afios la transformacion del espacio universitario en el campo
de la comunicacién se ha hecho patente. Y también la evidencia de que debera
seguir cambiando como consecuencia de los continuos ajustes, superficiales y
profundos, que afronta el sector. Estos se deben, por una parte, a las propias
mutaciones del ecosistema comunicativo y por otra a la transversalidad de
la comunicacién que termina por afectar a la practica totalidad de las areas
del conocimiento y de la actividad social. Y es que, mientras que asistimos
a la debacle de muchos medios tradicionales, se constata el papel vital de la
informacién de calidad en las sociedades democraticas, y la comunicacién se
convierte en una habilidad y actitud necesaria para las instituciones, empre-
sas y ciudadanos individuales. La sociedad de la informacién y de la comuni-
cacioén abre nuevos cauces para la comunicacién con los publicos naturales y
con nuevos grupos de interés que claramente demandan una formacién a la
altura de los retos y de la posible repercusion obtenida.

Pero como es habitual, estos cambios comportan también incertidumbres
y temores con un eco especial en la docencia de las titulaciones de informa-
cién y comunicacion. El desarrollo de las tecnologias de la informacién y de
la comunicacién tiene un impacto claro en las practicas profesionales, elimi-
nando perfiles tradicionales y dando lugar a la aparicién de otros, asi como a
nuevas rutinas que exigen atencién y espacio en la formacién universitaria.
Pero ademas, las Tic también manifiestan sus limites y dilemas éticos en el
ambito comunicativo: las noticias falsas y su gran difusién a través de los
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medios sociales, o el uso del big data como herramienta para la gestién de
contenidos, entre otros.

Aunque no es nuevo, los cambios en el sector sacan de nuevo a relucir el
intrusismo que se produce desde otros ambitos de conocimiento y que hay
que saber gestionar. Ademas, surge la necesidad de atender y adaptarse a es-
tudiantes que, como nativos digitales y millennials, tienen habitos culturales
distintos y mucho mas diversos. Para los docentes todo lo anterior se traduce
en una exigencia de una actualizacion acelerada y continua que, a veces, se
hace mas acuciante con la constante demanda de una formacién mas adaptada
a las necesidades del mercado laboral por parte de las empresas.

La responsabilidad de ATIC en este escenario es evidente: no en vano representa
a la inmensa mayoria de las facultades espafioles que imparten titulaciones de
informacion y comunicacion. Por ello, y con el fin de poner en comun estas preocu-
paciones, analizar sus causas y consecuencias, y poder avanzar en la busqueda de
posibles soluciones sostenibles se organizé en la Universitat Autonoma de Barcelona
en noviembre de 2017 la II Jornada de Formacién y Empleo en Comunicacién que,
bajo el titulo «Los y las tic en los estudios de comunicaciény, sigue la estela de la
primera celebrada en la Universidad de Navarra en junio de 2015. Tras la asamblea
que tuvo lugar en Segovia el 3 de febrero de 2017, se acordaron los cuatro ejes sobre
los cuales reflexionar y debatir acerca de lo que atafie e interpela de modo muy
directo a las facultades con titulaciones de informacién y comunicacién.

En primer lugar, el estudio actualizado de la situacién de las titulaciones
de comunicacién e informacién en Espafia por comunidades auténomas y, en
la medida de lo posible, de los datos de empleabilidad. En segundo lugar, el
analisis de las perspectivas que se dibujan para las facultades de informacién y
comunicacién en Espafia a la luz de los indicios que comienzan a vislumbrar-
se y/o consolidarse en el entorno sociodemografico: descenso dramatico de la
natalidad, reduccion de estudiantes universitarios, ajustes presupuestarios con
clara incidencia en las plantillas de profesores, transformacién de los medios
publicos, etc. En tercer lugar, la reflexion sobre las fortalezas y debilidades
de los planes de estudio actuales y futuros tras el esfuerzo realizado por la
adaptacién al Espacio Europeo de Educacién Superior. Y por ultimo, el papel
de la comunicacién en Eso y Bachillerato. La Jornada pretendia suscitar un
necesario debate y una reflexiéon profunda que alumbraran las decisiones a
tomar en el futuro inmediato y en el medio y largo plazo.

El presente texto retine las ponencias presentadas y las conclusiones alcan-
zadas durante la celebraciéon de la Jornada. Sirve también como un excelente
recurso para aquellos interesados en el estado actual de la ensefianza de la
informacién y la comunicacién en Espana. Entre sus aportes fundamentales
destacan su naturaleza colaborativa y la capacidad de aunar voluntades de
los responsables académicos y docentes de las muchas facultades espariolas
representadas por trabajar en la mejora de la calidad de los titulos ofrecidos que
redunde en una mejor formacién y una mayor empleabilidad de los egresados.

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



CAPITULO I

Los estudios universitarios

de comunicacion en Espaiia (2017).

Analisis de la situacion actual para un debate
abierto sobre su futuro estratégico

Marta Civil i Serra
(Institut de la Comunicacié —InCom—

de la Universitat Autonoma de Barcelona)

RESUMEN

Los estudios universitarios en comunicaciéon en Espafia han protagonizado, desde la
implantacién del Espacio Europeo de Educacion Superior, dos principales cambios.
Por un lado, la oferta oficial de grados, masteres y doctorados se ha incrementado
con la opcidn de dobles titulaciones (dobles grados y dobles masteres) y centros
educativos que hasta la fecha impartian estudios propios han conseguido acre-
ditarse y ofrecer, adscritos a universidades publicas o privadas, estudios oficiales
de grado y postgrado. Partiendo de este contexto, el capitulo analiza la oferta de
estudios universitarios oficiales en comunicacion, durante el curso 2016-2017, en
las 17 comunidades auténomas espanolas y plantea retos de futuro que seran
necesarios afrontar a corto y medio plazo.

PALABRAS CLAVE

Comunicacion, formacion universitaria, politica cientifica.
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1. Introduccién!

Los estudios oficiales de comunicacién en Espafia han vivido, desde finales de
los afios go del siglo xx, un periodo de expansion, en el que se ha pasado de una
oferta basada principalmente en tres titulaciones (Comunicacién Audiovisual,
Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas) a una apertura de nuevas ti-
tulaciones marcadas por el intento de especializacién de cada centro docente,
para diferenciarse de su competencia. Este hecho ha permitido la consoli-
dacién de las ciencias de la comunicacién en sentido amplio y ha abierto la
brecha para que ensefianzas que anteriormente no eran oficiales, como el
cine o la fotografia, hayan podido integrarse dentro del catdlogo de titulos
universitarios oficiales.

La investigacién que presentamos en este capitulo tiene como objetivo
principal analizar la oferta de los estudios universitarios oficiales de comuni-

TEste texto forma parte de una investigacion en curso, realizada en el marco del Grupo
Internacional de Estudios sobre Comunicacion y Cultura (Institut de la Comunicacié de
la Universitat Autonoma de Barcelona), reconocido como grupo de investigacion con-
solidado por la Generalitat de Catalunya (referencia 2014 SGR 1594), dirigido por Amparo
Huertas Bailén. La autora agradece las observaciones de las profesoras de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién (UAB) Maria José Recoder e Isabel Fernandez Alonso, durante
la elaboracion del presente trabajo.

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



cacién en Espafia, desglosados por comunidades auténomas y por institucio-
nes (publicas y privadas), durante el curso 2016—2017, en relacién a los grados,
dobles grados, masteres oficiales, dobles masteres oficiales y doctorados de
comunicacién, siempre que sean adscritos a las ramas cientificas de ciencias
sociales y juridicas o a las artes y las humanidades.? Aunque las ciencias de
la comunicacién son un ambito vinculado al estudio de los fenémenos socia-
les en torno a la comunicacién, no queremos dejar de lado los estudios que
se acercan a la comunicacién desde de las artes y las humanidades, como la
filologia, la animacién o las artes visuales, para comprender el peso real de
esta disciplina en el contexto global de los estudios universitarios en Esparfia.

Asimismo, como objetivo secundario, nos proponemos responder a la
pregunta: ;Los alumnos interesados en cursar algun estudio oficial de comu-
nicacion universitario encuentran facilmente informacién comparativa que
les ayude a tomar una decisién?

1.1. Metodologia de la investigacion

Para aproximarnos a nuestro objeto de estudio hemos partido de la informacion
oficial que ofrece el Gobierno de Espafia, a través del portal «Qué estudiar y
doénde en la Universidad» (QeDU) del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.3
Se trata de la principal fuente de consulta estatal utilizada cuando un alumno
estd interesado en conocer la oferta universitaria vigente. La iniciativa nace
con un espiritu ambicioso y se alimenta con la informacién que las diecisiete
comunidades auténomas recopilan de sus respectivas universidades y traspa-
san al Gobierno, pero no ofrece todavia datos completos de todos los estudios.

Por este motivo, esta documentacién se ha complementado con datos
facilitados por miembros de la Asociacién Espafiola de Universidades con
Titulaciones en Informacién y Comunicacion (ATIC) y consultas personales
realizadas directamente a las administraciones autonémicas, universidades
y centros educativos que imparten estos estudios oficiales. Se ha procurado,
de esta forma, conseguir recopilar, para cada titulacién, la tipologia del orga-
nismo que la imparte (si se trata de una universidad pubica o privada y, a su
vez, si el centro docente es propio o adscrito), la rama cientifica y el nimero
total de créditos necesarios. Es preciso tener en cuenta que el trabajo no in-

2Dejamos fuera de nuestro analisis los estudios adscritos a las arquitecturas e ingenie-
rias (como podrian ser algunos estudios de multimedia o videojuegos) y los estudios
propios, no oficiales. En el caso del marketing hemos tenido en cuenta los que se vin-
culan a las ciencias de la comunicacion, pero no los que son especificamente adscritos
a las ciencias econémicas y empresariales.

*Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte [En linea]: «Qué estudiar y donde en la
Universidad» (QeDU) https://www.educacion.gob.es/notasdecorte/compBdDo
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cluye unicamente los estudios impartidos por las facultades de comunicacién
y nace con la voluntad de radiografiar las tendencias del sector.

Ademas, en el andlisis de las ensefianzas de grado aportamos las notas
de corte, las plazas ofertadas, el niumero total de créditos necesarios y el coste
orientativo de la matricula de primer curso. No podemos ofrecer, en cambio,
las cifras definitivas de estudiantes matriculados para cada titulacién corres-
pondientes al curso 2016-2017, porque en el momento de cerrar este texto se
encuentran en proceso de consolidacién.

A partir del andlisis de los estudios de comunicacién en Espafia en 2017,
el presente capitulo propone convertirse en un punto de partida para un de-
bate abierto sobre su futuro estratégico, en el marco de la II Jornada de For-
macion y Empleo «El nuevo espacio universitario en comunicaciéon. Los y las

“tics” en los estudios de comunicacién», organizada por la Asociacion Espafiola
de Universidades con Titulaciones de Informacién y Comunicacién (ATIC) en
la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Auténoma de
Barcelona, el 16 de noviembre de 2017.5

Esta jornada llega en un momento clave sobre el futuro de los estudios uni-
versitarios de comunicacién teniendo en cuenta que el Gobierno del presidente
Mariano Rajoy ha paralizado el calendario de despliegue de la Ley Orgéanica
8/2013, de g de diciembre, para la Mejora de la Calidad Educativa (LoMcE) (BOE,
10-12-2013), conocida como «Ley Wert», con el Real Decreto-Ley 5/2016, de g de
diciembre, de medidas urgentes para la ampliacién del calendario de implan-
tacion de la Ley Organica 8/2013, de g de diciembre, con el objetivo de conse-
guir un Pacto de Estado Social y Politico para la Educacion, con el consenso de
todos los actores implicados (Dscp, 01-12-2016). Este Pacto afectara a los ciclos
de enseflanza desde primaria hasta educacién superior, y pretende que sirva
para redactar una nueva ley que sustituya la LoMCE, que mejore el fomento de
la adquisicién de competencias y el acceso al sistema educativo en igualdad
de condiciones y, a su vez, aumente el nivel de insercién laboral juvenil, una de
las principales preocupaciones de la sociedad actual (CIVIL 1 SERRA, 2017).

Se esta a tiempo de incidir en el nuevo Pacto que se esta elaborando y
también en la reivindicacion sobre el texto definitivo de la nueva ley que ha
de sustituir, en breve, a la LoMCE. Lo importante es que los responsables de
los estudios universitarios de comunicacién puedan saber cudl es el actual
punto de partida y poder debatir juntos hacia dénde se quiere ir como colectivo.

“Esto significa que las universidades todavia estan facilitando a las respectivas admi-
nistraciones autonémicas los datos de matriculacién definitivos del curso 2016-2017.
Posteriormente, los enviaran al Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, para que
este disponga de los datos estatales definitivos para hacerlos publicos, previsiblemente,
a partir de abril de 2018 [Fuente: Servicios técnicos del Ministerio de Educacion, Cultura
y Deporte, comunicacion personal, noviembre de 2017].

saTIC [En linea]. http://titulaciones-atic.com
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1.2. Origen de los estudios de comunicacion en Espafia
y fases de su expansion

La naturaleza interdisciplinar de las ciencias de la comunicacién influira a la
hora de crear las facultades responsables de impartir dichos estudios. Si en
el caso de los estudios de medicina, por poner un ejemplo, nadie duda que se
impartan en facultades de Medicina, en el caso de los estudios del ambito de
la comunicacién social no pasaré lo mismo y encontraremos facultades con
denominaciones muy diversas. A modo de sintesis, el nacimiento y evolucién
de los estudios universitarios de comunicacién en Espafia pueden describirse
a partir de tres fases cronolégicas diferenciadas.

Fase 1. Creacién de las primeras facultades de comunicacién (1971-1989)

Los estudios de comunicacién contemporaneos en Espafia nacen en 1971 con la
creacion de las primeras facultades de ciencias de la informacién ptblicas en
Madrid (Universidad Complutense de Madrid) y Bellaterra (Universitat Auto-
noma de Barcelona). Este mismo afio, en Pamplona, el Instituto de Periodismo
de la Universidad de Navarra —que se habia creado en 1958 como organismo
privado dependiendo de la iglesia—, pasa a convertirse en facultad privada
(JONES, 1998). A partir de este momento, irdn apareciendo progresivamente
nuevas facultades con estudios especializados en comunicacién y se abrira
el abanico de nomenclaturas para denominar las facultades (la siguiente en
crearse es la Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea, de na-
turaleza publica, que optara por crear su Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicacién, para impartir en la misma sede estudios de ciencias politicas,
sociologia y comunicacién).

Fase 2. Expansién territorial de facultades (1990-1999)

Durante la década de los noventa, Espafia protagoniza el nacimiento de nuevas
universidades publicas y privadas, fruto de un proceso de descentralizacion y el
impulso de las administraciones estatal y autondmicas para dinamizar los te-
rritorios donde se implantan. También es durante este periodo cuando algunos
centros educativos privados ya existentes consiguen adquirir reconocimiento
universitario por parte del Gobierno de Espafia. Paralelamente, la Unién Euro-
pea (UE) impulsa la creacién del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES),®
que se materializa con la Declaracién de Bolonia, firmada en junio de 1999.
El objetivo es favorecer la convergencia de titulaciones, la movilidad de estu-

®European Higher Education Area [En lineal. http://www.ehea.info
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diantes europeos y mejorar las oportunidades de empleabilidad de sus ciu-
dadanos en todo el territorio europeo, mas alla de los paises miembros la UE.

Fase 3. Expansién de titulaciones en facultades y centros adscritos (2000-)

Con la implantacion del EEEgs, el catalogo de la oferta de los estudios univer-
sitarios de comunicacién en Espafia evoluciona rdpidamente y se pasa de
las tres licenciaturas clasicas (Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas,
y posteriormente Comunicacién Audiovisual) a una multiplicidad de titula-
ciones de grado oficial practicamente imposible de memorizar. El Ministerio
de Educacién, Cultura y Deporte autoriza ademas de los estudios oficiales de
grado, master universitario y doctorado (ya existentes en periodos anteriores)
las modalidades de doble grado y doble master, aumentando considerablemen-
te la oferta de estudios oficiales, e impulsa campafias para sensibilizar a la
poblacién sobre la importancia de seguir formandose a lo largo de la vida (tal
como recomienda el Lifelong Learning Programme de la Comisiéon Europea’).

1.3. Contexto legislativo estatal para la equiparacién con Europa

A partir del 30 de septiembre de 2015, todas las ensefianzas de grado y postgra-
do en Espaiia se integraron a la normativa del EEES, finalizando asi un periodo
complejo en el que habian convivido estudios con normativas distintas. Pero lo
que podria ser el inicio de una etapa mas sosegada se vio condicionada por un
verdadero cambio estructural en el sistema universitario espafiol a causa de
la aprobacién, unos meses antes, por parte del Consejo de Ministros, del Real
decreto 43/2015, de 2 de febrero, por el que se modifica el Real decreto 1393/2007,
de 29 de octubre, de ordenamiento de las ensefianzas universitarias oficiales
y el Real decreto gg9/2011, de 28 de enero, de regulacion de las ensefianzas ofi-
ciales de doctorado (BOE, 03-02-2015).

Hasta entonces, los estudios de grado oficiales en Espaiia se caracterizaban
por un periodo formativo de 240 créditos EcTS (European Credit Transfer System),
que el alumno podia alcanzar en un minimo de cuatro afios. Por su parte, los
masteres oficiales eran ensefianzas especializadas de caracter académico o
profesional, a las que se accedia con un titulo de grado oficial, e implicaban
una formacién tedrica y practica, de entre 60 y 120 ECTS, para cursar en un
afio o dos. Finalmente, al doctorado se optaba desde un master oficial y el
alumno disponia de tres afios para elaborar su tesis doctoral.

’European Commission [En linea]: http://ec.europa.eu/education/lifelong-learning-
programme_es
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Con la aprobacién del Real decreto 43/2015, de 2 de febrero, el Gobierno
de Mariano Rajoy permitia que a partir del curso 2016-2017 cada comunidad
auténoma decida si quiere flexibilizar la duracién de los estudios y permita la
convivencia de grados de tres y cuatro afios de duracién, con masteres oficiales
de dos afios, en cumplimiento de una reivindicacién histérica para equipararse
al sistema de la mayoria de estados europeos.?

Este hecho motivo6 la queja de la mayoria de asociaciones de estudiantes
y la comunidad universitaria en general. La Asociacién Espafiola de Universi-
dades con Titulaciones de Informacién y Comunicacién elabor6 un manifiesto
a favor de mantener los estudios de comunicacién de grado de cuatro afios y
en contra de la reforma aprobada «sin una discusiéon en el seno de la comu-
nidad universitaria, en la que intervengan todos los estamentos implicados»,
a la que se adhirieron distintos colectivos como la Conferencia de Decanos
de Estudios de Comunicacién de las Universidades Catalanas. El manifiesto
también incidia en que «la falta de coherencia en la duracién de un mismo
titulo en diferentes universidades espafiolas supondra un desequilibrio muy
importante en el sistema» y podria incidir en la calidad final de los estudios
(aTIC, 2015).

En el ambito estudiantil la principal reivindicacién se focalizo en el precio
de los estudios. Teniendo en cuenta que los créditos de grado son mas econé-
micos que los de master, esto hacia suponer que un grado de tres afios con
un master de dos (3+2) podria tener un coste econémico global superior a los
entonces grados de cuatro afios con un master corto de un afo (4+1). Esto hacia
suponer que las familias con menos recursos se alejarian de la universidad.

En el siguiente epigrafe nos adentramos a analizar realmente si du-
rante el curso 2016-2017 ha habido cambios en la duracién de los estudios
de comunicacion en el territorio espafiol y, en caso afirmativo, como se han
materializado.

2. Los estudios universitarios oficiales de comunicacion
en Espaiia (2016-2017)

Segun fuentes del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, durante el
curso 2016-2017, el sistema universitario espafiol estaba formado por un total

8A noviembre de 2017, el Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES) estad formado
por un total de 48 estados miembros, con la convivencia de tres modalidades de sis-
temas de ensefianza universitaria: estados donde todos los estudios de grado tienen
una duracion de tres afios (la opcién mayoritaria), un segundo grupo con estudios de
grado exclusivamente de cuatro afios de duracién y un tercer modelo, mixto, en el que
conviven estudios de tres afios de duracién con otros de cuatro.
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de 84 universidades: 46 publicas y 38 privadas, con tres modalidades posibles
de aprendizaje (presencial, semipresencial y virtual). De entre las publicas,
dos tienen rango de Universidades del Estado: la Universidad Internacional
Menéndez Pelayo (ummp) y la Universidad Nacional de Educacién a Distancia
(UNED). A lo largo de la investigacién original llevada a cabo para este capitulo
hemos detectado que en 83 de las 84 universidades existentes en Espaiia se
ofrece algun estudio oficial en comunicacién, hecho que demuestra la voluntad
de las universidades de no perder la oportunidad de apostar por la formacién
académica en este &mbito.

2.1. Las ofertas de grado y doble grado

Los estudios de grado son el primer nivel dentro de las ensefianzas de edu-
cacion superior oficiales en las que el alumno adquiere conocimientos ted-
ricos-practicos para poder prepararse para desempefiar una profesion. Solo
para ejercer determinados trabajos sera imprescindible estudiar un méaster
(denominado «habilitante»), como sucede para los profesores de educacién
primaria y secundaria, los abogados o ingenieros, entre otros. La obtencién
de un titulo oficial de grado dentro del EEES permite al graduado que su titu-
lo sea reconocido en todos los estados europeos adheridos, sin necesidad de
homologacién y facilitando, en consecuencia, la movilidad laboral.

Como veremos mas adelante, a partir de la entrada en vigor del EEEs, el
catalogo de la oferta de grados se amplia con la modalidad de dobles grados.
En este caso, el alumno opta por estudiar dos grados simultaneos pero com-
partiendo parte de los planes de estudios de manera que, al tener una serie
de asignaturas en comun, termina en cinco o seis afios pero con una doble
formacién. Esta modalidad se distingue de la propuesta de «doble titulacién»
que consiste en ofrecer al estudiante, una vez se ha graduado en una prime-
ra titulacién, acceder a una segunda carrera, obteniendo el reconocimiento y
adaptacién de determinados créditos del primer grado y cursando los créditos
restantes en el plazo de tiempo que la universidad considere.

Los grados oficiales

Si nos centramos en la oferta de grados universitarios en comunicacién en
Espafia durante el curso 2016-2017, a partir de nuestra investigacién hemos
detectado un total de 205 grados oficiales, impartidos por 67 universidades
publicas y privadas. En concreto, 106 grados son impartidos por un total de 35
universidades publicas (70 en centros propios y 36 en centros adscritos) y 99
grados en 31 universidades privadas (87 en centros propios y los 12 restantes
en centros adscritos), tal como recoge la TABLA 1. A nivel autonémico todas las
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comunidades ofrecen algun estudio de grado en comunicacién, a excepcién
del Principado de Asturias.®

Se confirma la tendencia mayoritaria en seguir impartiendo estudios de
cuatro afios de duracién: de los 205 grados en comunicacién ofertados 203 son
de 240 créditos, mientras que solo dos son de 180 EcTs (un 0,98 % de la oferta).
Se trata en concreto del grado de Creacién Artistica para Videojuegos y Jue-
gos Aplicados, impartido por la Escuela de Nuevas Tecnologias Interactivas,
adscrita a la Universitat de Barcelona; y el grado de Protocolo y Organizacién
de Eventos, en la Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas de la Universidad
del Atlantico Medio, en Las Palmas de Gran Canaria. Tendremos que esperar a
los préximos cursos para comprobar sila oferta de grados de 180 créditos van
aumentando progresivamente, como sucede con otros ambitos cientificos, o no.

La TABLA 1 también refleja datos parciales sobre la oferta de plazas en
primer curso. Del total de 205 grados hemos conseguido aportar datos sobre
130 grados que suponen un total de 13.696 plazas en estudios de grado oficial.*
Las universidades publicas siguen liderando cuantitativamente en el &mbito
de los estudios presenciales (la Universidad Complutense de Madrid, con una
oferta de 700 plazas para Periodismo, 270 para Comunicacién Audiovisual y 270
para Publicidad y Relaciones Publicas; la Universitat Autonoma de Barcelona
y la Universidad de Sevilla, con 280 plazas en Periodismo, respectivamente;
la Universidad de Alicante, con una oferta de 240 plazas para los estudios de
Publicidad y Relaciones Publicas; y la Universidad del Pais Vasco/Euskal He-
rriko Unibertsitatea, con una oferta de 210 plazas para Periodismo. Entre las
universidades a distancia, la mayor oferta la imparte la Universitat Oberta de
Catalunya, con 8oo plazas en el grado de Multimedia, 600 en Comunicacién y
200 en Disefio y Creacion Digitales, segiin datos facilitados por el Ministerio.

Si nos centramos en el precio orientativo de matricula de primer curso
de un grado en comunicacién nos encontramos que en el &mbito de las uni-
versidades publicas este puede oscilar entre los 591 euros en Galicia y los 2.287
en Catalunya, la comunidad auténoma con los estudios de grado publicos
mas caros. Si se trata de centros adscritos a universidades publicas, el precio
puede oscilar entre los 5.230 y los 6.500 euros y en los centros privados, de
los 4.470 a los 19.800 euros. El precio en el caso de las universidades ptblicas
viene marcado por cada administracién autonémica, mientras que en las
privadas es el centro educativo quien lo define y establece el sistema de pago
correspondiente. Aunque seria necesario realizar otro estudio para analizar a
fondo la evolucién y los costes de los estudios universitarios en general, que

°A lo largo del texto se ha optado por utilizar la terminologia y grafia usada por el Ministerio
de Educacion, Cultura y Deporte para referirse a las distintas comunidades auténomas.

"®Han quedado fuera del computo 75 grados en los cuales no hemos podido acceder al
numero total de plazas ofertadas en primer curso.
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han protagonizado un aumento considerable durante los afios de la crisis, me-
rece la pena apuntar que algunas administraciones puiblicas han introducido
un sistema de matriculacién variable, en funcién del nivel de renta familiar.

TABLA 1. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE GRADO EN COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CURSO 2016-2017)

TIPO UNIVERSIDAD/

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO
ANDALUCIA
Universidad Facultad de Ciencias Sociales
Publica/propio Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz y de la Comunicacion (Cadiz) Ublica/propi ublict y : ubl
Universidad Facultad de Comunicacion Publica/propio Comunicacién Audiovisual
de Granada y Documentacién (Granada) prop
Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Ciencias de pablica/oropio periodismo
de Malaga la Comunicacién (Malaga) prop
Publicidad y Relaciones Publicas
Comunicacién Audiovisual
Facultad de Comunicacién
Publica/propio Periodismo
(Sevilla) /prop
Universidad Publicidad y Relaciones Publicas
de Sevilla Comunicacién Audiovisual
Centro Universitario EUSA
n.r niversitan Publica/adscrito Periodismo
(Sevilla)
Publicidad y Relaciones Publicas
Facultad de Ciencias Sociales,
L Juridicas y de la Educacion Privada/propio Comunicacién
Universidad (sede Cérdoba)
Loyola
Andalucia Facultad de Ciencias Sociales,
Juridicas y de la Educacion Privada/propio Comunicacién
(sede de Sevilla)
Universidad Centro Universitario Comunicacion

Pablo de Olavide

San Isidoro (Sevilla)

Publica/adscrito

Comunicacién Digital

ARAGON

Universidad
de Zaragoza

Facultad de Filosofia y Letras
(Zaragoza)

Publica/propio

Periodismo

Universidad
San Jorge (*)

Facultad de Comunicacién
y Ciencias Sociales
(Villanueva de Gallego, Zaragoza)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Comunicacién Digital

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Traduccién y Comunicacion
Intercultural
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RAMA OFERTA PLAZAS NOTA DE CORTE CREDITOS ECTS PRECIO CREDITO PRECIO MEDIO
1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
(& 80 7,459 240 12,62 757
cs 65 9,854 240 12,62 757
(& 130 9,854 240 12,62 757
cS 130 8,753 240 12,62 757
cs 130 9,044 240 12,62 757
cs 142 9,206 240 12,62 757
(& 280 8,456 240 12,62 757
(&) 142 8,580 240 12,62 757
AH 120 5,000 240 — 6.109
(& 120 5,000 240 — 6.109
cs 120 5,000 240 - 6.109
cs 60 No aplica 240 - 6.780
cs 60 No aplica 240 — 6.780
cs 60 5,000 240 — 6.181
AH 30 5,000 240 — 6.181
(&) 60 9,914 240 22,93 1.376
cs 100 No aplica 240 — 8.940
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs 55 No aplica 240 - 8.940
cs 100 No aplica 240 — 8.940
AH 55 No aplica 240 - 8.940
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TIPO UNIVERSIDAD/

del Atlantico
Medio

y Juridicas (Tafira Baja,
Las Palmas de Gran Canaria)

Publica/propio

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO
CANARIAS
Facultad de Ciencias
Universidad Politicas, Sociales y de la
' Publi opi Periodis
de La Laguna Comunicacién (San Cristobal (iblica/propio riodismo
de La Laguna, Tenerife)
Universidad Facultad de Ciencias Sociales Cine

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Universidad
Europea
de Canarias

Facultad de Ciencias Sociales
(La Orotava, Santa Cruz
de Tenerife)

Privada/propio

Comunicacién Publicitaria

Universidad
Fernando
Pessoa-Canarias

Facultad de Ciencias Humanas
y Sociales (Santa Maria de Guia,
Las Palmas de Gran Canaria)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

CANTABRIA

Universidad
Europea
del Atlantico

Facultad de Ciencias Sociales
y Humanidades (Santander)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

CATALUNYA

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Universitat
Abat Oliba ceu

Facultad de Ciencias Sociales
(Barcelona)

Privada/propio

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Universitat
Autonoma de

Facultad de Ciencias de la
Comunicacion (Bellaterra)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Barcelona Publicidad y Relaciones Publicas
Escola Superior de Cinema
i Audiovisuals de Catalunya Publica/adscrito Cine y Medios Audiovisuales
(Barcelona/Terrassa)
Facultad de Biblioteconomia g . L -
., Publica/propio Comunicacion Audiovisual
y Documentacion (Barcelona)
Universitat Comunicaciéon e Industrias

de Barcelona

Facultad de Filologia (Barcelona)

Publica/propio

Culturales

Escuela de Nuevas Tecnologias
Interactivas (ENTI) (Barcelona)

Publica/adscrito

Contenidos Digitales Interactivos

Creacion Artistica para Videojuegos

y Juegos Aplicados

Escola Superior de Relacions
Publiques (Barcelona)

Publica/adscrito

Publicidad y Relaciones Publicas

Universitat
de Girona

Escola de Realitzacié Audiovisual
i Multimedia (Salt)

Publica/adscrito

Audiovisual y Multimedia

Escuela Universitaria de Turismo
Mediterraneo (Barcelona)

Publica/adscrito

Marketing

Facultad de Turismo y Letras
(Girona)

Publica/propio

Comunicacién Cultural

Publicidad y Relaciones Publicas
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RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)

cs 80 9,650 240 13,20 792
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 180 - n.d.
cs 43 No aplica 240 - 7.520
AH n.d. No aplica 240 - 9.960
cs n.d. No aplica 240 - 9.960
AH n.d. No aplica 240 - 5.880
cs n.d. No aplica 240 - 5.880
cs n.d. No aplica 240 - 5.880
cs 40 No aplica 240 - 8.535
cs 40 No aplica 240 — 8.535
cs 80 10,041 240 35,77 2146
cs 280 9,631 240 35,77 2.146
cs 80 10,170 240 35,77 2146
AH 90 6,450 240 - 9.300
AH 50 9,700 240 — 2146
cs 120 8,364 240 35,77 2146
AH 80 5,000 240 - 8.000
AH 60 5,000 180 — 8.000
cs 120 8,070 240 — 5.230
AH 50 5,660 240 - 6.000
(&) 60 5,000 240 — 5.340
cs 50 5,000 240 25,27 1.516
cs 80 8,078 240 35,77 2146
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TIPO UNIVERSIDAD/

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO
Universitat Comunicacion y Periodismo
Facultad de Let Lleid Publi i

de Lleida acultad de Letras (Lleida) Ublico/propio Audiovisuales
Universitat o Comunicacion Audiovisual

. Facultad de Ciencias de la . . L
Internacional Privada/propio Periodismo

de Catalunya

Comunicacién (Barcelona)

Publicidad y Relaciones Publicas

Universitat
Politécnica
de Catalunya

Centro Universitario EAE
(Barcelona)

Publica/adscrito

Marketing y Comunicacién Digital

Centro Universitario Euncet
(Terrassa)

Publica/adscrito

Marketing y Comunicacion Digital

Centre de la Imatge i Tecnologia
Multimédia (Terrassa)

Publica/adscrito

Disefio, Animacion y Arte Digital

Multimedia

Universitat
Pompeu Fabra

Facultad de Comunicacién
(Barcelona)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Escuela Superior de Ciencias
Sociales y de la Empresa
Tecnocampus (Mataro)

Publica/adscrito

Marketing y Comunidades Digitales

Escuela Superior Politécnica
Tecnocampus (Mataro)

Publica/adscrito

Disefio y Producciéon de Videojuegos

Medios Audiovisuales

Universitat
Rovira i Virgili

Facultad de Letras (Tarragona)

Publica/propio

Comunicacion Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

ESIC Business & Marketing School

Publica/adscrito

Marketing

Universitat

Universitat Oberta de Catalunya

Comunicacion

gbte:ta de (Barcelona) Privada/propio Disefio y Creacion Digitales
atalunya Multimedia

Escuela Universitaria de Ingenieria

Técnica de Telecomunicacion Privada/propio Animacion

La Salle (Barcelona)
Universitat Comunicacion Audiovisual
Ramon Llull Facultad de Comunicacion

y Relaciones Internacionales
Blanquerna (Barcelona)

Privada/propio

Periodismo y Comunicacion
Corporativa

Publicidad, Relaciones Publicas
y Marketing

Universitat
de Vic-
Universitat
Central de
Catalunya

ESERP (Barcelona)

Privada/adscrito

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Empresa
y Comunicacion (Vic)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Marketing y Comunicacién Empresarial

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias
y Tecnologia (Vic)

Privada/propio

Multimedia

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
(&) 90 5,000 240 35,77 2.146
AH 40 No aplica 240 - 8.400
cs 40 No aplica 240 - 8.400
cs 40 No aplica 240 - 8.400
cs n.d. 5,000 240 - 6.500
(&) 100 5,000 240 - 5.700
AH n.d. No aplica 180 - 6.360
AH 40 7,018 240 — 6.360
AH 80 11,010 240 35,77 2.287
(&) 80 11,592 240 35,77 2.287
(&) 80 10,968 240 35,77 2.287
(&) 65 5,442 240 — 5.700
cs 55 5,944 240 — 5.329
AH 140 5,078 240 — 5.329
AH 40 7716 240 35,77 2.146
cs 40 6,832 240 35,77 2.146
cs 40 6,204 240 35,77 2.146
cs n.d. 5,000 240 — 8.940
cs 400 No aplica 240 - n.d.
AH 200 No aplica 180 - n.d.
AH 800 No aplica 240 - n.d.
AH 75 No aplica 240 — 8.700
AH 100 No aplica 240 — 8.790
cs 100 No aplica 240 - 8.790
(&) 100 No aplica 240 - 8.790
(&) 80 5,000 240 — 5.800
AH 50 5,000 240 — 5.528
(&) 50 5,000 240 — 5.249
(&) 60 5,000 240 — 5.528
(&) 100 5,000 240 — 5.528
AH 40 5,000 240 — 5.528
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UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD)

TIPO UNIVERSIDAD/
CENTRO

GRADO

CASTILLA-LA MANCHA

Universidad
de Alcala

Facultad de Filosofia y Letras,
Seccién Guadalajara

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Universidad de

Castilla-La Mancha Facultad de Periodismo (Cuenca)

Publica/propio

Periodismo

CASTILLA Y LEON

Facultad de Ciencias Humanas,
Sociales y de Comunicacion
(Segovia)

IE Universidad

Privada/propio

Comunicacion

Comunicaciéon y Medios Digitales/
Bachelor in Communication and
Digital Media

Facultad de Humanidades
y Comunicacion (Burgos)

Universidad
de Burgos

Publica/propio

Comunicacion Audiovisual

Facultad de Ciencias Sociales
(Salamanca)

Universidad
de Salamanca

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Facultad de Filosofia y Letras
(Valladolid)

Publica/propio

Periodismo

Universidad

de Valladolid Facultad de Ciencias Sociales,

Juridicas y de la Comunicacion
(valladolid)

Publica/propio

Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad
Europea Miguel
de Cervantes

Facultad de Ciencias Sociales
(valladolid)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad
Pontificia
de Salamanca

Facultad de Comunicacién
(Salamanca)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Marketing y Comunicacion

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

COMUNIDAD DE MADRID

Centro de Estudios Superiores IE

IE Universidad (Campus Madrid)

Privada/adscrito

Comunicacién y Medios Digitales/
Bachelor on Communication and
Digital Media

. R Periodi

Unl.ver5|d.ad Facultad de Ciencias Sociales . . eriodismo

a Distancia . . Privada/propio

de Madrid y Humanidades (Madrid) Publicidad y Relaciones Publicas
Comunicacién Audiovisual
Comunicacién Corporativa,

Universidad izacio

Antlzniol Facultad de Comunicacion brivada/oropio Protocolo y Organizacién de Eventos

de Nebrija y Artes (Madrid) prop Disefio Digital y Multimedia
Periodismo
Publicidad y Relaciones Publicas

. . Centro Superior de Estudios Pablica/adscrito Disefio y Gestion de Proyectos

Universidad Universitarios La Salle (Madrid) Transmedia

Auténoma

de Madrid Facultad de Filosofia y Letras Lenguas Modernas, Cultura

(Madrid)

Publica/propio

y Comunicacién

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH 50 8,075 240 23,09 1.458
cs 88 5,052 240 14,58 875
cs n.d. No aplica 240 - 19.800
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
AH 85 6,458 240 18,54 1112
AH 60 8,330 240 18,54 1.213
cs 120 6,181 240 17,07 1.024
cs 180 5,000 240 17,07 1.024
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 8.090
AH n.d. No aplica 240 - 5.850
cs n.d. No aplica 240 - 4.050
cs n.d. No aplica 240 - 5.850
cs n.d. No aplica 240 - 5.850
cs n.d. No aplica 240 - 19.800
cs n.d. No aplica 240 - 4.470
cs n.d. No aplica 240 - 4.470
AH n.d. 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 9.100
AH n.d. No aplica 240 - 9.400
cs n.d. No aplica 240 - 9.100
cs n.d. No aplica 240 - 9.100
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH 100 6,346 240 23,09 1.385
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UNIVERSIDAD

CENTRO (CIUDAD)

TIPO UNIVERSIDAD/
CENTRO

GRADO

Universidad
Camilo José Cela

Centro Universitario
de Tecnologia y Arte Digital,
U-Tad (Las Rozas)

Privada/adscrito

Animacion

Disefio de Productos Interactivos

Disefio Visual de Contenidos
Digitales

Escuela Universitaria de Disefo,
ESNE (Madrid)

Privada/adscrito

Diseno Multimedia y Grafico

Disefio y Desarrollo de Videojuegos

Facultad de Comunicacién
(Villanueva de la Cafiada)

Privada/propio

Artes Digitales/
Bachelor of Digital Arts

Cine

Comunicacién/Bachelor
of Communication

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Universidad
Complutense

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Facultad de Ciencias de
la Informacién (Madrid)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Centro de Ensefanza Superior

Comunicacién Audiovisual

de Madrid Villanueva (Mirasierra/Madrid) Plblica/adscrito Periodismo
Publicidad y Relaciones Publicas
E . A
Cer?tro de stu.dlos Superiores Publica/adscrito Comunicacién Audiovisual
Felipe Il (Aranjuez)
Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Humanidades, . .
L ., S . Gestidn de la Informacion
Carlos Il Comunicacién y Documentaciéon  Publica/propio Contenidos Digitales
de Madrid (Getafe) y g
Periodismo
Animacion

Universidad
Europea
de Madrid

Escuela de Arquitectura,
Ingenieria y Disefio. Campus
de Villaviciosa y Alcobendas

Privada/propio

Creacion y Desarrollo
de Videojuegos

Disefio de Videojuegos

Facultad de Ciencias Sociales
y de la Comunicaciéon. Campus
de Villaviciosa y Alcobendas

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Comunicacién Audiovisual
y Multimedia

Comunicacion Global y Estratégica

Comunicacién Publicitaria

Marketing

Periodismo

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Traducciéon y Comunicacion
Intercultural

32
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RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH n.d. No aplica 240 - 10.950
AH n.d. No aplica 240 - 10.450
AH n.d. No aplica 240 - 10.300
AH n.d. No aplica 240 — 10.000
AH n.d. No aplica 240 - 10.000
AH n.d. No aplica 180 - 12.650
AH n.d. No aplica 240 - 12.650
cs n.d. No aplica 240 - 15.959
cs n.d. No aplica 240 - 9.750
AH 270 8,402 240 23,09 1.385
cs 700 7,429 240 23,09 1.385
cs 270 8,510 240 23,09 1.380
AH 50 5,000 240 — 10.250
(& 60 5,000 240 — 10.250
cs 60 5,000 240 — 10.250
AH n.d. n.d. 240 - n.d.
AH 145 10,592 240 23,09 1.385
cs n.d. n.d. 240 23,90 1.385
cs 120 9,781 240 23,09 1.385
AH n.d. No aplica 240 - 10.380
AH n.d. No aplica 240 - 10.380
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - 10.320
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 10.320
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 10.320
cs n.d. n.d. 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - 8.700
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TIPO UNIVERSIDAD/

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO

Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Ciencias Creacion y Narracion
Francisco de la Comunicacion Privada/propio de Videojuegos
de Vitoria (Pozuelo de Alarcon) Periodismo

Publicidad
Universidad Facultad de Ciencias Humanas Comunicacién Internacional/

Pontificia Comillas

y Sociales (Madrid)

Privada/propio

Bachelor in Global Communication

Universidad
Rey Juan Carlos

Centro de Educacién Superior
CEDEU (Madrid)

Publica/adscrito

Protocolo, Organizacién de Eventos

y Comunicacién Corporativa

Escuela Superior Empresarial
y Marketing, Esic (Madrid)

Publica/adscrito

Marketing

Publicidad y Relaciones Publicas

Escuela Superior ESERP

Fundacién Universitaria (Madrid)

Publica/adscrito

Marketing

Escuela Universitaria de Artes y
Espectaculos (TA1) (Madrid)

Publica/adscrito

Cinematografia
y Artes Audiovisuales

Fotografia

Facultad de Ciencias
de la Comunicacién.
Campus de Madrid

Publica/propio

Comunicacion Audiovisual

Periodismo

Protocolo, Organizacién de Eventos

y Comunicacién Corporativa

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias
de la Comunicacién.
Campus de Fuenlabrada

Publica/propio

Artes Visuales y Danza

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Juridicas
y Sociales. Campus Aranjuez

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Universidad
San Pablo-ceu

Facultad de Humanidades
y Ciencias de la Comunicacion
(Madrid)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Comunicacién Digital

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

COMUNITAT VALENCIANA

Universitat
de Valéncia
(Estudi General)

Facultad de Filologia, Traduccién

y Comunicacion (Valencia)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Comunicacién Audiovisual

Universitat Facultad de Ciencias Humanas Pablica/propio Periodismo
Jaume | y Sociales (Castellon) prop

Publicidad y Relaciones Publicas
Universidad Facultad de Humanidades Comunicacién Audiovisual
Cardenal y Ciencias de la Comunicacion Privada/propio Periodismo

Herrera-ceu

(Alfara del Patriarca, Valencia)

Publicidad y Relaciones Publicas
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RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)

AH n.d. No aplica 240 - 8.400
AH n.d. No aplica 240 - 8.400
cs n.d. No aplica 240 - 8.400
cs n.d. No aplica 240 - 8.400
cs n.d. n.d. 240 - n.d.
(&) 130 n.d. 240 - n.d.
(&) 130 5,000 240 — n.d.
(&) 120 5,000 240 — n.d.
(&) 70 5,000 240 — n.d.
AH 50 5,000 240 - n.d.
AH 50 5,000 240 - 8.940
AH n.d. 8,952 240 23,09 1.385
cs n.d. 9,330 240 23,09 1.385
(&) 130 6,808 240 23,09 1.385
(&) 155 6,890 240 23,09 1.385
AH 35 5,000 240 23,09 1.385
AH 170 8,280 240 23,09 1.385
(&) 245 6,407 240 23,09 1.385
(&) 155 n.d. 240 23,09 1.385
AH n.d. n.d. 240 23,09 1.385
AH n.d. No aplica 240 - 11.610
AH n.d. No aplica 240 - 11.610
cs n.d. No aplica 240 - 12.390
cs n.d. No aplica 240 - 12.750
AH 80 10,030 240 17,60 1.056
cs 80 11,030 240 17,60 1.056
AH 90 8,500 240 17,60 1.056
(&) 90 9,390 240 17,60 1.056
(&) 90 8,650 240 17,60 1.056
AH 75 No aplica 240 — 7.220
(&) 75 No aplica 240 — 7.220
(&) 75 No aplica 240 — 7.220
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UNIVERSIDAD

CENTRO (CIUDAD)

TIPO UNIVERSIDAD/

CENTRO

GRADO

Universidad
Catolica de
Valencia San
Vicente Martir

Facultad de Ciencias Econédmicas
y Empresariales (Valencia)

Privada/propio

Multimedia y Artes Digitales

Universidad
de Alicante

Facultad de Ciencias Econémicas y

Empresariales (S. Vicente de Raspeig)

Publica/propio

Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad

Centro de Educacién Superior

Traducciéon y Comunicacion

E Privada/adscrit

d:;\(;l[a’j?'id Valencia (Valencia) rivada/adscrito Intercultural

Universidad

fversi Facultad de Ciencias Sociales ) . Traducciéon y Comunicacion
Europea . Privada/propio
. (Valencia) Intercultural

de Valencia
Escuela Superior de Gestion
Comercial y Marketing Publica/adscrito Comunicacion y Relaciones Publicas
Esic-Valencia

Universidad ( )

Miguel Hernandez

Instituto Mediterraneo de

Publica/adscrito

Organizacion de Eventos, Protocolo

de Elche Estudios de Protocolo (Alicante) y Relaciones Institucionales
Facultad de Ciencias Sociales . . Comunicacion Audiovisual
. Publica/propio
y Juridicas (Elche) Periodismo
Universitat Escuela Politécnica Superior
Politécnica P Publica/propio Comunicacion Audiovisual

de Valéncia

de Gandia (Grau de Gandia)

EXTREMADURA

Universidad
de Extremadura

Facultad de Ciencias
de la Documentacién
y la Comunicacion (Badajoz)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

GALICIA

Universidade
da Corufia

Facultad de Ciencias de
la Comunicacién (A Corufa)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Universidade
de Santiago de

Facultad de Ciencias
de la Comunicaciéon
(Santiago de Compostela)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Compostela Facultad de Humanidades o . Ciencias de la Cultura y Difusién
. Publica/propio
(Santiago de Compostela) Cultural
Universidad Facultad de Ciencias Sociales . ) Comunicacion Audiovisual
. S . Publica/propio
de Vigo y de la Comunicacién (Vigo) Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad
San Jorge (*)

Centro de Estudios Superiores
Universitarios de Galicia, CESUGA
(A Coruna)

Privada/adscrito

Traducciéon y Comunicacion
Intercultural

Publicidad y Relaciones Publicas

ILLES BALEARS

Universitat
de les Illes
Balears

Escuela Universitaria de Turismo
Felipe Moreno (Palma)

Publica/adscrito

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Centro de Ensefanza Superior
Alberta Giménez (Palma)

Publica/adscrito

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas
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RAMA OFERTA PLAZAS NOTA DE CORTE CREDITOS ECTS PRECIO CREDITO PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH n.d. No aplica 240 - 4.990
cs 240 7,390 240 17,60 1.056
AH 240 No aplica 240 - n.d.
AH 240 No aplica 240 - n.d.
(&) 50 5,230 240 17,60 7202
cs 70 5,380 240 — 5.785
AH 60 8,280 240 17,60 1.056
cs 125 7,750 240 17,60 1.056
AH 80 8,780 240 17,60 1.056
AH 70 6,857 240 12,33 740
AH 50 9,264 240 9,85 591
AH 50 9,858 240 9,85 591
(&) 75 10,530 240 9,85 591
(&) 65 6,428 240 9,85 591
AH 45 8,882 240 9,85 591
cs 100 8,076 240 9,85 591
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs 20 5,006 240 — 571
AH n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
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TIPO UNIVERSIDAD/
UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO

Comunicacién Audiovisual

Universidad ~ .
e . Centro de Ensefianza Superior . . .
Pontificia L, Privada/adscrito Periodismo
Comill Alberta Giménez (Palma)
omiflas Publicidad y Relaciones Publicas
LA Ri0JA
Universidad C icacio
fver I. Facultad de Ciencias Juridicas, X i omunicacion
Internacional Social 0 idades (L o) Privada/propio o
de La Rioja ociales y Humanidades (Logrofio Disefio Digital
NAVARRA
Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Comunicacién
Pri i Marketi
de Navarra (Pamplona) rivada/propio arketing
Periodismo
PAis VAsco
Universidad Comunicacién Audiovisual
del Pais Vasco/ Facultad de Ciencias Sociales Pablica/propio Periodismo
Euskal Herriko  y de la Comunicacién (Leioa) prop
Unibertsitatea Publicidad y Relaciones Publicas
Mondragon Facultad de Humanidades
Pri . C icacion Audiovisual
Unibertsitatea y Ciencias de la Educacién rivada/propio omunicacién Audiovisua
. . Facultad de Ciencias Sociales
Universidad Humanas. Campus de San Privada/propio Comunicacién
de Deusto y ' P prop

Sebastian

REGION DE MURCIA

Comunicacion (en linea)

Universidad L . L .
Facultad de Ciencias Sociales Comunicacién Audiovisual

Catdlica o Privada/propio —
San Antonio y de la Comunicacion (Guadalupe) Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Comunicacion Audiovisual

Universidad Facultad de Comunicacién publica/propio Periodismo
de Murcia y Documentacion (Murcia) prop
Publicidad y Relaciones Publicas
TOTAL: 67
101 CENTROS 205 GRADOS
UNIVERSIDADES

n.d.: Datos no disponibles.

(*): La Universidad San Jorge imparte estudios en Aragon y Galicia, pero se ha computado como
una unica institucion.

Nota: Clasificacion del mEcD (Gobierno de Espafa): AH (Artes y Humanidades: «Artes, Humanidades,
Lenguas, Otras artes y humanidades, Técnicas audiovisuales y Medios de comunicacion); CS (Ciencias
Sociales y Juridicas: «Administracién y gestién de empresas, Derecho, Economia, Otra educacién
comercial y empresarial, Otras ciencias sociales, educacién comercial y derecho, Otras ciencias
sociales y del comportamiento, Periodismo e informacion, Psicologia»).
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RAMA OFERTA PLAZAS NOTA DE CORTE CREDITOS ECTS PRECIO CREDITO PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH 90 No aplica 240 - 10.338
cs 90 No aplica 240 - 10.920
cs 120 No aplica 240 - 10.338
AH 75 8,014 240 14,39 898
cs 210 6,921 240 14,39 879
cs 125 7610 240 14,39 898
AH n.d. No aplica 240 - 4.740
AH n.d. No aplica 240 - 6.822
cs 60 No aplica 240 - 3.000
AH 60 No aplica 240 - 4.267
cs 60 No aplica 240 - 4.267
cs 60 No aplica 240 - 4.267
AH 66 8,618 240 14,38 863
cs 70 8,609 240 14,38 863
cs 85 75M 240 14,38 863

Fuente: Elaboracién propia a partir del portal Qebu del Ministerio de Educacién. Cultura y Deporte;
el portal NotasdeCorte.es; Windatt (AQu) de la Generalitat de Catalunya; y consulta personal a los
centros universitarios.
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A partir de nuestra investigacién podemos afirmar, segun datos del Ministerio
de Educacién y Cultura, que de los 205 grados 120 estan adscritos a las ciencias
sociales y juridicas (58,54 %), mientas que 85 dependen de la rama cientifica de
las artes y las humanidades (41,46 %), una proporcién que ha ido aumentando
en los ultimos afios a favor de esta ultima rama cientifica.

Tradicionalmente, los estudios de comunicacién han tenido una alta
demanda. En el curso 2016—2017 las universidades puiblicas que pidieron una
nota de corte mas alta fueron la Universidad Pompeu Fabra (con un 11,592 para
acceder a Periodismo y un 11,010 para Comunicacién Audiovisual), seguido por
la Universitat de Valéncia (Estudi General), con un 11,030 para poder entrar
en Periodismo. En el otro extremo encontramos, tal como recoge la TABLA 1,
que para determinados estudios oficiales en universidades privadas se pide un
5,000 0 incluso ninguna nota de corte para poder formalizar la matriculacién.

Si pasamos a centrarnos en los titulos de los 205 grados detectamos un
total de 55 titulaciones distintas (véase TABLAS 1y 2). Comunicacién Audiovisual
(con una oferta de 46 grados), Periodismo (con 39) y Publicidad y Relaciones
Publicas (con 37) siguen siendo los estudios con una oferta mas amplia, segui-
dos por Comunicacion (con 9); Marketing (con 6); Traduccién y Comunicacién
Intercultural (con 5); Protocolo y Organizacién de Eventos (con 4); Animacion,
Comunicacién Digital, Ciencias de la Cultura y Difusién Cultural, y Multime-
dia (con 3 grados, cada una); Cine, Comunicacién Publicitaria, Comunicacién
Digital, Marketing y Difusién Cultural, y Protocolo, Organizacién de Eventos
y Comunicacién Corporativa (con 2).

TABLA 2. RELACION DE TITULACIONES DE GRADO DE COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA (CURSO 2016-2017)

TITULACIONES DE GRADO

Animacion

Disefio Digital

Artes Digitales

Disefio Digital y Multimedia

Artes Visuales y Danza

Disefio Multimedia y Gréfico

Audiovisual y Multimedia

Disefio y Creacién Digitales

Ciencias de la Cultura y Difusion Cultural

Disefio y Gestion de Proyectos Transmedia

Cine

Disefio y Desarrollo de Videojuegos

Cine y Medios Audiovisuales

Disefio y Produccién de Videojuegos

Cinematografia y Artes Audiovisuales

Disefio Visual de Contenidos Digitales

Comunicacion

Fotografia

Comunicacidn Audiovisual

Gestion de la Informacién y Contenidos
Digitales

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



TITULACIONES DE GRADO

Comunicacion Audiovisual y Multimedia

Lenguas Modernas, Cultura y Comunicacién

Comunicacién Corporativa, Protocolo
y Organizacion de Eventos

Marketing

Comunicacién Digital

Marketing y Comunicacién

Comunicacién Cultural

Marketing y Comunicacion Digital

Comunicacién Global y Estratégica

Marketing y Comunicaciéon Empresarial

Comunicacién Internacional

Marketing y Comunidades Digitales

Comunicacion Publicitaria

Medios Audiovisuales

Comunicacién y Medios Digitales

Multimedia

Comunicacién e Industrias Culturales

Multimedia y Artes Digitales

Comunicacién y Periodismo Audiovisuales

Organizacién de Eventos, Protocolo
y Relaciones Institucionales

Comunicacion y Relaciones Publicas

Periodismo

Contenidos Digitales Interactivos

Periodismo y Comunicacién Corporativa

Creacion Artistica para Videojuegos y Juegos
Aplicados

Protocolo, Organizacion de Eventos
y Comunicacién Corporativa

Creacion y Desarrollo de Videojuegos

Protocolo y Organizacion de Eventos

Creacion y Narracién de Videojuegos

Publicidad y Relaciones Publicas

Disefio, Animacion y Arte Digital

Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing

Disefio de Videojuegos

Traduccién y Comunicacion Intercultural

Disefio de Productos Interactivos

TOTAL TITULACIONES: 55

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Si seguimos analizando las titulaciones que quedan recogidas en las TABLAS 1y 2,
se confirma la consolidacién como estudios oficiales universitarios de ambi-
tos que hasta esta ultima década habian correspondido a ensefianzas técnicas
superiores, como puede ser Animacion, Fotografia y Cinematografia, y se im-
pulsan estudios de nueva creacién como las Ciencias de la Cultura y Difusién
Cultural o Traduccién y Comunicacién Intercultural, que nacen para poder
atender una demanda profesional del sector. La oferta en torno a la creacion de
videojuegos también sale reforzada con cinco titulaciones distintas, unas
ensefianzas que anteriormente correspondian exclusivamente a ensefianzas
vinculadas a la informatica e ingenierias técnicas y superiores.

No queremos terminar este apartado dedicado a las ofertas de grado sin
antes hacer una pequenia reflexion sobre la variedad en la denominacioén de

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion

Los estudios universitarios de comunicacién en Espafia (2017)

41



las titulaciones. Quizas la oferta de tres titulaciones hasta los primeros afios
2000 era demasiado reducida, pero la tabla con la relacién de 55 titulaciones
impartidas durante del curso 2016-2017 en Espafia nos plantea dudas sobre
su futura viabilidad y la verdadera diferencia o no de contenidos entre los
planes de estudio de titulaciones parecidas. ;Seriamos realmente capaces de
distinguir entre el grado de Audiovisual y Multimedia, respecto al de Comu-
nicacién Audiovisual y Multimedia?

Los dobles grados oficiales

La oferta de dobles grados en comunicacién se concentra en Andalucia, Cana-
rias, Catalunya, Comunidad de Madrid, Comunitat Valenciana, Extremadura,
Galicia, Illes Balears, Navarra y Pais Vasco, con un predominio de universi-
dades privadas (con un total de 14) sobre las publicas (11). Si nos centramos
en las facultades y centros que los imparten, encontramos 14 centros propios
de universidades publicas, 4 centros adscritos a universidades publicas y 23
centros privados propios, que imparten un total de 123 dobles grados: 78 ads-
critos a las ciencias sociales y juridicas y 45 a las artes y las humanidades

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)
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(véase la TABLA 3).

TABLA 3. RELACION DE DOBLES GRADOS DE COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CURSO 2016—2017)

w
TiPO UNI- DOBLE GRADO 3 g
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E ﬁ
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I =i
£ U z
ANDALUCIA
Grado en Publicidad y Relaciones
. X Facultad de Lo Publicas/Grado en Marketing CS  324,0
:an'fe:"dad Ciencias Sociales y Publl.ca/ e Investigacion de Mercados
e Cadiz L ropio
de la Comunicacion PP Grado en Publicidad y Relaciones s 3180
Publicas/Grado en Turismo !
Centro Pablica/ Grado en Periodismo/Grado
. I . L . (&) 372,0
Universidad Universitario EUSA adscrito en Comunicaciéon Audiovisual
de Sevilla Facultad de Publica/  Grado en Periodismo/Grado s 3720
Comunicacion propio en Comunicacién Audiovisual !
Universidad Fac.ultad de Flgnaas . Grado en Relaciones
Sociales, Juridicas Privada/ .
Loyola . . Internacionales/ CS 417,0
Andalucia y de la Educacion propio Grado en Comunicacion
(Sede de Cérdoba)
;J:;\I/:mdad Centro Universitario Publica/ Grado en Comunicacion/ S 3600
de Olavide San Isidro (Sevilla)  propio Grado en Comunicacion Digital ’
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wv
TiPO UNI-  DOBLE GRADO 3 g
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E ﬁ
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I =3
£ U z
CANARIAS
. . Universidad Grado en Marketing
Universidad ) . R ;
Europea de Madrid  Privada/  y Direccién Comercial/
Europea de R L, CS 384,0
Canarias (La Orotava, propio Grado en Comunicacién
Tenerife) Publicitaria
Universidad
Facul
Fernando ?cu Fad de Privada/  Grado en Periodismo/Grado
Ciencias Humanas y . L S CS 3240
Pessoa- ) propio en Comunicaciéon Audiovisual
. Sociales
Canarias
CASTILLA Y LEON
Facultad de
Universidad Ciencias Sociales, Publica/ Grado en Publicidad y Relaciones s 3300
de Valladolid Juridicasy de la propio Publicas/Grado en Turismo ’
Comunicacion
CATALUNYA
G o
rad.o er? Perlo’d!smo/Grado s 3810
en Ciencias Politicas
Univesitat Grado en Publicidad y Relaciones
Facultad d Privad
AbatOliba o - 1a¢ 9 rivada/ o licas/Grado en Marketing CS  360,0
Ciencias Sociales propio R . .
CEO y Direccién Comercial
Grado en Publicidad y Relaciones
CS  360,0
Publicas/Grado en Periodismo ’
Facultad de Grado en Comunicaciéon
. . Publi
Universitat Biblioteconomia ub |.ca/ Audiovisual/Grado en CS  348,0
de Barcelona ) propio L -
y Documentacion Informacién y Documentacién
Escuela
Universitat  Universitaria Publica/  Grado en Marketing/ s 3600
de Girona de Turismo adscrito Grado en Turismo ’
Mediterraneo
Unlv'er5|tat . . . Grado en Administracion
de Vic- Universitat e Vic- Privada/ Direccién de Empresas/
Universitat  Universitat Central . y . P . CS  366,0
propio Grado de Publicidad y Relaciones
Central de de Catalunya L
Publicas
Catalunya
Escuela Superior Grado en Administracion
de Ciencias Sociales Publica/  de Empresas y Gestion de la s 3260
. . y de la Empresa adscrito Innovacién/Grado en Marketing ’
Universitat Tecnocampus y Comunidades Digitales
Pompeu
Fabra y Grado en Administradcic')ln de
Pablica Empresas y Gestion de la
Pompeu Fabra Y I / P ., Y : . CS 326,0
propio Innovacién/Grado en Marketing
y Comunidades Digitales
COMUNIDAD DE MADRID
Universidad Facultad de
. S Privada/  Grado en Comunicacion
Antonio de  Comunicacién R . L. AH  336,0
.. propio Audiovisual/Grado en Publicidad
Nebrija y Artes
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UNIVERSIDAD

CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Universidad
Antonio de
Nebrija
(continuacién)

Facultad de
Comunicacién
y Artes
(continuacion)

Privada/
propio

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas

330,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

318,0

Grado en Periodismo/Grado
en Relaciones Internacionales

cs

336,0

Grado en Publicidad/Grado
en Turismo

cs

330,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Comunicaciéon
Audiovisual

cs

342,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Comunicacién
Corporativa, Protocolo

y Organizacion de Eventos

s

n.d.

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Disefio Digital
y Multimedia

cS

n.d.

Grado de Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing

cs

n.d.

Facultad de
Lenguasy
Educacion

Privada/
propio

Grado en Artes Escénicas/Grado
en Comunicacion Audiovisual

366,0

Facultad de
Ciencias Sociales

Privada/
propio

Grado en Administracion de
Empresas/Grado en Publicidad

324,0

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado en
Comunicacién Corporativa,
Protocolo y Organizacion
de Eventos

cs

n.d.

Universidad
Antonio de Nebrija

Privada/
propio

Grado en Administracion

y Direccion de Empresas/Grado
en Marketing y Comunicacién
Comercial

cs

312,0

Grado en Publicidad/Grado en
Comunicacion Audiovisual

AH

318,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing y
Comunicacién Comercial

Cs

312,0

Grado en Turismo/Grado en
Marketing y Comunicacién
Comercial

cs

318,0

Grado en Turismo/Grado en
Publicidad

(&

342,0
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UNIVERSIDAD CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Facultad de
Humanidades,
Comunicacion

y Documentacion

Universidad
Carlos Il
de Madrid

Publica/
propio

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

w
o
o
o

Grado en Periodismo/Grado
en Humanidades

AH

360,0

Facultad de
Ciencias Juridicas
y Sociales. Campus
de Fuenlabrada

Universidad
Rey Juan
Carlos

Publica/
propio

Grado en Ciencia Politica
y Gestion Publica/Grado
en Periodismo

cs

336,0

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en
Administracidn y Direccion
de Empresas

cs

339,0

Grado en Historia/Grado
en Periodismo

AH

361,5

Grado en Lengua y Literatura
Espafiola/Grado en Periodismo

AH

372,0

Grado en Periodismo/Grado en
Comunicacion Audiovisual

AH

300,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Administracion
y Direccién de Empresas

AH

328,5

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing

cs

331,5

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado
en Periodismo

cs

318,0

Facultad de
Ciencias Juridicas
y Sociales.
Campus de Madrid

Publica/
propio

Grado en Derecho/Grado
en Periodismo

cs

363,0

Grado en Economia/Grado
en Periodismo

cs

334,5

Grado en Ciencia Politica y Gestion
Publica/Grado en Periodismo

cs

336,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

300,0

Grado en Historia/Grado
en Periodismo

AH

361,5

Grado en Administracion y Direccion
de Empresas/Grado en Marketing

cs

n.d.

Facultad de
Humanidades

Publica/
propio

Grado en Periodismo/Grado
en Humanidades

cs

n.d.

Facultad de Ciencias
Juridicas y Sociales.
Campus de Aranjuez

Publica/
propio

Grado en Turismo/Grado
en Marketing

310,5
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UNIVERSIDAD CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Universidad
Camilo José
Cela

Universidad
Camilo José Cela

Privada/
propio

Grado en Cine/Grado en
Comunicacién Audiovisual

w
~
U
o

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas

AH

330,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

324,0

Grado en Periodismo/Grado
en Protocolo y Organizacion
de Eventos

(&

378,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Protocolo
y Organizacion de Eventos

cs

378,0

Universidad
Europea
de Madrid

Escuela de
Arquitectura,
Ingenieria y Disefio.
Campus Villaviciosa
y Alcobendas

Privada/
propio

Grado en Animacion/Grado
en Diseno de Videojuegos

AH

n.d.

Grado en Disefio de Videojuegos/
Grado en Ingenieria Informatica

AH

n.d.

Facultad de
Ciencias Sociales
y dela
Comunicacion.
Campus de
Villaviciosa

y Alcobendas

Privada/
propio

Grado en Creacién Musical/Grado
en Comunicacion Audiovisual

357,0

Grado en Comunicacion
Publicitaria/Grado en
Comunicacidn Audiovisual

AH

306,0

Grado en Marketing y Direccién
Comercial/Grado en
Comunicacidn Publicitaria

(&

384,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

318,0

Grado en Derecho/Grado en
Marketing y Direcciéon Comercial

cs

n.d.

Facultad de Artes
y Comunicacién
(Villaviciosa

de Odon)

Privada/
propio

Grado en Animacion/Grado
en Comunicacion Audiovisual
y Multimedia

AH

330,0

Grado en Animacién/Grado
en Creacién y Desarrollo
de Videojuegos

AH

294,0

Grado en Creacién y Desarrollo
de Videojuegos/Grado en
Comunicacion Audiovisual

y Multimedia

AH

318,0

Grado en Comunicaciéon
Audiovisual y Multimedia/Grado
en Artes Escénicas y Mediaticas

AH

354,0

Grado en Comunicacion
Audiovisual y Multimedia/Grado
en Creacion Musical

AH

357,0
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UNIVERSIDAD CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Facultad de Artes
y Comunicacién
(continuacién)

Privada/
propio

Grado en Comunicaciéon Audiovisual
y Multimedia/Grado en Direccion
y Creacion de Empresas

360,0

Grado en Comunicacion
Publicitaria/Grado en Comunicacién
Audiovisual y Multimedia

AH

306,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual
(en extincion)

AH

318,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual
y Multimedia/Grado en
Comunicacién Publicitaria

AH

354,0

Universidad
Europea

de Madrid
(continuacion)

Universidad
Europea de Madrid

Privada/
propio

Grado en Artes Escénicas y Media-
ticas/Grado en Ciencias de la Danza

AH

357,0

Grado en Artes Escénicas y Media-
ticas/Grado en Creacién Musical

AH

360,0

Grado en Relaciones Interna-
cionales/Grado en Traduccién
y Comunicacién Intercultural

AH

360,0

Grado en Comunicacién
Publicitaria/Grado en Disefio

AH

318,0

Grado en Relaciones Interna-
cionales/Grado en Periodismo

cs

358,5

Grado en Periodismo/Grado
en Economia

cs

360,0

Grado en Periodismo/Grado
en Humanidades

cs

360,0

Grado en Periodismo/Grado
en Relaciones Internacionales

cs

315,0

Grado en Comunicacién
Publicitaria/Grado en Marketing
y Direccién Comercial

cs

360,0

Grado en Comunicacion
Publicitaria/Grado en Protocolo
y Organizacion de Eventos

333,0

Grado en Periodismo/Grado en
Protocolo y Organizacién de Eventos

cs

n.d.

Grado en Marketing y
Direccion Comercial/Grado en
Comunicacién Publicitaria

cs

n.d.

Grado en Relaciones Interna-
cionales/Grado en Traduccién
y Comunicacién Intercultural

360,0
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TIPO UNI-
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Universidad Facultad de
Pontificia Ciencias Humanas
Comillas y Sociales

Privada/
propio

Grado en Traduccién e
Interpretacion/Grado en
Comunicacién Internacional-
Bachelor in Global Communication

w
=
O
o

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado en
Comunicacién Internacional-
Bachelor in Global Communication

S

345,0

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado en Protocolo,
Organizacién de Eventos y
Comunicacién Corporativa

357,0

Universidad Privada/
San Pablo ceu propio

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Grado en Comunicacién Digital/
Grado en Comunicacién Audiovisual

cs

n.d.

Grado en Comunicacién Digital/
Grado en Periodismo

336,0

Grado en Comunicacion Digital/
Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas

AH

330,0

Grado en Historia/
Grado en Periodismo

AH

14,0

Grado en Ciencias Politicas/
Grado en Periodismo

(&

n.d.

Facultad de Privada/
Derecho propio

Grado en Derecho/
Grado en Periodismo

cs

n.d.

Grado en Derecho/Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas

(&

n.d.

Universidad
San Pablo
CEU

Facultad de

Humanidades Privada/
y Ciencias de la propio
Comunicacion

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas

AH

336,0

Grado en Humanidades/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

370,5

Grado en Humanidades/Grado
en Comunicacion Digital

AH

372,0

Grado en Humanidades/
Grado en Periodismo

AH

363,0

Grado en Humanidades/Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas

AH

381,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

336,0

Grado en Periodismo/Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas

cs

330,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing

n.d.
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v ~
TiPO UNI- DOBLE GRADO 3 g A
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E ﬁ \%
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I = S
£ U z o
S
dad Grado en Economia/Grado en cs nd %
Universida o -d.
fverst Facultad de Ciencias _ . Periodismo L
San Pablo . Privada/ I~
CEU Economicas y propio Grado en Marketing Y
(continuacién) Empresariales y Gestion Comercial/Grado AH  402,0 %
en Comunicacion Digital S
S
COMUNITAT VALENCIANA é’
. .. >
Grad C
ra .o gn omunicacion o s 3540 £
Audiovisual/Grado en Periodismo S
Grado en Periodismo/Grado N
e " . r|”| m /. rE.‘ CS  354,0 =
en Comunicacion Audiovisual q
Grado en Periodismo/Grado g
en Ciencias Politicas y Relaciones cS 397,5 *S
Internacionales §
Universidad Universidad Grado en Periodismo/Grado en =
Privada - ) e CS  354,0 <
Cardenal Cardenal pr:>vpio / Publicidad y Relaciones Publicas >
(%)
Herrera-ceu  Herrera-ceu Grado en Publicidad y Relaciones %
Publicas/Grado en Ciencias Politicas  CS 397,5 S
y Relaciones Internacionales Q
Grado en Publicidad y Relaciones 3
Publicas/Grado en Comunicacion CS  354,0 ~
Audiovisual
Grad Publicidad y Relaci
t:a .o en Publicidad y Re a.|C|ones s 3960
Publicas/Grado en Marketing
EXTREMADURA
Facultad de
Universidad Ciencias de la publica/ Grado en Informacion
de L, R y Documentacién/Grado CS  354,0
Documentacién propio L, -
Extremadura L, en Comunicacion Audiovisual
y la Comunicacién
GALICIA
Universidade Facultad
. L Publica/ Grado en Comunicacion
de Santiago de Ciencias de . . L. CcS  330,0
o propio Audiovisual/Grado en Periodismo
de Compostela la Comunicacion
ILLES BALEARS
Centro d
. . Eir;e:ﬁoanza Superior Pablica/ Grado en Periodismo/Grado S 306.0
Universitat ., P adscrito en Comunicacion Audiovisual ’
delesllles Alberta Giménez
Balears Universitat de Publica/  Grado en Periodismo/Grado S 306.0
les Illes Balears propio en Comunicaciéon Audiovisual ’
Uni idad Centrod
nwiets! a en r~o € . Privada/ Grado en Periodismo/Grado
Pontificia Ensefianza Superior . ., L AH 306,0
K ., adscrito en Comunicacion Audiovisual
Comillas Alberta Giménez
NAVARRA
Universidad Facultad de Privada/  Grado en Filologia Hispanica/Grado AH 2630
de Navarra  Filosofia y Letras propio en Comunicacion Audiovisual ’
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wv
TiPO UNI- DOBLE GRADO 3 g
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E é
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I =i
£ U z
Filologia Hispani
Grado en |o.og‘|a ispanica/ s 3420
Grado en Periodismo
i i Facul
Universidad ?cu ta,d de Privada/  Grado en Historia/
de Navarra  Filosofia y Letras R L. CS 3435
X i X . propio Grado en Periodismo
(continuacién) (continuacion)
Grado en Filosofia/
CS  348,0
Grado en Periodismo
PAis VAsco
Universidad Universidad Privada/  Grado en Derecho/
. S CS  366,0
de Deusto  de Deusto propio Grado en Comunicacion

[TOTAL UNIVER- 41 CENTROS 123 DOBLES GRADOS
SIDADES: 25

Nota: Clasificacion del MEcD (Gobierno de Espafia): AH (Artes y Humanidades: «Artes, Humanidades,
Lenguas, Otras artes y humanidades, Técnicas audiovisuales y Medios de comunicacion); CS (Ciencias
Sociales y Juridicas: «Administracién y gestién de empresas, Derecho, Economia, Otra educacion
comercial y empresarial, Otras ciencias sociales, educacién comercial y derecho, Otras ciencias
sociales y del comportamiento, Periodismo e informacion, Psicologia»).

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Uno de los temas més controvertidos en los estudios de doble grado es el total
de créditos necesarios para obtener la titulacién, que oscila considerablemen-
te de unos estudios a otros. Mientras que para el doble grado en Animacién/
Creacién y Desarrollo de Videojuegos de la Universidad Europea de Madrid se
necesitan 294 créditos ECTS y para el doble grado de Periodismo/Comunicacién
Audiovisual en las universidades Carlos III de Madrid y Rey Juan Carlos un
total 300 créditos EcTs, para el doble grado en Historia/Periodismo impartido
por la Universidad cEu San Pablo de Madrid se tienen que superar un total
de 414 créditos ECTS.

Esto supone, en sintesis, una media de 344 créditos ECTS para estudiar un
doble grado oficial en comunicacién, durante el curso 2016-2017, en Espaiia.

Si nos centramos en el total de 82 titulaciones distintas ofertadas, se-
gun muestran las TABLAS 3 y 4, se confirma el acercamiento a los estudios de
comunicacién por parte de disciplinas propias de las ciencias sociales (como
administracién y direccién de empresas, marketing, ciencias politicas, derecho
o relaciones internacionales), y también desde las artes y las humanidades
(animacion, artes escénicas, filologia, filosofia o traduccién e interpretacién).
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TABLA 4. RELACION DE TITULACIONES DE DOBLES GRADOS DE COMUNICACION
UNIVERSITARIOS IMPARTIDOS EN ESPANA (CURSO 2016-2017)

TITULACIONES DE DOBLES GRADOS (PROGRAMA CONJUNTO DE ESTUDIOS OFICIALES)

—Grado en Administracion de Empresas y Gestion de la Innovacién/Grado en Marketing
y Comunidades Digitales
—Grado en Administracion y Direccién de Empresas/Grado en Marketing
—Grado en Administracién y Direccién de Empresas/Grado de Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Administracion y Direccién de Empresas/Grado en Marketing y Comunicacion
Comercial
—Grado en Administracion de Empresas/Grado en Publicidad
—Grado en Animacién/Grado en Comunicaciéon Audiovisual y Multimedia
—Grado en Animacién/Grado en Creacién y Desarrollo de Videojuegos
—Grado en Animacién/Grado en Disefio de Videojuegos
—Grado en Artes Escénicas/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Artes Escénicas y Mediaticas/Grado en Ciencias de la Danza
—Grado en Artes Escénicas y Mediaticas/Grado en Creacién Musical
—Grado en Ciencia Politica y Gestién Publica/Grado en Periodismo
—Grado en Ciencias Politicas/Grado en Periodismo
—Grado en Cine/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Comunicacién/Grado en Comunicacion Digital
—Grado en Comunicaciéon Audiovisual/Grado en Administracién y Direcciéon de Empresas
—Grado en Comunicacién Audiovisual/Grado en Informaciéon y Documentacion
—Grado en Comunicaciéon Audiovisual/Grado en Periodismo
—Grado en Comunicacién Audiovisual/Grado en Publicidad
—Grado en Comunicaciéon Audiovisual/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Comunicacion Audiovisual y Multimedia/Grado en Artes Escénicas y Mediaticas
—Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia/Grado en Creaciéon Musical
—Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia/Grado en Administracion
y Direcciéon de Empresas
—Grado en Comunicacién Digital/Grado en Comunicacion
—Grado en Comunicacion Digital/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Comunicacién Digital/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Comunicacién Publicitaria/Grado en Comunicaciéon Audiovisual
—Grado en Comunicacién Publicitaria/Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia
—Grado en Comunicacion Publicitaria/Grado en Disefio
—Grado en Comunicacion Publicitaria/Grado en Marketing y Direcciéon Comercial
—Grado en Comunicacién Publicitaria/Grado en Protocolo y Organizaciéon de Eventos
—Grado en Creaciéon Musical/Grado en Comunicacidon Audiovisual
—Grado en Creacién y Desarrollo de Videojuegos/Grado en Comunicacién Audiovisual
y Multimedia
—Grado en Derecho/Grado en Comunicacién
—Grado en Derecho/Grado en Marketing y Direccion Comercial

—Grado en Derecho/Grado en Periodismo
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—Grado en Derecho/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

—Grado en Disefio de Videojuegos/Grado en Ingenieria Informatica

—Grado en Economia/Grado en Periodismo

—Grado en Filologia Hispanica/Grado en Comunicacién Audiovisual

—Grado en Filologia Hispanica/Grado en Periodismo

—Grado en Filosofia/Grado en Periodismo

—Grado en Historia/Grado en Periodismo

—Grado en Humanidades/Grado en Comunicacion Audiovisual

—Grado en Humanidades/Grado en Comunicacién Digital

—Grado en Humanidades/Grado en Periodismo

—Grado en Humanidades/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

—Grado en Informacién y Documentaciéon/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Lengua y Literatura Espafiola/Grado en Periodismo

—Grado en Marketing/Grado en Turismo

—Grado en Marketing y Gestién Comercial/Grado en Comunicacién Digital
—Grado en Marketing y Direcciéon Comercial/Grado en Comunicacién Publicitaria
—Grado en Periodismo/Grado en Ciencias Politicas

—Grado en Periodismo/Grado en Ciencias Politicas y Relaciones Internacionales
—Grado en Periodismo/Grado en Comunicacién Audiovisual

—Grado en Periodismo/Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia

—Grado en Periodismo/Grado en Economia

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

—Grado en Periodismo/Grado en Humanidades
—Grado en Periodismo/Grado en Relaciones Internacionales
—Grado en Periodismo/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Periodismo/Grado en Protocolo y Organizacion de Eventos
—Grado en Periodismo/Grado en Relaciones Internacionales
—Grado en Publicidad/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Publicidad/Grado en Turismo
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Administracion y Direccion de Empresas
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Ciencias Politicas y Relaciones
Internacionales
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Comunicacion Audiovisual
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Disefio Digital y Multimedia
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing e Investigaciéon de Mercados
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing y Comunicacién Comercial
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing y Direcciéon Comercial
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Protocolo y Organizaciéon de Eventos
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Turismo
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Comunicacién
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Comunicacién Corporativa, Protocolo
y Organizacion de Eventos
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Periodismo
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Protocolo, Organizacién de Eventos
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—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Traduccién y Comunicacion Intercultural

—Grado en Relaciones Publicas/Grado en Comunicacion Audiovisual

—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Comunicacién Internacional-Bachelor in Global
Communication

—Grado en Traduccién e Interpretacién/Grado en Comunicacién Internacional-Bachelor in Global
Communication

—Grado en Turismo/Grado en Marketing

—Grado en Turismo/Grado en Marketing y Comunicaciéon Comercial

—Grado en Turismo/Grado en Publicidad

TOTAL TITULACIONES: 85

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién. Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Generalmente, en el caso de los estudios de doble grado, el primer grado de la
titulacion aporta la rama cientifica a la que se adherir4 la titulacién. De esta
forma, el doble grado en Humanidades/Periodismo quedara adscrito en artes y
humanidades, pero en cambio el doble grado en Periodismo/Humanidades de-
penderd, por su plan de estudios, del &mbito de las ciencias sociales y juridicas.

2.2. La oferta de master y doble master

Las ensefianzas de segundo ciclo universitario estan formadas por los méasteres
y dobles maésteres, unos estudios que se caracterizan por ofrecer al estudiante
una formacién especializada complementaria a la obtenida durante el primer
ciclo. En el caso de los estudios presenciales, esta formacién se imparte con
grupos mucho mas reducidos que en el caso de los grados.

Los masteres oficiales

Durante el curso académico 2016-2017 en cada una de las 17 comunidades au-
tonomas se podia estudiar algin master especializado en comunicacién (véase
la TABLA 5). Ademas, las dos universidades del Estado (la Universidad Interna-
cional Menéndez Pelayo y la Universidad Nacional de Educacién a Distancia)
también se suman a la oferta de estudios de segundo ciclo universitario.

En total detectamos 265 masteres especializados directamente o indirec-
tamente en temas de comunicacién, con un claro predominio a los de un afio
de duracién. En concreto, 237 son de 60 créditos ETcS y los 28 restantes oscilan
entre los 65 y 120. La rama de las ciencias sociales y juridicas también predomi-
na, con un 62,27 % de los masteres, frente a la de artes y las humanidades, con
una proporcién del 36,60 %. Ademas, 3 de estos masteres (1,13 %) se adscriben
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al ambito de la Educacién, que el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte
clasifica como una rama cientifica independiente a la de artes y humanidades.

TABLA 5. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE MASTERES EN COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CU RSO 2016-2017)

TiPO DE 3
Sz
o
UNIVERSIDAD  CENTRO ORGANISMO/MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < E 3 u
PROPIO O S wyga
< @ wg
ADSCRITO £ Uzs
ANDALUCIA
Estudios Ingleses: Aplicaciones
Universidad  Facultad de Publico/ Profesionales y Comunicacién AH 60
de Almeria Humanidades propio Intercultural
Comunicacién Social cS 60
Facult Publi
ficu a,d de ub I,CO/ Comunicacién Internacional AH 60
Filosofia y Letras propio
Escuela de Publico/ Direccién Estratégica cs 60
Doctorado propio e Innovaciéon en Comunicacion
. . Facultad de Ciencias . ., -
Universidad L. Publico/ Gestion de la Responsabilidad
L. Econdmicas y N . ) (& 60
de Cadiz . propio Social Corporativa
Empresariales
Gestion Estratégica e Innovacion
ienci (&) 60
Facultad de Ciencias Pablico/ €n Comunicacién
Sociales y de la . — - —
Comunicacion propio Direccién de Marketing Digital cs 60
y Social
Instituto
Universidad Pabli
IV, rst de Estudios de Y |.co/ Cinematografia AH 60
de Cérdoba propio
Postgrado
Artes Visuales y Educacion:
un Enfoque Construccionista E 60
Escuela [interuniversitario]
Universidad . Pablico/ K ,
de Granada Internacional robio Nuevos Medios Interactivos AH 60
de Postgrado prop y Periodismo Multimedia
Informaciény C icacio
form, y Comunicacién cs 60
Cientifica
Facultad de
Universidad  Educacion, Psicologia Publico/ Comunicaciény Educacion AH 60
de Huelva y Ciencias del propio Audiovisual
Deporte
Universidad  Centro de Estudios  Publico/ Inglés como Vehiculo de AH 60
de Jaén de Postgrado propio Comunicacion Intercultural
Creacion Audiovisual
: u I Visu AH 60
Universidad  Facultad de Ciencias Puablico/ Y Artes Escénicas
de Malaga de la Comunicacién  propio Direccion Estratégica
g (S 60

e Innovacion en Comunicacién
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Tipo DE 8
8=
ORGANISMO/ ., o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« 53 o
PROPIO O S wya
< o w-d
ADSCRITO € Uz=
Inv<.est|,ga.C|on en Comunicaciéon cs 60
Facultad de Ciencias pablico/ Periodistica
Universidad  de la Comunicacion propio Investigacion sobre Medios de
de Malaga (continuacion) Comunicacion, Audiencias y cs 60
(continuacién) Practica Profesional en Europa
Facultad de Publico/  Estudios Ingleses y Comunicacion AH 60
Filosofia y Letras propio Multilingiie e Intercultural
Universidad
PatI)‘IIo d:e Centro de Estudios  Pablico/ Comunicacién Internacional, AH 60
Olavide de Postgrado propio Traduccidn e Interpretacion
Gmc.m,.Narratlva y Creatividad AH 60
Audiovisual
Universidad  Facultad de Publico/ . .
. L, ) Comunicacién Institucional
de Sevilla Comunicacion propio " cs 60
y Politica
Comunicacién y Cultura cs 60
Universidad Comunicacién y Desarrollo AH 60
Internacional Oficina de Estudios  Publico/ "
; Comunicacién y Educacion
P
de Andalucia de Postgrado propio Audiovisual AH 60
E:IZT;'SIdad Escuela Publico/ Creacion y Gestién de Contenidos AH 60
An):ialucia de Postgrado propio Digitales
ARAGON
Escuela L Creacion de Empresas
L Publico/ L .
de Ingenieria ropio Audiovisuales y Convergencia AH 90
y Arquitectura prop Digital
Facultad de L Estudios Avanzados sobre
N Publico/ . S
Universidad Ciencias Humanas robio el Lenguaje, la Comunicacién cs 60
de Zaragoza Y de la Educacion prop y sus Patologias
G Itoria de Inft i6
onsultor(a .ie nformacién AH 60
Facultad de Publico/ Y Comunicacion Digital
Filosofia y Letras Propio  Estudios Avanzados de Literatura AH 60
y Cine en Lengua Inglesa
. . Facultad de . . L,
Universidad L Privado/ Marketing y Comunicacién
San Jorge Comunicacion y propio Corporativa s 60
Ciencias Sociales
CANTABRIA
Universidad  Facultad de .
- . Privado/ S .
Europea Ciencias Sociales robio Comunicacion Corporativa cs 72
del Atlantico y Humanidades prop
CANARIAS
Escuela
Universidad  de Doctorado Publico/ Educacion y Tecnologias de la E 60
de La Laguna y Estudios propio Informacién y la Comunicacion

de Postgrado
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TiPO DE 8
8=
ORGANISMO/ o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« £3 w
PROPIO O S wda
< o w-
ADSCRITO x Uz=
Universidad  Facultad de Ciencias Pablico/
de La Laguna Politicas, Sociales y ropio Ciencias de la Comunicacién cS 60
(continuacién) de la Comunicacién prop
Universidad
Las Pal Facul Publi
de Las Palmas acu. tad , ub |.co/ Cultura Audiovisual y Literaria AH 60
de Gran de Filologia propio
Canaria
CASTILLA-LA MANCHA
Universidad J_— S A~
. Facultad de Publico/ Investigacion en Practicas
de Castilla- Bellas Artes ropio Artisticas y Visuales AH 60
La Mancha prop y
CASTILLA Y LEON
Centro de Estudios  Privado
r- ua v X / Ciberseguridad/Cybersecurity cS 60
Superiores IE adscrito
Creacion y Gestion de Medios
Visuales/Visual Media: Creation cs 60
Facultad de and Management
Ciencias Humanas, Privado/ . R
IE . R Comunicacién Corporativa/
Sociales y de propio o cs 60
Universidad  ;municacion Corporate Communication
Periodi Digital/Mast
Periodismo igi .a/ aster cs 60
in Digital Journalism
Gestion de la Comunicacién
i cs 60
\E Universidad Privado/ o, Redes Sociales
propio
Comunicacion, Seguridad y Defensa  CS 60
Facultad de
Universidad Publico
Humanidades . I / Patrimonio y Comunicacién cs 60
de Burgos o propio
y Comunicacion
Facultad de Publico/ Comunicacién Audiovisual: cs 60
Ciencias Sociales propio Investigacion e Innovacion
Facultad de Publico/ Investigacion en Comunicacion AH 60
Comunicacion propio Audiovisual
Universidad " p )
de Salamanca Facyltad Publico/ Estudios Avanza N re”
. , . el Lenguaje, la Comunicacién cS 60
de Psicologia propio .
y sus Patologias
Facultad Publico
iy - o / Sistemas de Informacién Digital cs 60
de Traduccién propio
Facultad de Ciencias _, . Comunicacién con Fines Sociales.
N CEM%S BUblico/  Eetrategins v Camoari s 60
Sociales, Juridicas y propio strategias y Campanas
de la Comunicacion Comunicacién Hipermedia cs 60
Universidad  Facyltad publico/ Investigacion en Ciencias Sociales,
de Valladolid  de Educacion ropio Educacién, Comunicacién cs 60
de Segovia prop Audiovisual, Economia y Empresa
Facultad de Publico/  Investigacion de la Comunicacion cs 60
Filosofia y Letras propio como Agente Histdrico-Social
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Tipo DE 8
Sz
ORGANISMO/ ., o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« 53 o
PROPIO O S wya
< o w g
ADSCRITO € Uz=
Facultad de Cienci
acuftad de |e'n§|as Privado/ Comunicaciones Integradas
del Seguro, Juridicas R CS 60
propio de Marca
y de la Empresa
Disefo Gréafi de Interf:
|sen,\<l) ra |cgly e'tr.1 erface AH 60
Universidad para Nuevos Dispositivos
Pontificia de Comunicacién Corporativa s 60
Salamanca  Facyltad de Privado/ Y Liderazgo
Comunicacion propio Comunicacién e Informacién s 60
Deportiva
C L
omunicaciones Integradas s 60
de Marca
CATALUNYA
C .
omunlc'acmn Digital y Nuevas AH 60
. . Tecnologias
Universitat Facultad de Privado/
Abat Oliba . ) . Postproduccién Audiovisual AH 60
Ciencias Sociales propio
CEU - .
Gestion y Comunicacion de s 60
Entidades Sociales y Solidarias
Contenidos de Comunicacién
AH 60
Audiovisual y Publicidad
Facultad Investigacion en Comunicacién
L Publico/ Periodi cs 60
de Ciencias de . y reriodismo
o propio
la Comunicacién Medios, Comunicacién y Cultura  CS 60
Planificacion Estratégica en s 60
Publicidad y Relaciones Publicas
Facultad de Ciencias Publico/ Estudios del Discurso: Comuni- AH 60
Universitat  de la Educacion propio cacion, Sociedad y Aprendizaje
Autonoma
Facul
de Barcelona ?cu Fad de' . Publico/ Estudios del Discurso: Comuni-
Ciencias Politicas i L, R L AH 60
) . propio cacion, Sociedad y Aprendizaje
y Sociologia
Facultad Publico/ Estudios del Discurso: Comuni- AH 60
de Psicologia propio cacion, Sociedad y Aprendizaje
Facultad de Filosofia Publico/ Adquisicion del Inglésy AH 60
y Letras propio Comunicacion Intercultural
Facultad
Publico
de Traduccion :0 Iio / Traduccion Audiovisual AH 60
e Interpretacion prop
Escuela de Nuevas
cuea , ueva Publico/  Produccion y Emprendimiento
Tecnologias ) - S AH 60
) adscrito  de Contenidos Digitales
Interactivas (ENTI)
Universitat
de Barcelona Escuela Superior de
Cine y Audiovisuales  Publico/ . ,
fi AH
de Catalufa adscrito Cinematografia 60

(Barcelona/Terrassa)
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TiPO DE 8
8=
ORGANISMO/ o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« £3 o
PROPIO O S wda
< o w-
ADSCRITO x Uz=
Artes Visual Ed ion:
Facultad de Publico/ ' oo v!sudiesy Ecucacion
. un Enfoque Construccionista AH 60
Bellas Artes propio L
[Interuniversitario]
LJ:II;,::CS:I:Z:Ia Facultad de Publico/
) . Biblioteconomia . Gestion de Contenidos Digitales cs 90
(continuacion) ) propio
y Documentacion
Facultad Publico
acu. ¥y . . I.C / Comunicacién Especializada AH 60
de Filologia propio
Facultad L Artes Visuales y Educacion:
L, Publico/ L.
L de Educacion ropio un Enfoque Construccionista E 60
Universitat y Psicologia prop [Interuniversitario]
de Girona bl p
Pabli icacion v E .
Facultad de Letras u |.co/ Comunicacién y Estudios s 60
propio Culturales
Facultad de
Universitat i ;
E P
de Vic- ducaC|F),n, rlva.do/ Comunicacién y Gastronomia cS 60
o Traducciény propio
Universitat Ciencias Humanas
Central de - — -
Catalunya Facultad de Empresa Privado/ Direccion Estratégica de la s 60
y Comunicacién propio Comunicacion y de la Empresa
Estrategias y Contenidos
AH
de Entretenimiento 60
Periodismo y Comunicacion s 60
Digital: Datos y Nuevas Narrativas
Gestion Estratégica de la
Universitat _ ) _ Informacién y el Conocimiento cs 60
Universitat Oberta  Privado/ en |as Organizaciones
Oberta de de Catalunya ropio :
Catalunya 4 prop Responsabilidad Social cs 60
Corporativa
Comunicacién Corporativa, s 60
Protocolo y Eventos
Marketing Digital cs 60
Social Media: Gestion y Estrategia CS 60
Centro Universitario Publico
Universitat Eurl;cret niversitart a:sc:'ito/ Direccién de Marketing cs 60
Politécnica c o
iversitario Pabli
de Catalunya entro UniversitarioPu I,CO/ Direccion de Marketing cs 60
EAE adscrito
Animacion AH 90
Barcelona School Publico/ Informacion Digital G 60
of Management adscrito  Marketing Digital cs 60
Universitat -
Pompeu Marketing cs 60
Fabra Estudios de Cine y Audiovisual AH 60
Departamento Publico/ Contemporaneos
de Comunicacion propio Estudios Internacionales sobre cs 60
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Tipo DE 8
8=
ORGANISMO/ , o
UNIVERSIDAD ~ CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« 53 w
PROPIO O S wya
< o w g
ADSCRITO € Uz=
Comunicacién Social cs 60
Gestion de Contenidos Digitales cs 90
Departamento bablico/ Investigaci()n. en.Isztoria s 60
de Comunicacién ublico/ de la Comunicacion
L ropio - o
Universitat (continuacion) prop Gestion Estratégica de la
Pompeu C?m.unicacién y.Ias Relacio.nes. s 90
Fabra Publicas/Strategic Communication
(continuacion) & Public Relations
Departamento de pablico/ Estudios del Discurso:
Traduccién y Ciencias ropio Comunicacidn, Sociedad y AH 60
del Lenguaje prop Aprendizaje
Elisava Escuela Publico
I V. " - ! I. / Disefio y Comunicaciéon AH 60
Superior de Disefio  adscrito
E | i Pri
scu? a~Super|0r rlva‘do/ Comisariado de Arte Digital AH 60
de Disefo ESDI propio
Direccion de Arte en Publicidad AH 60
Ficcion de Cine y Television.

. . AH
Universitat Ezcultafj de.é Produccién, Guion y Realizacién 60
R Liull municacion )

amon Hiu y Relaciones Prlva.do/ Produccién y Comunicacién Cultural AH 60
: propio
Internacionales Comunicacion Politica y Social cs 60
Blanquerna o -
Periodismo Avanzado. Reporterismo CS 60
Estrategia y Creatividad Publicitarias CS 60
Universitat Facultad de Letras Publico/ Comunicacion Estratégica s 60
Rovira i Virgili propio en la Sociedad del Riesgo
COMUNIDAD DE MADRID
Facultad de Privado/
Ciencias Econémicas . Marketing Digital y Social Media cs 60
Universidad  y Empresariales propio
a Distancia
de lI\Aadri:i Facultad de privado/ Comunicacién Digital AH 60
Ciencias Sociales propio Disefio, Creacion, Produccion y AH 60
y Humanidades Gestién de Proyectos Audiovisuales
Universidad  Facultad Estudios Privado/ Composicién Musical
Alfonso X Sociales y Lenguas . X P e AH 60
El Sabio Aplicadas propio Cinematografica
Direccion de Publicidad Integrada CS 60
Dlref:m?'n y Realizacion de Series AH 60
de Ficcion
z::z::idad EZ:Ltsi::lon Privado/ Marketing y Publicidad Digital s 60
de Nebrija  y Artes Propio  periodismo Digital cs 60
Periodismo en Televisién cs 60
Planificacién Estratégi
anificacion Estratégica s 60

de Medios Publicitarios
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N TiPO DE w 8
= oz
ORGANISMO/
R UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < '3' & ﬁ
~— PROPIO O S wda
S < o wg
= ADSCRITO € Uz:=
S
% Estudios Literarios y Culturales
L . . Britanicos y de los Paises de AH 60
S :31:;::::(1 Facultad de Publico/ Habla Inglesa. Literatura, Cultura,
<= . Filosofia y Letras ropio Comunicacién y Traduccién
hS) de Madrid y prop del
= Histori A .
é istoria e. rte Contemporaneo AH 60
O y Cultura Visual
<
> Escuela . Experiencia de Usuario para el
S L Privado/ .7 -
Universitaria . Disefio de Productos y Servicios cs 60
S S adscrito .~
; de Disefio ESNE Digitales
Pol
2 CoEmumcacprIl olitica cs 60
= Universidad y Empresaria
g Camilo José Direccion de Protocolo, Produccién, cs 60
g Cela Facultad de Privado/ Organizacion y Disefio de Eventos
2 Comunicacion propio Marketing Digital, Comunicacion
< ] cs 60
S y Redes Sociales
(%)
) Relaci Int i |
£ ecauone.s n”ernamona es cs 60
3 y Comunicacién
3 Cine y Televisién AH 60
(%)
\D’ Comunicacién Publicitaria cs 60
D .
oc.un"!er?tal y Reporta.Je cs 60
Periodistico Transmedia
Publico; 'nvestigacion Aplicada a Medios cs 60
Universidad ~ Centro de Postgrado propio de Comunicacion
garlosdll!d Derecho de las
e Madri Telecomunicaciones, Proteccién s 60
de Datos, Audiovisual y Sociedad
de la Informacion
Propiedad Intelectual cs 60
Facultad de Ciencias Publico/ Investigacién en Derecho s 90
Sociales y Juridicas  propio de la Cultura [Interuniversitario]
Centro de Ensefianza Publico/ Comunicacién de cs 60
Superior Villanueva  adscrito  las Organizaciones
Comunlcaaoh Audlowsual AH 60
para la Era Digital
E ios A
Cstudlo.s \{ajnz;dlz?ts' en cs 60
Universidad omunicacion Politica
Complutense o " Comunicacion de las cs 60
de Madrid Facultad de Ciencias Publico/ Organizaciones
de la Informacion propio
Comunicacién Social cs 120
Investigacion en Periodismo,
. g S cs 60
Discurso y Comunicacion
Periodi Multi i
eriodismo Multimedia s 60

Profesional
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ORGANISMO/ , P&
UNIVERSIDAD  CENTRO MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < gapP
PROPIO O S wya
< o w g
ADSCRITO € Uz=
Facultad de Ciencias Patrimonio Audiovisual: Historia, AH 60
de la Informacion Recuperacion y Gestion
Andlisis Sociocultural del s 60
Facultad de Ciencias Publico/ Conocimientoy de la Comunicacién
Politicas y Sociologia propio | iderazgo Democrético
L " cs 60
y Comunicacion Politica
Letras Digitales: Estudios Avanzados
. - AH 60
en Textualidades Electrdnicas
Facultad Publico/
Universidad Filologia propio Lingiiistica Inglesa: Nuevas
Complutense Aplicaciones y Comunicacion AH 60
de Madrid Internacional
{continuacién) Facultad de Publico/ Historia del Arte Contemporaneo AH 60
Geografia e Historia propio y Cultura Visual
Facultad Publico/  Letras Digitales: Estudios Avanzados AH 60
de Informatica propio en Textualidades Electrénicas
. Cultura Contemporanea:
InSF'tUt? ) o Literatura, Instituciones Artisticas AH 60
Universitario Publico/ y Comunicacién Cultural
de Investigacion adscrito X -
Ortega y Gasset Marketing, Consultoria s 60
y Comunicacién Politica
Comunicacién Intercultural,
Universidad  Escuela de Publico/ L )
, . Interpretaciéon y Traduccién AH 60
de Alcala Postgrado propio - o
en los Servicios Publicos
Escuela de
Arquitectura, .
rqm.ec,ura o privado/ 3
Ingenieria y Disefio. robio Disefio y Gestion de Marca AH 60
Campus Villavicosa y prop
Alcobendas
C icaci6 E dimient
D?mturlcaC|on y Emprendimiento 60
Universidad igita
Europea Comunicaciéon y Periodismo
de Madrid Facultad de Ciencias Deportivo (& 60
Sociales y de la ivad
Comunicacién. Privado/  pjreccisn de Comunicacién cs 60
R propio
Campus Villaviciosa Marketing cs 60
y Alcobendas - -
Marketing Deportivo cs 60
Periodi Digital y R
er|.od|smo igital y Redes s 60
Sociales
Universidad Periodismo Audiovisual cs 60
Fralr\:cisclo Facultad de Ciencias Privado/ Juccic —
- de la Comunicacion  propio ~ Produccion y Realizacion AH 60
de Vitoria en Radio y Television
Universidad .
e Privado/ .
Pontificia Facultad de Derecho robio Propiedad Intelectual cs 60
Comillas Prop
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o ORGANISMO/ . CEx
5y UNIVERSIDAD  CENTRO MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < gui

~— PROPIO O S wda
S < o wg
= ADSCRITO € Uz:=
N Direccién, Organizacion
& Centro de Educaciéon Publico/ ", g
Ny . . y Produccién de Eventos cs 60

Superior CEDEU adscrito . -
% Corporativos e Institucionales

% Centro de Educacién Puablico/  Protocolo, Comunicacién y s 60
'S Superior EAE Madrid adscrito  Organizacion Integral de Eventos
S
S - ; i :
= Guion C!n.e.tmatogra ico y Series AH 60
S de Television
% Comunicacién Intercultural y cs 60
N Escuela Publico/ Empresarial entre China y Europa
< de Masteres ropio —

o Oficiales prop Comunicacién y Problemas s 60

g Socioculturales
E, Protocolo, Comunicacion y s 60
Q0 Organizacién Integral de Eventos
)

2 Escuela Superior de .
= Gesl:i()n El:: :ss;rial Publico/ Direccién en Comunicacion s 60
= Universidad =mp adscrito  y Nuevas Tecnologias
8 Rey Juan y Marketing (Esic)
§ Carlos Escuela Fotografia Artistica y Narrativas AH 120
= Universitaria de Publico/ Fotogréficas Documentales
QU . .

o Artes y Espectaculos adscrito  Actuacion para Teatro, Cine y TV/ AH 120

S TAI Acting for Theatre, Cinema and TV

o Direccién de Protocolo,
Facultad de (.Zlen.cllas Publico/ Produccién, Organizacién cS 60
dela ComunlcaC|F>n. propio y Disefio de Eventos
Campus de Madrid
Periodismo Econémico cs 60
Cine, Television y Medios Interactivos AH 60
C icacion, Cult
or.nunlcac[on Cultura cs 60
o y Ciudadania Digitales
Unidad de Postgrado Publico/ igacio i
g propio Investlgauo.n A.p'llcada s 60
a la Comunicacion
Periodi Culturaly N
eriodismo Cultural y Nuevas cs 60
Tendencias
Comunicacion Corporativa cs 70
Comunicacion de Moda y Belleza  CS 60
Comunicacion Multimedia AH 70
Disefo Grafico de la Comunicacion AH 70
Edicion, Produccion y Nuevas
. L cs 60
Facultad de Tecnologias Periodisticas
Universidad Humanidades Privado/ —
San Pablo-ceu y Ciencias de la propio Periodismo Cultural S 50
Comunicacion Produccién en Television AH 70
Radio AH 70
Reporterismo e Investigacion
porte™ g s 70
Periodistica para Television
Relaciones Publicas
Y s 60

Organizacion de Eventos
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PROPIO O S wya
< o w g
ADSCRITO £ Uzs=
g:r:v:;::)a_:w Facultad Privado/ Proteccion de Datos, Transparencia s 70
. . de Derecho propio y Acceso a la Informacion
(continuacién)
COMUNITAT VALENCIANA
Facultad de Publico/ Historia de la Ciencia y
Lo . s AH 60
Ciencias de la Salud  propio Comunicacion Cientifica
Universidad tod d
. F. ienci
de Alicante acu ,ta R e Ciencias Publico/ Comunicacién e Industrias
Econdémicas y . R cs 60
X propio Creativas
Empresariales
Departamento de Publico
. P . . / Historia del Arte y Cultura Visual AH 60
Historia del Arte propio
Departamento
de Teoria de los Publico/ Contenidos y Formatos AH 60
. . Lenguajes y Ciencias propio Audiovisuales
Universitat 4o comunicacién
de Valéncia
; Facul Filologi
(Estudi acu ta(lj'de tiologla, Publico/ Interculturalidad, Comunicacién
General) Traduccién y . . cs 120
. propio y Estudios Europeos
Comunicacion
Instituto de Historia
de la Medicina Publico/ Historia de la Ciencia AH 60
y de la Ciencia propio y Comunicacién Cientifica
Lépez Pifiero
Historia del Arte y Cultura Visual ~AH 60
Comunicacion Intercultural
Facultad de Ciencias Publico/ - AH 60
. . y Ensefianza de Lenguas
. . Humanas y Sociales  propio
Universitat Nuevas Técnicas y Procesos de s 60
Jaume | Innovacion en Comunicacion
Facultad de
. " . . Publico/ Sostenibilidad y Responsabilidad
Ciencias Juridicas y . . 8 (&) 60
- propio Social Corporativa
Econdmicas
Escuela Superior de
Gestion Comercial Publico
on - o Lo / Marketing y Gestion Digital cs 60
y Marketing adscrito
(Esic-Valencia)
E i | | A
Facultad de Bellas Publico/ ?tUdlos Cultura E,S y rtes‘ .
Artes de Altea robio Visuales (Perspectivas Feministas AH 60
Universidad prop y Cuir/Queer)
Miguel
g . Facultad de Ciencias Publico/ ., -
Hernandez Sociales v Juridicas robio Innovacién en Periodismo cs 60
de Elche y prop
Facultad Publico/ Historia de la Ciencia AH 60
de Medicina propio y Comunicacién Cientifica
Instituto
I. Y , - Organizacién de Eventos,
Mediterraneo Publico/ Protocolo y Relaciones cs 60
de Estudios de adscrito y

Protocolo

Institucionales
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TiPO DE w 8
ORGANISMO/ . ., PE«x
UNIVERSIDAD  CENTRO MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < gui
PROPIO O S wda
< o wg
ADSCRITO £ Uzs
ici6n Musical .
Centro pablico/ ComF.)o.s,mon. us!ca para Cln'e,
. . Television y Videojuegos/Scoring AH 60
Berklee-Valencia adscrito X .. ]
for Film, Television and Video Games
Departamento
de C icacio . .
Universitat € .om.unlcacwn Publico/ Contenidos y Aspectos Legales
itéeni Audiovisual, ropio en la Sociedad de la Informacion © &
Polltec‘nlc.a Documentacion prop
deValencia ¢ yistoria del Arte
D t tod Publi R . .
epartamento ce “ |.co/ Artes Visuales y Multimedia AH 120
Escultura propio
Escuela Politécnica  Publico
e I I . o / Postproduccién Digital AH 60
Superior de Gandia  propio
Escuela Superior de  Privado . L o
- P . R / Disefio y Comunicacién Grafica AH 60
Ensefanzas Técnicas propio
Universidad
Cardenal Facultad de Comunicacion y Branding Digital ~ AH 60
Humanidades Privado L.
Herrera-ceu umant riva / Comunicacién Politica e Institucional CS 60
y Ciencias de la propio
Comunicacion Comunicacion Transmedia (&) 60
Facul Filosofi
o Ae:’nctl:ota;jljeial 051 privado/ Marketing Politico y cs 60
Universidad .P g. Y propio Comunicacién Institucional
Catdlicade  Trabajo Social
Valencia San  Facultad de Ciencias Privado/
Vicente Martir economicas y robio Creacion Digital AH 60
Empresariales prop
Universidad  Universidad
v I, ver I, Privado/ Comunicacién Social de
Internacional Internacional robio la Investigacién Cientifica cs 60
de Valencia de Valencia prop &
EXTREMADURA
Universidad  Facultad de Ciencias Pablico/ Gestion de la Informacién en
de de la Documentacion ropio Redes Sociales y de los Productos  CS 60
Extremadura y la Comunicacién prop Digitales en Internet
GALICIA
Estudios Avanzados sobre
Facultad de Ciencias Publico/ . L
. i de la Educacion robio el Lenguaje, la Comunicacién cs 60
Universidad prop y sus Patologias
de A Coruiia tod o
Faculta Publico
u. , Y I / Literatura, Cultura y Diversidad AH 60
de Filologia propio
L L Periodismo y Comunicacion: Nuevas
Facultad de Ciencias Publico/ . y ., .,
L, . Tendencias en Produccion, Gestion cs 60
de la Comunicacion  propio e .
y Difusién del Conocimiento
Universidad
d:ls‘;r::ila ao Facultad de Ciencias Publico/ Marketing, Consultoria y cs 60
g Politicas y Sociales  propio Comunicacion Politica
de Compostela
. Lo Investigacién en Educacion,
Facultad de Ciencias Publico/ . .g
-, R Diversidad Cultural y Desarrollo E 60
de la Educacion propio

Comunitario
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PROPIO O S wya
< o w g
ADSCRITO € Uz=
o Facultad Publico/ Estudios de la Literatura AH 60
Universidad e Filologia propio  ydela Cultura
de Santiago -
de Compostela Facultad Publico/ Els tLue:'Ojfzaﬂzg:'usfﬁimn s 60
(continuacion)  de Psicologia propio guaje, .
y sus Patologias
Facultad de Bellas Publico/  Libro llustrado y Animacion AH 60
Artes propio Audiovisual
Facultad de Ciencias _, . Administracion Integrada
L. Publico/ -
Econdmicas y robio de Empresas y Responsabilidad cs 60
Empresariales prop Social Corporativa
Facul ienci Direccién Publica y Liderazgo
Universidad ac%J tad de Ciencias PABICO/  |retiticional cs 60
‘ Sociales y de la propio nsutuciona
de Vigo Comunicacion Direccién de Arte en Publicidad cs 60
Lenguay CorT\unlcacmn AH 60
en los Negocios
Facultad de Filologia Publico
L g . / Traduccion Multimedia AH 60
y Traduccion propio
Traducaf)n para la Comunicacién AH 60
Internacional
ILLES BALEARS
Universitat
de les llles Centro de Estudios ~ Publico/ Patrimonio Cultural: s 60
Balears de Postgrado propio Investigacion y Gestion
LA RI0OJA
Creacion de Guiones Audiovisuales ~ AH 60
Comunicacién y Marketing Politico CS 60
Periodi de | tigacion,
eriodismo de nv.els igacion cs 60
Datos y Visualizacién
Universidad  Facultad de Ciencias Comunicacion e Identidad
X . ) Privado/ . cs 60
Internacional Juridicas, Sociales propio Corporativa
de La Rioja y Humanidades Publicidad Integrada: Creatividad s 0
y Estrategia
Probi
ropiedad Intelectual leerecho s 60
de las Nuevas Tecnologias
Proteccion de Datos cs 60
REGION DE MURCIA
Facultad de Privado/
Ciencias Juridicas propio Marketing y Comunicacion cs 60
Universidad Y de la Empresa
Catolica Direccién de Comunicacion cs 60
f Facultad de Ciencias .
San Antonio Sociales y de la Privado/  pireccién de Marketing Digital
Propio y Comunicacién Empresarial cs 60

Comunicacion

en Internet
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R UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < '3' & ﬁ

~— PROPIO O S wda
S < o wg
= ADSCRITO € Uz:=
S
Q. Analisis de Tendencias Sociales,

“ .

L de Consumo y Estrategias de cs 60

S ) ) Facultad . Comunicacion
Universidad L Publico/ . . .
< . de Comunicacion . Comunicacion Mévil y Contenido

hS) de Murcia ., propio L cs 60
S y Documentacién Digital
)

é" Gestion de Ir?forfnacién cs 60
= en las Organizaciones
% L Escuela Técnica
hat Universidad . L L . .

. Superior de Publico/ Comunicaciéon Mévil y Contenido
Y Politécnica ., . L. cS 60
= Ingenieria de propio Digital
) de Cartagena L

o Telecomunicaciones
Ny
g NAVARRA
g Guion Audiovisual AH 60
S - o
= Comumcac.|on Politica s 60
S) Universidad  Facultad de Privado/ Y Corporativa
iS) de Navarra Comunicacién propio Gestion de Empresas
= L cs 60
3 de Comunicacién
=
QU Reputaciéon Corporativa cs 60
(%)

Q .
3 PAis VAsco
M ¢ Facul i i Pri
o.ndrag.on acultad d.e Ciencias rlva.do/ Marketing Digital cs 60
Unibertsitatea Empresariales propio
Comunicacion Multimedia/
Mulktimedia Komunikazioa AR 60
Ciencia Cognitiva y Humanidades:
Lenguaje, Comunicacién y
Escuela de Master . Or.gamzaaon/Mast?ii Cognitive AH 90
Pablico/  Science and Humanities: Language,
y Doctorado robio i icati d Oreanizati
(MEDEA) prop ommunication and Organization
Europa y el Mundo Atléntico:
AH 120
Poder, Cultura y Sociedad
Comunicacién Social cs 60
Unive|:5|dad Periodismo Multimedia cs 60
del Pais Vasco/ —
Euskal Herriko Europa y el Mundo /.\tlantlco: AH 120
Unibertsitatea Poder, Cultura y Sociedad
E | M A
; urocultura/Master of Arts AH 120
in Euroculture
Eurocultura: Sociedad, Politica
Publi Cultura en un Contexto Global
Facultad de Letras Y I.CO/ y , , /
propio  Joint Master’s Degree Programme AH 120
in Euroculture: Society, Politics
and Cultura in a Global Context
Comunicaciéon y Sociedad Digital ~ CS 60
(0} izacion de C s
rganizacion de Congresos cs 60

Eventos y Ferias
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Universidad Comunicacién y Sociedad Digital ~ CS 60
v ,I Facultad de Ciencias unicacion y : '8!
del Pais Vasco/ K e
Euskal Herriko Sociales y Humanas. Publl.co/ Gestion de la Comunicacién
Unibertsitatea gamgubs d:‘_’ propio  Audiovisual, Empresarial cs 60
(continuacion) an >ebastian e Institucional
PRINCIPADO DE ASTURIAS
Universidad  Centro Internacional Publico/ Cultura Cientificay de la Innovacion = AH 60
de Oviedo de Postgrado Propio  Historia y Analisis Sociocultural ~ CS 60

UNIVERSIDADES DEL ESTADO

Traducciéon y Nuevas Tecnologias:
Traduccion de Software AH 60
y Productos Multimedia

Universidad
Internacional Publico/ Comunicacién de la
X Centro de Postgrado . / - o cs 60
Menéndez propio Administracion Publica
Pelayo Sistemas y Tecnologias
de la Informacion para cs 60
la Administracién del Estado
Facultad de Ciencias Publico/ Comunicacion, Cultura, Sociedad s 60
Politicas y Sociologia propio y Politica
Investigacion en Derecho de la
4bli cs 90
Facultad de Derecho Publl.co/ Cultura [Interuniversitario]
propio
Protocolo cs 90
Universidad od b
; Facult Publico
Nacional ol o / Comunicacion y Educacion en Red AH 65
de Educacion de Educacion propio
a Distancia icacio jovi
Com'uruca?lor\ Audiovisual de AH 110
Servicio Publico
Facultad de Filologia Ef:;iizo/ Lals Tecnologias de la Ilnformacién
C b
y la Comunicacién en la AH 60

Ensefianza y el Tratamiento
de Lenguas

T P 5
OTAL UNIVER 145 CENTROS 265 MASTERES OFICIALES
SIDADES: 67

Nota: Clasificacion del MEcD (Gobierno de Espafia): AH (Artes y Humanidades: «Artes, Humanidades,
Lenguas, Otras artes y humanidades, Técnicas audiovisuales y Medios de comunicacién»); CS (Ciencias
Sociales y Juridicas: «Administracion y gestién de empresas, Derecho, Economia, Otra educacién
comercial y empresarial, Otras ciencias sociales, educacién comercial y derecho, Otras ciencias
sociales y del comportamiento, Periodismo e informacion, Psicologia»); E (Educacion: «Formacion
de docentes de ensefanza infantil, Formacion de docentes de ensefanza primaria, Otra educacion,
Otra formacion de personal docente y ciencias de la educacion»).

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion
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Si focalizamos nuestro centro de atencién en la denominacién de las titula-
ciones detectamos un total de 215 estudios de master oficial distintos, entre
los que podemos distinguir un grupo de titulaciones méas genéricas, como
puede ser Comunicacién Social, mientras que otro grupo responde a aspectos
mucho mas especificos (Comunicacion Estratégica de la Sociedad de Riesgo, o
Comunicacion Intercultural y Empresarial entre China y Europa, por poner
unos ejemplos).

TABLA 6. RELACION DE TITULACIONES DE MASTERES UNIVERSITARIOS
EN COMUNICACION IMPARTIDOS EN ESPARA (2016—2017)

TITULACIONES DE MASTER OFICIAL

—Actuacion para Teatro, Cine y TV/Acting for Theatre, Cinema and TV
—Administracion Integrada de Empresas y Responsabilidad Social Corporativa
—Andlisis de Tendencias Sociales, de Consumo y Estrategias de Comunicacién
—Andlisis Sociocultural del Conocimiento y de la Comunicacién

—Animacién

—Artes Visuales y Multimedia

—Artes Visuales y Educacion: un Enfoque Construccionista [interuniversitario]

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

—Adquisicion del Inglés y Comunicacion Intercultural

—Ciencia Cognitiva y Humanidades: Lenguaje, Comunicacién y Organizacion/
Cognitive Science and Humanities: Language, Communication and Organization

—Ciencias de la Comunicacién

—Cine, Televisién y Medios Interactivos

—Cine y Television

—Cinematografia

—Comisariado de Arte Digital

—Composicion Musical Cinematografica

—Composicién Musical para Cine, Television y Videojuegos/Scoring for Film, Television
and Video Games

—Comunicacién Audiovisual de Servicio Publico

—Comunicacién Audiovisual: Investigacion e Innovacién

—Comunicacién Audiovisual para la Era Digital

—Comunicacién con Fines Sociales. Estrategias y Campanas

—Comunicacién Corporativa

—Comunicacién Corporativa/Corporate Communication

—Comunicacién Corporativa y Liderazgo

—Comunicaciéon Corporativa, Protocolo y Eventos

—Comunicacion, Cultura, Sociedad y Politica

—Comunicacién, Cultura y Ciudadania Digitales

—Comunicacién de las Organizaciones

—Comunicacién Digital

—Comunicacién Digital y Nuevas Tecnologias

—Comunicacién e Identidad Corporativa

—Comunicacién e Industrias Creativas

—Comunicacién e Informacién Deportiva
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—Comunicacién Especializada

—Comunicacion de Moda y Belleza

—Comunicacién Moévil y Contenido Digital

—Comunicacién Multimedia

—Comunicacion Hipermedia

—Comunicacion Institucional y Politica

—Comunicacién Internacional

—Comunicacién Intercultural y Ensefanza de Lenguas

—Comunicacion de la Administraciéon Publica

—Comunicacién Politica e Institucional

—Comunicacién Politica y Empresarial

—Comunicacion Politica y Corporativa

—Comunicacién Politica y Social

—Comunicacién Publicitaria

—Comunicacién, Seguridad y Defensa

—Comunicacién Social

—Comunicacién Social de la Investigacion Cientifica

—Comunicacién Transmedia

—Comunicacién y Branding Digital

—Comunicacién y Cultura

—Comunicacion y Desarrollo

—Comunicacién y Gastronomia

—Comunicaciéon y Educacién Audiovisual

—Comunicacion y Educacién en Red

—Comunicacién y Estudios Culturales

—Comunicacién y Emprendimiento Digital

—Comunicacién y Marketing Politico

—Comunicacion y Periodismo Deportivo

—Comunicacion y Problemas Socioculturales

—Comunicacion y Sociedad Digital

—Comunicaciones Integradas de Marca

—Consultoria de Informacion y Comunicacion Digital

—Contenidos de Comunicacion Audiovisual y Publicidad

—Contenidos y Aspectos Legales en la Sociedad de la Informacion

—Creacion Audiovisual y Artes Escénicas

—Creacion de Empresas Audiovisuales y Convergencia Digital

—Creacion de Guiones Audiovisuales

—Creacion Digital

—Creacion y Gestion de Contenidos Digitales

—Creacion y Gestion de Medios Visuales/Visual Media: Creation and Management

—Comunicacion Estratégica en la Sociedad del Riesgo

—Comunicacion Intercultural, Interpretacién y Traduccién en los Servicios Publicos

—Comunicacion Intercultural y Empresarial entre China y Europa

—Contenidos y Formatos Audiovisuales

—Cultura Audiovisual y Literaria

—Cultura Cientifica y de la Innovacion

—Cultura Contemporanea: Literatura, Instituciones Artisticas y Comunicaciéon Cultural

—Cyberseguridad/Cybersecurity

—Derecho de las Telecomunicaciones, Proteccion de Datos, Audiovisual y Sociedad
de la Informacién

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion
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—Direccion de Arte en Publicidad

—Direcciéon de Comunicacién

—Direccién en Comunicacion y Nuevas Tecnologias

—Direccién de Marketing

—Direccion de Marketing Digital y Comunicacion Empresarial en Internet

—Direcciéon de Marketing Digital y Social

—Direccién de Protocolo, Produccién, Organizacion y Disefio de Eventos

—Direccién, Organizacion y Produccién de Eventos Corporativos e Institucionales

—Direccion de Publicidad Integrada

—Direccién Estratégica de la Comunicacion y de la Empresa

—Direccién Estratégica e Innovacién en Comunicacién

—Direccién Publica y Liderazgo Institucional

—Direccion y Realizacion de Series de Ficcion

—Disefio, Creacion, Produccidn y Gestion de Proyectos Audiovisuales

—Disefio Grafico y de Interface para Nuevos Dispositivos Educacion y Tecnologias
de la Informacién y la Comunicacion

—Disefio Grafico de la Comunicacién

—Estudios de Cine y Audiovisual Contemporaneos

—Estudios de la Literatura y de la Cultura

—Estudios del Discurso: Comunicacién, Sociedad y Aprendizaje

—Estudios Literarios y Culturales Britanicos y de los Paises de Habla Inglesa. Literatura, Cultura,
Comunicacién y Traduccion

—Estudios Ingleses: Aplicaciones Profesionales y Comunicacién Intercultural

—Estudios Ingleses y Comunicacién Multilingiie e Intercultural

—Estudios Internacionales sobre Medios, Poder y Diversidad

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

—Eurocultura/Master of Arts in Euroculture

—Eurocultura: Sociedad, Politica y Cultura en un Contexto Global/Joint Master’s Degree
Programme in Euroculture: Society, Politics and Cultura in a Global Context

—Europa y el Mundo Atlantico: Poder, Cultura y Sociedad

—Experiencia de Usuario para el Disefio de Productos y Servicios Digitales

—Ficcion de Cine y Television. Produccion, Guion y Realizacion

—Fotografia Artistica y Narrativas Fotograficas Documentales

—Gestion de Contenidos Digitales

—Gestion de Empresas de Comunicacion

—Gestion de Informacion en las Organizaciones

—Gestion de la Informacion en Redes Sociales y de los Productos Digitales en Internet

—Gestion de la Comunicacion Audiovisual, Empresarial e Institucional

—Gestion de la Comunicacién en Redes Sociales

—Gestion de la Responsabilidad Social Corporativa

—Gestion Estratégica de la Comunicacion y las Relaciones Publicas/Strategic Communication
& Public Relations

—Gestion Estratégica de la Informacion y el Conocimiento en las Organizaciones

—Gestion Estratégica e Innovacion en Comunicacién

—Gestion y Comunicacion de Entidades Sociales y Solidarias

—Guion Audiovisual

—Guion Cinematografico y Series de Television

—Guion, Narrativa y Creatividad Audiovisual

—Historia de la Ciencia y Comunicacién Cientifica

—Historia del Arte Contemporaneo y Cultura Visual

—Historia del Arte y Cultura Visual

—Historia y Analisis Sociocultural
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—Informacién Digital

—Informacién y Comunicaciéon Cientifica

—Innovacion en Periodismo

—Interculturalidad, Comunicacién y Estudios Europeos

Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion

Aplicada a la Comunicacién

Aplicada a Medios de Comunicacién

en Ciencias Sociales, Educacion, Comunicacion Audiovisual, Economia y Empresa
en Comunicacién Audiovisual

de la Comunicacién como Agente Histoérico-Social

en Comunicacién Periodistica

en Comunicacién y Periodismo

en Derecho de la Cultura

en Educacion, Diversidad Cultural y Desarrollo Comunitario

en Historia de la Comunicacién

en Periodismo, Discurso y Comunicacién

en Practicas Artisticas y Visuales

sobre Medios de Comunicacién, Audiencias y Practica Profesional

en Europa

—Inglés como Vehiculo de Comunicacién Intercultural

—Las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién en la Ensefianza
y el Tratamiento de Lenguas
—Lengua y Comunicacién en los Negocios

—Letras Digitales: Estudios Avanzados en Textualidades Electrénicas

—Libro Ilustrado y Animacion Audiovisual

—Liderazgo Democratico y Comunicacion Politica

—Lingiistica Inglesa: Nuevas Aplicaciones y Comunicacién Internacional

—Literatura, Cultura y Diversidad
—Marketing
—Marketing, Consultoria y Comunicacién Politica

—Marketing Deportivo

—Marketing Digital

—Marketing Digital, Comunicacién y Redes Sociales
—Marketing Digital y Social Media

—Marketing Politico y Comunicacién Institucional
—Marketing y Comunicacion

—Marketing y Comunicacién Corporativa
—Marketing y Gestion Digital

—Marketing y Publicidad Digital

—Medios, Comunicacién y Cultura

—Nuevas Técnicas y Procesos de Innovacién en Comunicacion

—Nuevos Medios Interactivos y Periodismo Multimedia

—Organizacion de Congresos, Eventos y Ferias

—Organizacion de Eventos, Protocolo y Relaciones Institucionales

—Patrimonio Audiovisual: Historia, Recuperacion y Gestion

—Patrimonio Cultural: Investigacion y Gestion

—Patrimonio y Comunicacién

—Periodismo Avanzado. Reporterismo

—Periodismo Audiovisual

—Periodismo Digital

—Periodismo Cultural

—Periodismo Cultural y Nuevas Tendencias
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—Periodismo de Investigacion Datos y Visualizacion

—Periodismo Digital/Master in Digital Journalism

—Periodismo Digital y Redes Sociales

—Periodismo Econémico

—Periodismo en Television

—Periodismo Multimedia

—Periodismo Multimedia Profesional

—Periodismo y Comunicacion Digital: Datos y Nuevas Narrativas

—Periodismo y Comunicacién: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestion y Difusion
del Conocimiento

—Planificacion Estratégica de Medios Publicitarios

—Planificacién Estratégica en Publicidad y Relaciones Publicas

—Postproduccién Audiovisual

—Postproduccion Digital

—Produccién en Television

—Produccién y Comunicaciéon Cultural

—Produccién y Emprendimiento de Contenidos Digitales

—Produccidon y Realizacion en Radio y Television

—Propiedad Intelectual

—Propiedad Intelectual y Derecho de las Nuevas Tecnologias

—Proteccion de Datos

—Proteccion de Datos, Transparencia y Acceso a la Informacion

—Protocolo

—Protocolo, Comunicacion y Organizacion Integral de Eventos

—Publicidad Integrada: Creatividad y Estrategia

—Radio

—Relaciones Publicas y Organizacion de Eventos

—Relaciones Internacionales y Comunicacion

—Reporterismo e Investigacion Periodistica para Television

—Reputacién Corporativa

—Responsabilidad Social Corporativa

—Sistemas de Informacion Digital

—Sistemas y Tecnologias de la Informacion para la Administracién del Estado

—Social Media: Gestién y Estrategia

—Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa

—Traduccién Audiovisual

—Traducciéon Multimedia

—Traduccidn para la Comunicacién Internacional

—Traducciéon y Nuevas Tecnologias: Traduccion de Software y Productos Multimedia

TOTAL TITULACIONES: 215

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

A esta lista de mésteres oficiales que aportamos, las universidades afiaden
sus respectivas ofertas de masteres propios, unos estudios que cuentan con
el aval y prestigio del centro y la universidad que los imparte, pero que no
han pasado por un sistema de evaluaciéon y acreditacién estatal que les per-
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mita considerarlos oficiales y, por lo tanto, que entren dentro del Registro de
Universidades, Centros y Titulos (RucT) del Ministerio de Educacién, Cultura y
Deporte. En este sentido, los mésteres propios pasan a ser considerados titulos
curriculares de estudios no reglados.

Los dobles masteres oficiales

En Espafia, la implantacién de los estudios de doble méster que contempla la
normativa del EEES no se ha extendido en el ambito de los estudios de ciencias
de la comunicaciéon. A partir de la bisqueda que hemos realizado solo hemos
localizado un doble maéster vinculado a la formacién de profesorado de secunda-
ria, bachillerato y ensefianzas de idiomas, impartido durante el curso 2016-2017.
Se trata del Méaster Universitario en Profesorado de Ensefianza Secundaria
Obligatoria y Bachillerato, Formacién Profesional y Enseflanzas de Idiomas
(Esp. Lengua Extranjera Inglés)/Master Universitario en Estudios Ingleses y
Comunicacién Multilingiie e Intercultural, que ofrece la Facultad de Ciencias
de la Educacién de la Universidad de Malaga, adscrito a la rama cientifica de
las artes y las humanidades, con una duracién de go créditos ECTS, que corres-
ponde a una duracién minima de dos cursos académicos (véase la TABLA 7).

TABLA 7. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE DOBLES MASTERES EN COMUNICACION
UNIVERSITARIOS IMPARTIDOS EN ESPANA (CURSO 2016—2017)

w
TiPO DE . w 9
CENTRO DOBLE MASTER (PROGRAMA CONJUNTO e g =
UNIVERSIDAD ORGANISMO/ < 5 @ayd
(Ciubab) DE ESTUDIOS OFICIALES) s Qrlan
CENTRO < xowod
@ Uwzao=
ANDALUCIA
Master Universitario en Profesorado
Facultad de Ensefianza Secundaria Obligatoria
. . de Ciencias Lo Bachillerato, Formacién Profesional
Universidad Publico/ Y N R
de Malaga de la robio y Ensefianzas de Idiomas (Esp. Lengua ~ AH 90
g Educacion PP Extranjera Inglés)/Master Universitario
(Malaga) en Estudios Ingleses y Comunicacion

Multilingiie e Intercultural

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Para el curso 2017-2018, la Universidad Pablo de Olavide de Sevilla ha iniciado
un doble master Abogacia/Derecho de las Nuevas Tecnologias, con un valor de
125 créditos ECTS, que supone la ampliacién de esta modalidad de ensefianza
superior vinculada con las ciencias de la comunicacién en Espana.
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2.3. La oferta de doctorado

Desde los afios ochenta del siglo xx, Espana ha sido un referente en los estudios
de doctorado en comunicacién a nivel internacional, debido a la escasa oferta de
estas ensefianzas, sobre todo en América Latina. Aunque en las dos ultimas
décadas esta tendencia ha ido variando y alumnos latinoamericanos formados
en Espafia y otros paises europeos han implantado estudios de doctorado en
sus respectivos paises, los estudios de doctorado en territorio espafiol siguen
atrayendo el interés internacional, con un alto porcentaje de estudiantes pro-
cedentes de América Latina, Europa central y también de paises asiaticos. Esta
tendencia de alumnado extranjero también se percibe en masteres oficiales,
pero no tanto entre el alumnado de los grados oficiales.

El principal cambio introducido en los planes de estudio por parte de la
normativa que rige el EEES es que los alumnos de doctorado, al formalizar
la matricula, estan comprometidos a firmar un documento en el que explicitan
si tendran una dedicacién total a los estudios (esto les permitira disponer de
tres cursos académicos para elaborar y finalizar la tesis doctoral) o si su dedi-
cacién sera parcial (en este caso dispondran de un periodo maximo de cinco
anos). También sera necesario superar una prueba de seguimiento anual en
el que el estudiante tendrd que defender delante de un tribunal la evolucién
progresiva de sus estudios.

Durante el curso 2016-2017, hemos localizado 84 estudios de doctorado
relacionados con la comunicacién, que corresponden a un total de 61 titula-
ciones distintas (véase las TABLAS 8 y 9). Predomina la titulacién genérica de
‘Comunicacién’ y un 75,00 % de estos estudios de tercer ciclo estan adscritos a
las ciencias sociales y juridicas, mientras que el 25,00 % restante corresponde
a las artes y las humanidades.

TABLA 8. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE DOCTORADO EN COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CURSO 2016-2017)

TIPO UNI-
UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
ANDALUCIA
Escuela de Doctorado Pablica/ L R e
(EDUCA) Campus Puerto Real propio Comunicacién [Interuniversitario] (S
Universidad -
de Cadiz |nst|tl.1to. de.F?ostgrado, Publica/ Lingiiistica y Comunicacion:
Especializacién y o Teoria v Aplicaci AH
Actualizacion propio eoria y Aplicaciones
Comunicacion [Interuniversitario] cs
Universidad  Escuela de Doctorado Publica/ Globalizacion y Cambio Social:
de Huelva (Huelva) propio  Desigualdades Fronteras y Redes cs

Sociales
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TIPO UNI-

UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
Comunicacién cS
Uni idad E la de Doctorad Publi
nlve:r’SI a sgue a de Doctorado u I,Ca/ Direccién Estratégica de Comunicacion CS
de Malaga (Malaga) propio
Periodismo y Nuevos Escenarios cs
Comunicacion [Interuniversitario] cs
Mujer, Escrituras y Comunicacién cs
Universidad  Escuela Internacional Publica/ periodismo en el Contexto
de Sevilla de Doctorado (Sevilla) Propio  de |a Sociedad e
Proceso, Teoria y Practica s
de la Comunicaciéon
Universidad
fversi Centro de Estudios Publica/ .
Pablo de de Postgrado (Sevilla) robio Derecho de las Nuevas Tecnologias ~ CS
Olavide g prop
ARAGON
Facul icacié
Universidad ac.u ta,d de Cc.)munlcaCIon Privada/ L
San Jorge y Ciencias Sociales propio Comunicacion AH
(Villanueva de Gallego)
CASTILLA Y LEON
Universidad Plblicay Humanidades y Comunicacién AH
Escuela de Doctorado .
de Burgos propio  patrimonio y Comunicacion AH
Facultad de
Universidad L Publica L .
fversi Documentacion . I / Traduccién y Mediacién Cultural AH
de Salamanca ) propio
y Traduccién
Espafiol: Lingiiistica, Literatura AH
Universidad Publica/ Y Comunicacién
K Escuela de Doctorado .
de Valladolid Propio  Traductologia, Traduccién AH
Profesional y Audiovisual
CATALUNYA
Universitat Escuela Internacional Privada/ Comunicacién Social cs
Abat Oliba ceu de Doctorado (CEINDO) propio
Comunicacion Audiovisual y Publicidad CS
Comunicacién Estratégica, s
Universitat o Publicidad y Relaciones Publicas
. Escuela de Doctorado Publica/ . "
Autonoma . Comunicacién y Periodismo cs
de Barcelona (Bellaterra) propio
Medios, Comunicacién y Cultura cS
Psicologia de la Comunicacién
; R cs
y Cambio [Interuniversitario]
Informacién y Comunicacion CS
Universitat Escuela de Doctorado Publica/ - - —
de Barcelona  (Barcelona) propio Psicologia de la Comunicacién s
y Cambio [Interuniversitario]
Universitat de
Vic/Universitat Privada o .
/ Escuela de Doctorado . / Comunicacién Digital Interactiva cs
Central de propio
Catalunya
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TIPO UNI-
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO

Universitat Privada/ Comunicacién, Educacion
Internacional Escuela de Doctorado ’ cs

de Catalunya propio y Humanidades

Universitat

Pri i la Infq io
Oberta de Escuela de Doctorado rlva.da/ Sociedad d.e .a ntormacion (S
propio y el Conocimiento

Catalunya
Universitat Escola de Doctorat Publica/ L
. Comunicacion (&)
Pompeu Fabra (Barcelona) propio
Facul
Universitat acu ta.t de” . . Privada/ L
Comunicacié i Relacions R Comunicacion (&)
Ramon Llull . propio
Internacionals-Blanquerna
Universitat Escuela de Postgrad Publi
“., r.l . scues grado Y |.ca/ Antropologia y Comunicacién cs
Rovira i Virgili y Doctorado (Tarragona)  propio
COMUNIDAD DE MADRID
Universidad  Facultad de Estudios privada/ Traduccion y Comunicacién
Alfonso X Sociales y Lenguas robio Multicultural: Didactica, Ciencia, AH
el Sabio Aplicadas (Madrid) prop Cultura, Sociedad
Universi'dad Escuela de Doctorado PL’Jin.ca/ Comunicasi()n, Inform'acic')n AH
de Alcala propio  y Tecnologia en la Sociedad Red
Uni idad
n|vet:5| a Universidad Antonio Privada/ . . L
Antonio de Nebriia robio Ciencias de la Comunicacion (@
de Nebrija ) prop
Universidad .
. ) . ., Privada/ L . .
Camilo José Facultad de Comunicacion propio Publicidad y Relaciones Publicas (S
Cela

Universidad _— R .
Publica/ Investigacion en Medios

Carlos IlI Escuela de Doctorado ropio  de Comunicacion cs
de Madrid prop
Aspectos Tedricos, Estructurales y s
Eticos de la Comunicacién de Masas
Comunicacién Audiovisual
.. (&)
y Publicidad
Comunicacion Audiovisual, s
Publicidad y Relaciones Publicas
. . Comunicacion de Masas:
Universidad . 1 de Ciencias Publica/ Informacion, Entretenimiento cs
C lut
d:nhjlz:riznse de la Informacién propio Y Propaganda
Comunicacién Social (@
El Derecho de la Comunicacion cs

en la Sociedad Actual

Lengua, Literatura y Discurso
en Relacion con los Medios AH
de Comunicacion

Periodismo (@
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TIPO UNI-

UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
Politica, Comunicacién y Cultura cs
Problemas Contemporaneos en la cs
Universidad Sociedad de la Informacién
Facultad de Ciencias L
Complut.ense de la Informacién Publl.ca/ Técnicas y Procesos de Creacion
de Madrid (continuacion) Propio  de Imagenes: Aplicaciones Sociales ~ AH
(continuacion) y Estéticas
Teoria, Analisis y Documentacion AH
Cinematografica
Universidad  Facultad de Ciencias .
. Privada/ I
Europea Sociales y de la robio Comunicacion cs
de Madrid Comunicacion prop
Facultad de Ciencias bablica/ Estudios sobre Cine Espafiol AH
de la Comunicacion. propio  Investigacién Aplicada s
Campus de Fuenlabrada a la Comunicacién
Universidad Andlisis Politico y Medios cs
Rey Juan de Comunicacion
Carlos Universidad Publica/ Cine, Television y Medios AH
Rey Juan Carlos propio Interactivos: Creacion y Gestion
Comunicacién y Problemas cs
Socioculturales
Escuela Internacional Privada/ L, .
R Comunicacién Social cs
de Doctorado (CEINDO) Propio
Universidad - — X
San Pablo-cEU Fac.ulta.d de Humanidades Privada/ Analisis d.e, la Sociedad de la
y Ciencias de la robio Informacién y Nuevas Formas cs
Comunicacion (Madrid) prop de Comunicacion
COMUNITAT VALENCIANA
Uni idad . . . G icacio (&)
niversica Universidad Cardenal Privada/ omunicacion
Cardenal ;
Herrera-cEu Propio  Comunicacién Social cs

Herrera ceu

Estudios Histdricos y Sociales sobre

Centro de Estudios d Publi
entro de Estudios de ublica/ Ciencia, Medicina y Comunicacion AH

Universidad  Doctoradoy Postgrado propio Cientifica
de Alicante
Facultad de Filosofia Publica/ Traductologia, Traduccion AH
y Letras propio  Profesional y Audiovisual
Publi
Escuela de Doctorado . {ca/ Ciencias de la Comunicacion cs
Universitat propio
Jaume | Facultad de Ciencias Publica/ Nuevas Tendencias y Procesos cs
Humanas y Sociales propio  de Innovacién en Comunicacion
. . pablica/ Estudios Histdricos y Sociales
Ur.1|ver5|dad Facultad de Medicina ropio sobre Ciencia, Medicina AH
Miguel prop y Comunicacién Cientifica
Hernandez
i i Miguel Publi
de Elche Unlve/mdad gue ub I.ca/ Nuevos Modelos Periodisticos cS
Hernandez de Elche propio
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TIPO UNI-

UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
Estudios Histdricos y Sociales
sobre Ciencia, Medicina cS
y Comunicacion Cientifica
Universitat Comunicacion cs
de Valéncia Publica/
R Escuela de Doctorado . Comunicacién e Interculturalidad cs
(Estudi propio
General) Historia de la Ciencia y
o (&)
Comunicacion Cientifica
Traduccidn y la Sociedad
L AH
del Conocimiento
Uni itat
nI_V?rSI, a Universitat Politécnica Publica/ Industrias de la Comunicacion
Politécnica de Valéncia Propio Culturales AH
de Valéncia P y
EXTREMADURA
Universidad Publica/ Ciencias de la Informacion cs
Universidad de de Extremadura propio  de la Comunicacion
Extremadura Escuela Internacional Publica/ . L
j N Informacién y Comunicacion cs
de Postgrado (Caceres) propio
GALICIA
. . . Sy Sociedad del C imiento: N
Universidad Facultad de Humanidades Publica/ ocleda R el tonocimiento ”uevas
~ ., ) Perspectivas en Documentacion, (&
de A Corufia y Documentacion propio L -
Comunicaciéon y Humanidades
Comunicacién e Informacion s
Universidad Contemporanea
de :S‘;ntila o Facultad de Ciencias Publica/ .p —
4 Politicas y Sociales propio Marketing Politico, Actores e
de Compostela Instituciones en las Sociedades cs
Contemporaneas
Facultad de Ciencias
; Publica/ N
. i Sociales y de robio Comunicacién cs
Universidad la Comunicaciéon prop
de Vigo
Facultad de Filologia Publica/ L
., . Comunicacion cS
y Traduccidn propio
NAVARRA
Uni idad Privad
niversida Facultad de Comunicacion rlva. al Comunicacion (&)
de Navarra propio
PAis VAsco
Ciencia Cognitiva y Humanidades:
Universidad Lenguaje, Comunicacion y
del Pais Vasco/ Escuela de Master Publica/ Organizacion/Cognitive Science AH
Euskal Herriko y Doctorado (MEDEA) propio  and Humanities: Langauge,
Unibertsitatea Communication and Organization
Comunicacién Social (@
REGION DE MURCIA
Uni idad . . L) .
mYérSI a Universidad Catélica Privada/ _. L, L,
Catolica R R Direcciéon de Comunicacion (@
San Antonio propio

San Antonio

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



TIPO UNI-

UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO

Universidad  Escuela Internacional Publica/ Gestion de la Informacién y de la

de Murcia de Doctorado propio  Comunicacion en las Organizaciones

UNIVERSIDADES DEL ESTADO

Universidad Tecnologia de la Informacién
Nacional Universidad Nacional Pablica/ g L, . Y
.. ., K . . la Comunicacién en la Ensefianza AH
de Educaciéon de Educacidn a Distancia  propio .
. - y el Tratamiento de Lenguas
a Distancia
TOTAL: 42 84

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

De las 42 universidades que imparten estudios de doctorado en comunicacién,
también destaca el predominio de los estudios impartidos por universidades
publicas frente a las titulaciones vinculadas a centros privados.

TABLA 9. RELACION DE TITULACIONES UNIVERSITARIAS DE DOCTORADO
EN COMUNICACION IMPARTIDAS EN ESPANA (CURSO 2016-2017)

TITULACIONES DE DOCTORADO

—Analisis de la Sociedad de la Informacién y Nuevas Formas de Comunicacion
—Analisis Politico y Medios de Comunicacién

—Antropologia y Comunicacién

—Aspectos Teéricos, Estructurales y Eticos de la Comunicaciéon de Masas
—Ciencia Cognitiva y Humanidades: Lenguaje, Comunicacién y Organizacion
—Ciencias de la Informacién y de la Comunicacién

—Ciencias de la Comunicacién

—Cine, Television y Medios Interactivos: Creacion y Gestion
—Comunicaciéon

—Comunicacion Audiovisual y Publicidad

—Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas
—Comunicacion de Masas: Informacion, Entretenimiento y Propaganda
—Comunicacién Digital Interactiva

—Comunicacion e Informacién Contemporanea

—Comunicacion e Interculturalidad

—Comunicacion, Informacion y Tecnologia en la Sociedad Red
—Comunicacion y Periodismo

—Comunicacion, Educacién y Humanidades

—Comunicacién Estratégica, Publicidad y Relaciones Publicas
—Comunicacion Social

—Comunicacion y Problemas Socioculturales

—Derecho de las Nuevas Tecnologias

—Direcciéon de Comunicacién

—Direccién Estratégica de Comunicacion
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—El Derecho de la Comunicacién en la Sociedad Actual

—Espaniol: Lingiiistica, Literatura y Comunicacién

—Estudios Historicos y Sociales sobre Ciencia, Medicina y Comunicacion Cientifica

—Estudios sobre Cine Espafiol

—Gestion de la Informacién y de la Comunicacién en las Organizaciones

—Globalizacién y Cambio Social: Desigualdades Fronteras y Redes Sociales

—Historia de la Ciencia y Comunicaciéon Cientifica

—Humanidades y Comunicacion

—Industrias de la Comunicacién y Culturales

—Informacién y Comunicacion

—Investigacion Aplicada a la Comunicacion

—Investigacién en Medios de Comunicacién

—Lengua, Literatura y Discurso en Relacién con los Medios de Comunicacién

—Lingistica y Comunicacion: Teoria y Aplicaciones

—Marketing Politico, Actores e Instituciones en las Sociedades Contemporaneas

—Medios, Comunicacién y Cultura

—Mujer, Escrituras y Comunicacién

—Nuevas Tendencias y Procesos de Innovacién en Comunicacion

—Nuevos Modelos Periodisticos

—Patrimonio y Comunicacién

—Periodismo

—Periodismo en el Contexto de la Sociedad

—Periodismo y Nuevos Escenarios

—Politica, Comunicacién y Cultura

—Problemas Contemporaneos en la Sociedad de la Informacién

—Proceso, Teoria y Practica de la Comunicacion

—Psicologia de la Comunicacién y Cambio

—Publicidad y Relaciones Publicas

—Sociedad del Conocimiento: Nuevas Perspectivas en Documentacién, Comunicacion
y Humanidades

—Sociedad de la Informacién y el Conocimiento

—Técnicas y Procesos de Creacion de Imagenes: Aplicaciones Sociales y Estéticas

—Tecnologia de la Informacién y la Comunicacion en la Ensefianza y el Tratamiento de Lenguas

—Teoria, Analisis y Documentacion Cinematografica

—Traduccién y Comunicacion Multicultural: Didactica, Ciencia, Cultura, Sociedad

—Traduccién y Mediacién Cultural

—Traduccién y la Sociedad del Conocimiento

—Traductologia, Traduccion Profesional y Audiovisual

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

TOTAL DE TITULACIONES: 61

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

La oferta de doctorados se centraliza en once comunidades auténomas (An-
dalucia, Aragén, Castilla y Leén, Catalunya, Comunidad de Madrid, Comunitat
Valenciana, Extremadura, Galicia, Navarra, Pais Vasco, Region de Murcia) y en
la Universidad Nacional de Educacion a Distancia.
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3. Conclusiones y retos de futuro

Los estudios oficiales de comunicacién en Espaifia han conseguido, con la en-
trada del EEES, protagonizar un periodo de madurez y consolidacién dentro
de los ambitos de las ciencias sociales y juridicas y las artes y las humani-
dades. En sintesis, si nos centramos en las ensefianzas impartidas durante
el curso 2016-2017 en las 17 comunidades auténomas y las dos universidades
del Estado (Universidad Internacional Menéndez Pelayo y Universidad Na-
cional de Educacién a Distancia) hemos detectado un total de 205 ofertas de
grado oficial (con 55 titulaciones diferentes), 123 ofertas de doble grado (con
85 titulaciones), 265 ofertas de master oficial (con 215 titulaciones), 1 oferta de
doble master (habilitante) y 84 doctorados (que corresponden a 61 titulaciones
distintas). Se trata de una oferta global de 678 estudios oficiales con un total
de 417 titulaciones distintas.

Una vez realizado el esfuerzo de poner encima del papel todos estos datos,
el lector puede comprender la imprescindible necesidad de que el sector se
coordine, e incluso se autorregule. Seria recomendable que los centros edu-
cativos dejen de lado la percepcién de competencia y trabajen para reforzar
y no duplicar ofertas innecesarias en el ambito de los estudios oficiales de
comunicacion. Porque al final, la decisién de los alumnos y el propio merca-
do seran los que confirmaran los estudios que podran seguir impartiéndose
frente a los que se veran obligados a desaparecer.

Este trabajo coordinativo tendria que recaer, a nuestro modo de ver, a la
Asociacion Esparfiola de Universidades con Titulaciones de Informacién y Comu-
nicacion (ATIC), que nacid en 2011 precisamente para fortalecer esta disciplina
universitaria en todo el territorio estatal y que ya ha impulsado jornadas de
debate sobre formacién y empleo (GOMEZ MOMPART, HERRERO SUBIAS, coords.,
2016). ATIC también podria convertirse en grupo de interés o lobby para hacer
llegar sus recomendaciones al Gobierno de Espafia y a las administraciones
autondmicas, en cumplimiento de la ley de transparencia.

Aungque la situacién puede parecer incierta, hay una brecha para el opti-
mismo. Es un momento clave para poder incidir en politicas puiblicas univer-
sitarias y no hay que tener miedo para debatir conjuntamente y (re)pensar
hacia dénde se quiere ir, coincidiendo con el debate abierto en el Congreso de
los Diputados, por la subcomision para el Pacto de Estado Social y Politico para
la Educacién. Esta subcomisién, creada en febrero de 2017, esta trabajando en el
texto de la futura ley educativa que sustituird la actual LoMCE, y que afectara
a las ensefianzas desde primaria hasta la educacién superior. El compromiso
es poder aprobarla contando con el consenso de todos los actores implicados,
incluidos las propias universidades.

En el ambito de la empleabilidad, ATic también podria coger el relevo al
trabajo desarrollado en Catalufia entre 2013 y 2015 por la Mesa Sectorial de
los Medios de Comunicacién, con Joan Barrera como secretario técnico, que
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propuso, entre otras medidas, conseguir «un reconocimiento formal del sector
de la comunicacion como sujeto con identidad propia por parte del Ministerio
de Hacienda a efectos fiscales y también desde una 6ptica laboral para ofrecer
garantias a los profesionales que trabajan en el sector y permitir emprender
politicas de ocupacién y formacion especificas a las necesidades actuales y
futuras» (BARRERA, 2015). En este sentido, Joan Barrera ha seguido defendien-
do publicamente la necesidad de que los profesionales de la comunicacién
en Espania se puedan contabilizar bajo un mismo epigrafe en las oficinas de
empleo, un aspecto en el que la Mesa avanzé a nivel autonémico cataldn, pero
seria recomendable poder impulsar también a nivel estatal.

Parece evidente la necesidad de que el sector de los estudios universita-
rios en comunicacion se unan para planificar la préoxima década (2018-2028),
y afrontar como colectivo distintos puntos clave para una evolucién positiva
del sector: como hacer frente a la baja natalidad, cémo conseguir internacio-
nalizar los estudios sin que esto perjudique a los estudiantes de proximidad y
como verificar si el incremento progresivo del niimero de titulaciones facilita
o dificulta los procesos de seleccién laboral por parte de las empresas y las ad-
ministraciones ptblicas. Ya sabemos que la formacién es muy importante para
acceder dentro del mundo laboral, pero la sobre-formacién universitaria tam-
bién se puede convertir en un obstaculo para el alumno a la hora de encontrar
trabajo, y es necesario que la universidad sea plenamente consciente de ello.

Ademss, frente al dilema sobre la duraciéon y coste de los estudios, a par-
tir de los datos que aportamos en el capitulo, podemos afirmar que mientras
las asociaciones de estudiantes reclaman a la administracién no modificar la
duracién de los estudios de grado (de 4 a 3 afos) y los de master (de 1 a 2), para
equipararlos a la mayoria de paises del EEES —con el argumento de que puede
encarecer el coste global de los estudios—, un porcentaje creciente de alumnos
opta ya por una doble titulacién (doble grado y/o doble master).

Finalmente, queremos cerrar el capitulo respondiendo a la pregunta que
nos haciamos al inicio de la investigacion: ;Los alumnos interesados en cursar
algun estudio oficial de comunicacién universitario encuentran facilmente
informacién comparativa que les ayude a tomar una decisién? La respuesta
claramente es que no. Ha sido necesario un trabajo de meses para poder re-
copilar la documentacién que aportamos, aun sabiendo que no est4 completa.
Mientras las universidades publicas estan obligadas a facilitar los datos de
sus matriculados, precios de los estudios y el porcentaje de rendimiento
de los estudiantes a la administracién publica, en cumplimento de la ley de
transparencia, algunas universidades privadas siguen sin ofrecer estos datos
con acceso abierto. Si estamos hablando de titulaciones que tienen el mismo
rango de estudios oficiales concedidos por el Gobierno de Espafia, ;por qué no
todos los organismos que los imparten estan obligados a hacerlos publicos al
finalizar cada curso académico? Solo cuando estas determinadas universida-
des privadas tomen conciencia de la importancia de comunicar su datos, en
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beneficio de toda la colectividad, entonces si, el portal QEDU del Ministerio de
Educacién, Cultura y Deporte podria convertirse en una verdadera base de datos
completa que ayude y oriente mejor a los interesados que quieren optar por
un estudio oficial en comunicacién en Espaiia.
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CAPITULO 1I

El papel de la comunicacion en Eso

y Bachillerato en Espaiia (2017).

El caso de las asignaturas implantadas
en el marco de la LOMCE

Marta Civil i Serra
(Institut de la Comunicacié —InCom—

de la Universitat Autonoma de Barcelona)

Maria José Recoder Sellarés
(Universitat Autonoma de Barcelona)

RESUMEN

Estudio de cémo afectan la ley Wert y las legislaciones autonémicas sobre educa-
cion en la implantacion de asignaturas relacionadas con la comunicacién en los
cuatro cursos obligatorios de secundaria (Eso) y en los dos cursos de bachillerato.
Se muestra la presencia de asignaturas vinculadas con la comunicaciéon en todas
las comunidades auténomas y también se reflexiona sobre el hecho de que no
suelen ser los graduados de las carreras universitarias vinculadas con la comuni-
cacion los que imparten las asignaturas. Se reivindica la necesidad de educar a los
jovenes en la alfabetizacion mediatica y el rol que ha de jugar ATIC para impulsar
las asignaturas de comunicacion en los estudios de secundaria y de bachillerato.

PALABRAS CLAVE

ESO, bachillerato, legislacién educativa, asignaturas de comunicacion, graduados
en comunicacioén, comunidades auténomas, Espafia.
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1. Introduccién!

La aprobacién de la Ley Orgénica 8/2013, de 9 de diciembre, para la Mejora de la
Calidad Educativa (LOMCE; BOE, 10-12-2013), conocida como «ley Wert», introdujo
cambios en los planes de estudio del curriculo basico de la Educacién Secun-
daria Obligatoria y Bachillerato respecto a la anterior Ley Organica 2/2006, de
3 de mayo, de Educacion (LOE; BOE, 04-05-2006).

Esta ponencia se propone analizar los principales cambios que han afec-
tado, en concreto, a las asignaturas vinculadas con la comunicacién, haciendo
una comparativa por comunidades auténomas. Este cambio responde a una
reivindicacién histérica impulsada por distintas organizaciones de la industria
audiovisual y colectivos sociales que pedian, desde 2008, a través de un mani-
fiesto en defensa de la introduccién de la asignatura de Cultura Audiovisual
en ESO y Bachillerato, la necesidad de fomentar la alfabetizacién mediatica
entre el colectivo de alumnos de secundaria y que no fuera una materia solo
dirigida a los estudiantes del Bachillerato de las Artes, sino que también la

TEste texto ha sido elaborado en el marco de dos grupos consolidados de investigacion
reconocidos por la Generalitat de Catalunya: el Grupo Internacional de Estudios sobre
Comunicacion y Cultura (InCom-uAB), con referencia 2014 SGR 1594; y el Gabinete de Comu-
nicacién y Educacion (UAB), 2014 SGR 907.
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pudieran cursar los alumnos del Bachillerato de Ciencias y Tecnologias y de
Humanidades y Ciencias Sociales.?

Para la elaboracion del texto las autoras han compilado informes autono-
micos elaborados por investigadores, a través de la Asociacién de Universida-
des con Titulaciones de Informacién y Comunicacion (atic), tal como quedan
recogidos en el apartado de referencias, ademas de consultar y analizar la le-
gislacion estatal y autonémica vigente en materia de docencia de asignaturas
relacionadas con la comunicacién en la Eso y el Bachillerato.

2. Marcos legislativos estatal y autonémicos

El marco legislativo estatal vigente para el disefio de las ensefianzas de EsoO
y Bachillerato es el Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre, por el que se
establece el curriculo basico de la Educacion Secundaria Obligatoria y del
Bachillerato (BOE, 03-01-2014). A partir de esta normativa, cada comunidad
auténoma ha aprobado su legislacién especifica propia, teniendo en cuenta
las recomendaciones del Real Decreto estatal (véanse las TABLAS 1, 2,3V 4).

Dentro de la normativa estatal también cabe tener en cuenta:

— Orden EcD/65/2015, de 21 de enero, por la que se describen las relaciones
entre las competencias, los contenidos y los criterios de evaluacién de la
Educacién Primaria, la Educacién Secundaria Obligatoria y el Bachillerato
(BOE, 29-01-2015).
http://www.boe.es/boe/dias/2015/01/29/pdfs/BOE-A-2015-738.pdf

— Real Decreto 310/2016, de 29 de julio, por el que se regulan las evaluacio-
nes finales de Educacién Secundaria Obligatoria y de Bachillerato (BoE,
30-07-2016).
http://www.boe.es/boe/dias/2016/07/30/pdfs/BOE-A-2016-7337.pdf

Asimismo, es relevante indicar el calendario de implantacién del Real Decreto
1105/2014, de 26 de diciembre, por el que se establece el curriculo basico de la
Educacién Secundaria Obligatoria y del Bachillerato desplegado a lo largo de
dos cursos académicos:

2Para ampliar informacién, véase el texto completo del manifiesto en Observatorio de Con-
tenidos Televisivos Audiovisuales (0cTA) (2008): «Manifiesto en favor de la inclusién de la
materia “Cultura Audiovisual” en la Eso y en los diferentes bachilleratos» [En linea]. Madrid:
OCTA, 18 de noviembre, http://www.webcitation.org/6uxuYrYhW; Elpais.es (2008): «La televi-
sion, los videojuegos e Internet en una asignatura» [En linea]. 14 de noviembre, http://www.
webcitation.org/6uxuHgbkj

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion

El papel de la comunicacién en €SO y Bachillerato en Esparia (2017)

87


http://www.boe.es/boe/dias/2015/01/29/pdfs/BOE-A-2015-738.pdf
http://www.boe.es/boe/dias/2016/07/30/pdfs/BOE-A-2016-7337.pdf
http://www.webcitation.org/6uxuYrYhW
http://www

El papel de la comunicacién en eSO y Bachillerato en Esparia (2017)

88

Implantacion en ESO:

— Cursos 1.2 y 3.2: curso escolar 2015-2016

— Cursos 2.2 y 4.2: curso escolar 2016-2017

La primera evaluacién final de la Eso se ha realizado al finalizar el curso

2016-2017 para los alumnos de 4.2 de ESO, sin efectos académicos (no ha sido
necesario superar la evaluacion para obtener el titulo de Graduado en Eso).
La evaluacién que se realice a los alumnos de 4.2 de eso al finalizar el actual
curso 2017-2018 si que tendra efectos académicos.

Implantacion en Bachillerato:
— Curso 1.2: curso escolar 2015-2016
— Curso 2.2: curso escolar 2016-2017
La primera evaluacion final de Bachillerato se ha realizado al finalizar el
curso 2016-2017 y ha afectado a los alumnos que hayan cursado 2.2 de Bachi-
llerato, sin efectos académicos (no ha sido necesario haber superado la prueba
para poder obtener el titulo de Bachiller), pero si que se ha tenido en cuenta
en los baremos de acceso a la universidad.
En cambio, la evaluacién final que se realizara al terminar el actual curso
2017-2018 si que tendra efectos académicos.

En el marco de la LOMCE se establece que cada asignatura puede ser:
— TO: Troncal obligatoria
— ES: Especifica
— Lc: Libre configuracién, que a su vez puede ser:
— LAO: Libre configuracién autonémica obligatoria
— Lca: Libre configuracién autondmica
(a propuesta del centro educativo)

En este sentido, la Moncloa destacaba, en la nota de prensa posterior a la apro-
bacién del Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre, por parte del Consejo
de Ministros, como aspectos mas relevantes que diferenciaban esta norma
respecto a las anteriores lo siguiente:3

Aprendizaje por competencias
- Se proponen nuevos enfoques en el aprendizaje y en su evaluacién,
no relacionados con la cantidad de lo memorizado, sino con lo que el
alumno asimila y es capaz de hacer.
- El aprendizaje por competencias comprende las competencias en
comunicacién lingiiistica; competencia matematica y competencias
basicas en ciencia y tecnologia; competencia digital; aprender a apren-

3Fuente: La Moncloa [En linea]: «Referencia del Consejo de Ministros», 26 de diciembre.
http://www.webcitation.org/6wJulwIXR
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der; competencias sociales y civicas; sentido de iniciativa y espiritu
emprendedor; y conciencia y expresiones culturales.

Nueva estructura del curriculo
- Se garantizan unos contenidos minimos en el curriculo basico de aque-
llas asignaturas que deben ser comunes a todos los alumnos, que se
incluyen en el bloque de asignaturas troncales.
- El bloque de asignaturas especificas permite una mayor autonomia a la hora
de fijar el curriculo de las asignaturas, asi como para conformar su oferta.
- El bloque de asignaturas de libre configuracién autondmica supone el
mayor nivel de autonomia, en el que las administraciones educativas
y, en su caso, los centros pueden ofrecer asignaturas de disefio propio.
- Esta distribucién no obedece a la importancia o caracter instrumental
o fundamental de las asignaturas, sino a la distribucién de compe-
tencias entre el Estado y las comunidades auténomas, acorde con la
Constitucién Espafiola.

Atencion individualizada

- Entre las medidas organizativas y curriculares para la atencién a la di-
versidad y la organizacién flexible de las ensefianzas se contemplaran
las adaptaciones del curriculo, la integracién de materias en ambitos,
los agrupamientos flexibles, el apoyo en grupos ordinarios, los desdo-
blamientos de grupos, la oferta de materias especificas, los Programas
de Mejora del Aprendizaje y el Rendimiento y otros programas de tra-
tamiento personalizado para el alumnado con necesidad especifica de
apoyo educativo.
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Segun todo lo indicado anteriormente, y a partir de la publicacién del Ministerio de
Educacién, Cultura y Deporte, la estructura del Plan de Estudios de 1.2, 2.2 y 3.2
de ESO, de 4.2 de ESO, de 1.2 de Bachillerato y de 2.2 de Bachillerato, quedan de la
forma en que aparece en las TABLAS 1, 2, 3 ¥ 4. Resumidamente, eso significa que:

— ESO Primer ciclo (1.2, 2.2 y 3.¢f curso). En asignaturas especificas e in-
dicando «un minimo de 1 y un maximo de 4 de las siguientes asigna-
turas que podran ser diferentes en cada uno de los cursos» aparece la
asignatura «Educacion Plastica, Visual y Audiovisual». Esto significa
que esta asignatura puede aparecer o no en el curriculo de alguno de
los tres primeros cursos de la Eso. A diferencia de, por ejemplo, las
asignaturas de «Educacién Fisica» y «Religién» o «Valores Eticos» que
obligatoriamente se tienen que impartir en los tres cursos.

— Eso Segundo ciclo (4.2 curso). En asignaturas especificas e indicando
«un minimo de 1 y un maximo de 4 de las siguientes asignaturas que
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podran ser diferentes en cada uno de los cursos», aparecen las asigna-

turas «Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién» y «Educacion
Plastica, Visual y Audiovisual». Ello significa que estas asignaturas
pueden constar, o no, en el curriculo de 4.2 curso de la so. A diferen-
cia, también, de «Educacién Fisica» y «Religiéon» o «Valores Eticos» que
obligatoriamente han de ser impartidas en 4.2 curso.

TABLA 1. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS DE PRIMER CICLO DE ESO
(1.2, 2.2 Y 3.8 CURSO)

PRIMER CICLO

(1.2, 2.2 v 3.2 E ESO) CuRrso 1.2 CuRso 2.2 CuRrso 3.2

- Biologia - Fisicay Quimica - Biologia y Geologia

y Geologia - Geografia e Historia - Fisica y Quimica

- Geografia + Lengua Castellana - Geografia e Historia
Asignaturas e Historia y Litera}tL‘Jra . Len.gua Castellana
troncales . Len.gua Castellana . Ma}tematlcas y I._|teratura
(El horario lectivo y Literatura + Primera Lengua + Primera Lengua

- Matematicas Extranjera Extranjera

de estas materias
ocupara, como
minimo, el 50%
del total del
horario)

- Primera Lengua

Extranjera Materia de opcion:
+ Matematicas Orientadas
a las Ensefanzas
Académicas
+ Matematicas Orientadas
a las Ensefianzas
Aplicadas

Asignaturas
especificas
(de cada uno
de los cursos)

+ Educacion Fisica (*)
- Religién o Valores Eticos (¥)

Un minimo de 1y un maximo de 4 de las siguientes
(que podran ser diferentes en cada uno de los cursos):

+ Cultura Clasica

- Iniciacion a la Actividad Emprendedora y Empresarial
+ Musica

- Tecnologia

+ Educacion Plastica, Visual y Audiovisual

- Segunda Lengua Extranjera

+ Religion (**)

- Valores Eticos (**)

Asignaturas
de libre
configuracion

- Lengua Cooficial y Literatura (recibira un tratamiento analogo

al de la materia de Lengua Castellana y Literatura)

- Asignaturas especificas no cursadas o materias por determinar

(*) Se cursaran en todos los cursos.

(**) Si los padres, madres o tutores legales, o en su caso los estudiantes, no la han escogido

anteriormente.

Fuente: Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte.
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TABLA 2. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS DE 4.2 DE ESO

ENSENANZAS APLICADAS
(HACIA FORMACION PROFESIONAL)

ENSENANZAS ACADEMICAS
(HACIA BACHILLERATO)

SEGUNDO CICLO
(4.2 DE ESO)

TRONCALES GENERALES

- Geografia e Historia
- Lengua Castellana y Literatura
+ Primera Lengua Extranjera

Asignaturas
troncales

(El horario lectivo
de estas materias
ocupara, como
minimo, el 50%

+ Matematicas Orientadas
a las Ensefianzas Aplicadas

+ Matematicas Orientadas
a las Ensefanzas Académicas

TRONCALES DE CADA OPCION

del total del A elegir 2 entre las siguientes: A elegir 2 entre las siguientes:
horario) - Biologia y Geologia - Ciencias Aplicadas a la Actividad
- Economia Profesional
- Fisica y Quimica + Iniciacion a la Actividad
- Latin Emprendedora y Empresarial
- Tecnologia

- Educacion Fisica (*)
- Religion o Valores Eticos (¥)

Un minimo de 1y un maximo de 4 de las siguientes:
- Artes Escénicas y Danza

Asignaturas
especificas
(de cada uno
de los cursos)

- Cultura Cientifica

- Filosofia

+ Msica

- Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién

- Segunda Lengua Extranjera

« Educacion Plastica, Visual y Audiovisual

+ Una materia del bloque de asignaturas troncales no cursada
« Religion (%)

- Valores Eticos (**)

Asignaturas
de libre
configuracion

« Lengua Cooficial y Literatura (recibira un tratamiento analogo

al de la materia de Lengua Castellana y Literatura)

- Asignaturas especificas no cursadas o materias por determinar
- Materias de ampliacion de los contenidos de alguna de las materias

de los bloques de asignaturas troncales o especificas

(*) Se cursaran en todos los cursos.

(**) Si los padres, madres o tutores legales, o en su caso los estudiantes, no la han escogido
anteriormente.

Fuente: Ministerio de Eduacion, Cultura y Deporte.

En cuanto a la estructura del plan de estudios del Bachillerato, se debe recor-
dar que este tiene tres modalidades que son Ciencias, Artes y Humanidades
y Ciencias Sociales, y este ultimo, a su vez, se subdivide en dos itinerarios:
Ciencias Sociales y Humanidades. Las cuatro opciones de especializacién tienen
materias generales que han de cursar todos los estudiantes independiente-
mente de la modalidad que elijan, y materias generales especificas para cada
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una de las cuatro especialidades. Para este capitulo, lo que importa resefiar
es que entre las materias de opcién para la modalidad de Artes aparece la
asignatura «Cultura Audiovisual I», en 1.2 de Bachillerato.

En 22 de Bachillerato se mantiene la misma estructura que en el primer
curso. Cambian las materias generales para las modalidades (por ejemplo, en
1.2 se estudia «Filosofia» y en 2.2 «Historia de Esparia»; pero «Lengua Castellana
y Literatura» o «Lengua Extranjera» se cursan en 1.2 y 2.2 cursos). I[gualmente,
entre las materias de opcién para la modalidad de Artes vuelve a aparecer «Cul-
tura Audiovisual II», como continuacion de la realizada en 1.2 de Bachillerato.

TABLA 3. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS DE 1.2 DE BACHILLERATO

MODALIDADES

1.2 DE BACHILLERATO CIENCIAS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES ~ ARTES

ITINERARIO: ITINERARIO:
HUMANIDADES CIENCIAS SOCIALES

MATERIAS GENERALES

+ Filosofia
- Lengua Castellana
y Literatura |

Asignaturas
troncales

(El horario lectivo
de estas materias
ocupara, como
minimo, el 50%
del total del
horario)

+ Primera Lengua Extranjera |

+ Matema- « Latin |

+ Matematicas + Fundamentos
ticas | Aplicadas a las del Arte |
Ciencias Sociales |

MATERIAS DE OPCION: al menos dos de las siguientes

- Biologiay - Economia - Cultura
Geologia « Griego | Audiovisual |

- Dibujo + H.2 del Mundo Contemporaneo - H.2 del Mundo
Técnico | - Literatura Universal Contemporaneo

« Fisicay - Literatura
Quimica Universal

Asignaturas
especificas

+ Educacion Fisica

Un minimo de 2 y un maximo de 3 entre las siguientes materias:

- Analisis Musical |

- Segunda Lengua Extranjera |

- Anatomia Aplicada

- Tecnologia Industrial |

+ Cultura Cientifica

- Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

+ Dibujo Artistico |

+ Volumen

- Dibujo Técnico | (salvo que se haya elegido como troncal de opcion)
- Lenguaje y Practica Musical

- Religion

- Una materia del bloque de asignaturas troncales no cursada

Asignaturas de libre
configuracion

(En funcion de lo
establecido por cada

- Lengua cooficial y Literatura, en su caso
- Materias del bloque de asignaturas especificas no cursadas
- Materias de ampliacién de los contenidos de materias del bloque

de asignaturas troncales o especificas

administracion educativa) - Otras materias a determinar

Fuente: Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte.
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TABLA 4. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS DE 2.2 DE BACHILLERATO

MODALIDADES

2.2 DE BACHILLERATO CIENCIAS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES ~ ARTES

ITINERARIO: ITINERARIO:
HUMANIDADES CIENCIAS SOCIALES

MATERIAS GENERALES

- Historia de Espafia
- Lengua Castellana y Literatura Il
- Primera Lengua Extranjera Il

Asignaturas

troncales + Matema- « Latin Il + Matematicas + Fundamentos
(El horario lectivo ticas Il Aplicadas a las del Arte Il
de estas materias Ciencias Sociales Il
ocupara, como X
minimo, el 50% MATERIAS DE OPCION: al menos dos de las siguientes
ﬂzlr?its)l del - Biologia - Economia de la Empresa + Cultura
- Dibujo - Griego Il Audiovisual Il
Técnico Il « Historia del Arte + Artes Escénicas
- Geologia - Historia de la Filosofia - Disefio
- Fisica - Geografia
+ Quimica

Un minimo de 2 y un maximo de 3 entre las siguientes materias:
+ Analisis Musical Il

- Ciencias de la Tierra y del Medioambiente

+ Dibujo Artistico Il

- Dibujo Técnico Il (salvo que se haya elegido como troncal de opcién)
- Fundamentos de Administracion y Gestion

+ Religion

« Historia de la Musica y la Danza

- Imagen y Sonido

- Psicologia

+ Técnicas de Expresion Grafico-plastica

- Segunda Lengua Extranjera Il

- Anatomia Aplicada

+ Tecnologia Industrial 11

- Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion II

- Historia de la Filosofia

+ Una materia del bloque de asignaturas troncales no cursada

Asignaturas
especificas

Asignaturas de libre - Lengua cooficial y Literatura, en su caso

configuracion + Materias del bloque de asignaturas especificas no cursadas

(En funcién de lo + Materias de ampliacion de los contenidos de materias del bloque
establecido por cada de asignaturas troncales o especificas

administracion educativa) - Otras materias a determinar

Fuente: Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.

Como se ha comentado al inicio del epigrafe 2, cada comunidad auténoma
tiene su propia legislacion respecto de la Eso y el Bachillerato, lo que significa
que puede incluir asignaturas segiin lo que considere necesario como, por
ejemplo, las lenguas propias de su comunidad.

Cabe destacar que hay once comunidades auténomas que tienen decretos
u 6rdenes diferentes para la Eso y el Bachillerato. Se trata de Aragon, Castilla
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y Ledn, Catalunya, Comunidad de Madrid, Comunidad Foral de Navarra, Illes
Balears, La Rioja, Pais Vasco, Principado de Asturias y Regién de Murcia.*

Por otro lado, hay seis comunidades auténomas que tienen un tinico
decreto o resolucién que engloba los estudios de la Eso y el Bachillerato. Se
trata de Canarias, Cantabria, Castilla-La Mancha, Comunitat Valenciana, Ex-
tremadura y Galicia. En cuanto a las ciudades auténomas de Ceuta y Melilla,
dependen directamente del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte.

Se destaca esta situacién porque todo ello tiene repercusiones en el
Méster de Formacion del Profesorado de Secundaria, puesto que, segun las
comunidades auténomas, se pueden incluir materias distintas, como serian
las lenguas propias de cada comunidad.

En la TABLA 5 se indica la legislacién vigente en cada comunidad auto-
noma, por ciclos educativos de Eso y Bachillerato.

TABLA 5. MARCO LEGISLATIVO AUTONOMICO, POR CICLOS EDUCATIVOS BASICOS
DE ESO Y BACHILLERATO (2017)

COMUNIDAD .
. MARCO LEGAL AUTONOMICO, POR CICLO EDUCATIVO
AUTONOMA
ANDALUCIA

Decreto 111/2016, de 14 de junio, por el que se establece la ordenacién y el
curriculo de la Educacidon Secundaria Obligatoria en la Comunidad Auténoma
de Andalucia (BoJA, 28-06-2016).
http://www.juntadeandalucia.es/boja/2016/122/2
Orden de 14 de julio de 2016, por la que se desarrolla el curriculo

ESO correspondiente a la Educacion Secundaria Obligatoria en la Comunidad
Auténoma de Andalucia, se regulan determinados aspectos de la atencién
a la diversidad y se establece la ordenacion de la evaluacién del proceso de
aprendizaje del alumnado (B0J4, 28-07-2016).
http://www.juntadeandalucia.es/eboja/2016/144/
BOJA16-144-00289-13500-01_00095875.pdf
Decreto 110/2016, de 14 de junio, por el que se establece la ordenacién y el curriculo
del Bachillerato en la Comunidad Auténoma de Andalucia (BoJ4, 28-06-2016).
http://www.juntadeandalucia.es/boja/2016/122/1
Orden de 14 de julio de 2016, por la que se desarrolla el curriculo correspondiente

Bachillerato

al Bachillerato en la Comunidad Auténoma de Andalucia, se regulan determinados
aspectos de la atencion a la diversidad y se establece la ordenacién de la evaluacion
del proceso de aprendizaje del alumnado (BoJA, 28-07-2016).
http://www.juntadeandalucia.es/eboja/2016/145/
BOJA16-145-00325-13571-01_00095950.pdf

“Para la elaboracién de este texto las autoras han optado por utilizar la terminologia y
grafia usada por el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte para referirse a las co-
munidades autéonomas.
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COMUNIDAD

MARCO LEGAL AUTONOMICO, POR CICLO EDUCATIVO

AUTONOMA
ARAGON

Orden EcD/489/2016, de 26 de mayo, por la que se aprueba el curriculo de la

£SO Educacion Secundaria Obligatoria y se autoriza su aplicacién en los centros
docentes de la Comunidad Auténoma de Aragén (BOA, 02-06-2016).
http://www.boa.aragon.es/cgi-bin/EBOA/BRSCGI?CMD=VEROBJ&MLKOB= 910768820909
Orden ECD/494/2016, de 26 de mayo, por la que se aprueba el curriculo del
Bachillerato y se autoriza su aplicacién en los centros docentes de la Comunidad

Bachillerato Auténoma de Aragon (BoA, 03-06-2016).

http://www.boa.aragon.es/cgi-bin/EBOA/
BRSCGI?CMD=VEROBJ&MLKOB=910897820707

CANARIAS
ESO Decreto 315/2015, de 28 de agosto, por el que se establece la ordenacion de la
Educacién Secundaria Obligatoria y del Bachillerato en la Comunidad Auténoma
. de Canarias. (BOC, 31-08-2015).
Bachillerato http://www.gobcan.es/boc/2015/169/002.html
CANTABRIA
ESO Decreto 38/2015, de 22 de mayo, que establece el curriculo de la Educacién
Secundaria Obligatoria y del Bachillerato en la Comunidad Auténoma de
Cantabria (Boc Extraordinario, 05-06-2015)
Bachillerato

https://boc.cantabria.es/boces/verAnuncioAction.do?idAnuBlob=287913

CASTILLA Y LEON

Orden EDU/362/2015, de 4 de mayo, por la que se establece el curriculo y se regula
la implantacién, evaluacién y desarrollo de la Educacién Secundaria Obligatoria

ESO en la Comunidad de Castilla y Ledn (BocyL, 08-05-2015).
http://www.educa.jcyl.es/es/resumenbocyl/orden-edu-362-2015-4-mayo-
establece-curriculo-regula-implan
Orden EDU/363/2015, de 4 de mayo, por la que se establece el curriculo y se regula
la implantacion, evaluacion y desarrollo del Bachillerato en la Comunidad de

Bachillerato Castilla y Ledn (BocyL, 08-05-2015).

http://www.educa.jcyl.es/es/informacion/sistema-educativo/bachillerato/
bachillerato-regimen-diurno/bachillerato-ordinario/normativa

CASTILLA LA MANCHA

Decreto 40/2015, de 15/06/2015, por el que se establece el curriculo

ESO
de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato en la Comunidad Auténoma
de Castilla-La Mancha (poct, 22-06-2015).

Bachillerato 1. : :

p://www.educa.jccm.es/es/decretobachillerato

CATALUNYA
Decreto 187/2015, de 25 de agosto, de ordenacion de las ensefianzas de la

ESO Educacion Secundaria Obligatoria (poGc, 28-08-2015).
http://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/6945/1441279.pdf
Decret 142/2008, de 15 de juliol, pel qual s'estableix I'ordenacié dels
ensenyaments de Batxillerat (poGc, 29-07-2008).
http://xtec.gencat.cat/web/.content/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/oo59/

Bachillerato 83149087-e159-41c6-agb3-ag693cdd8fig/decret_batxillerat.pdf

Documents per a I'organitzacid i la gestié dels centres Concreci6 i
desenvolupament del curriculum del Batxillerat (22-06-2017).
http://educacio.gencat.cat/documents/IPCNormativa/DOIGC/CUR_Batxillerat.pdf
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COMUNIDAD

. MARCO LEGAL AUTONOMICO, POR CICLO EDUCATIVO
AUTONOMA

COMUNIDAD DE MADRID

Decreto 48/2015, de 14 de mayo, del Consejo de Gobierno, por el que se establece
para la Comunidad de Madrid el curriculo de la Educaciéon Secundaria Obligatoria
(BOCM, 20-05-2015).
http://www.bocm.es/boletin/CM_Orden_BOCM/2015/05/20/BOCM-20150520-1.PDF

ESO

Decreto 52/2015, de 21 de mayo, del Consejo de Gobierno, por el que se establece
Bachillerato para la Comunidad de Madrid el curriculo del Bachillerato (Bocm, 22-05-2015).
http://www.bocm.es/boletin/CM_Orden_BOCM/2015/05/22/BOCM-20150522-3.PDF

COMUNIDAD FORAL DE NAVARRA

Decreto Foral 24/2015, de 22 de abril, por el que se establece el curriculo

de las ensefianzas de Educacién Secundaria Obligatoria en la Comunidad Foral

de Navarra (BON, 02-07-2015).
https://www.navarra.es/home_es/Actualidad/BON/Boletines/2015/127/Anuncio-o/

ESO

Decreto Foral 25/2015, de 22 de abril, del Gobierno de Navarra, por el que se
. establece el curriculo de las ensefianzas del Bachillerato en la Comunidad Foral
Bachillerato
de Navarra (BON, 02-07-2015).

https://www.navarra.es/home_es/Actualidad/BON/Boletines/2015/127/Anuncio-1/

COMUNITAT VALENCIANA

ESO Decreto 87/2015, de 5 de junio, del Consell, por el que establece el curriculo

y desarrolla la ordenacion general de la Educacidon Secundaria Obligatoria y

. del Bachillerato en la Comunitat Valenciana. [2015/5410] (DOGV, 10-06-2015).
Bachillerato http://www.dogv.gva.es/portal/ficha_disposicion_pc.jsp?sig=005254/20158 L=1

EXTREMADURA

ESO Decreto 127/2015, de 26 de mayo, por el que se establece el curriculo de
Educacién Secundaria Obligatoria y de Bachillerato para la Comunidad Auténoma
de Extremadura (DOE, 02-06-2015).

Bachillerato http://doe.gobex.es/pdfs/doe/2016/12900/16040111.pdf
GALICIA
ESO Resolucién do 15 de xullo de 2016, da Direccion Xeral de Educacién, Formacion

Profesional e Innovacidon Educativa, pola que se ditan instrucions para a
implantacién, no curso académico 2016/17, do curriculo establecido no Decreto
86/2015, do 25 de xufio, da Educaciéon Secundaria Obrigatoria e do Bacharelato

Bachillerato nos centros docentes da Comunidade Auténoma de Galicia (oG, 01-08-2016).
http://www.edu.xunta.gal/portal/sites/web/files/20160801_resolucion_
instruccions_curso_16-17.pdf

ILLES BALEARS

Decret 34/2015, de 15 de maig pel qual s'estableix el curriculum de I'Educacié
Secundaria Obligatoria a les Illes Balears (Boi8, 16-05-2015).

ESO
http://weib.caib.es/Normativa/Curriculum_IB/versio_consolidada/Versio_
consolidada_Decret_342015_ESO.pdf
Decret 35/2015, de 15 de maig, pel qual s’estableix el curriculum de Batxillerat
Bachillerato 2 les Illes Balears (BoIB, 16-05-2015).

http://weib.caib.es/Normativa/Curriculum_IB/versio_consolidada/Versio_
consolidada_Decret_352015_Batxillerat.pdf
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COMUNIDAD
AUTONOMA

MARCO LEGAL AUTONOMICO, POR CICLO EDUCATIVO

LA RIOJA

ESO

Decreto 19/2015, de 12 de junio, por el que se establece el curriculo de la
Educacién Secundaria Obligatoria y se regulan determinados aspectos sobre
su organizacién asi como la evaluacion, promocién y titulacion del alumnado
de la Comunidad Auténoma de La Rioja (BOR, 19-06-2015).
http://ias1.larioja.org/boletin/
Bor_Boletin_visor_Servlet?referencia=2386883-1-PDF-493946

Bachillerato

Decreto 21/2015, de 26 de junio, por el que se establece el curriculo de
Bachillerato y se regulan determinados aspectos sobre su organizacién,
evaluacion, promocién y titulacion del alumnado de la Comunidad Auténoma de
La Rioja (BOR, 03-07-2015).
http://www.larioja.org/edu-orden-academica/es/bachillerato/implantacion-
lomce-bachillerato.ficheros/888186-Decreto21-2015%2Cde%2026%20junio %20
curr%C3%ADculo%20Bachillerato.pdf

PAis VAsco

Decreto 236/2015, de 22 de diciembre, por el que se establece el curriculo
de la Educacién Basica y se implanta en la Comunidad Auténoma del Pais Vasco

ESO
(BOPV, 15-01-2016).
https://www.euskadi.eus/y22-bopv/es/bopvz/datos/2016/01/1600141a.pdf
Decreto 127/2016, de 6 de septiembre, por el que se establece el curriculo
Bachillerato del Bachillerato y se implanta en la Comunidad Auténoma del Pais Vasco.

https://www.euskadi.eus/y22-bopv/es/bopvz/datos/2016/09/1604054a.pdf

PRINCIPADO DE ASTURIAS

ESO

Decreto 43/2015, de 10 de junio, por el que se regula la ordenacién y se establece
el curriculo de la Educacion Secundaria Obligatoria en el Principado de Asturias
(BOPA, 30-06-2015).

https://sede.asturias.es/bopa/2015/06/30/2015-10785.pdf

Rectificacion de error habido en el Decreto 43/2015, de 10 de junio, por el que
se regula la ordenacién y se establece el curriculo de la Educacién Secundaria
Obligatoria en el Principado de Asturias (BorA, 03-03-2016).
https://sede.asturias.es/bopa/2016/03/01/2016-02077.pdf

Bachillerato

Decreto 42/2015, de 10 de junio, por el que se regula la ordenacion y se establece
el curriculo del Bachillerato en el Principado de Asturias (BOPA, 29-06-2015).
https://sede.asturias.es/bopa/2015/06/29/2015-10783.pdf

REGION DE MURCIA

Decreto n.2 220/2015, de 2 de septiembre de 2015, por el que se establece el
curriculo de la Educacién Secundaria Obligatoria en la Comunidad Auténoma

ESO
de la Region de Murcia (BORM, 03-09-2015).
https://www.borm.es/borm/documento?obj=anu&id=735576
Decreto n.2 221/2015, de 2 de septiembre de 2015, por el que se establece el
. curriculo del Bachillerato en la Comunidad Auténoma de la Regiéon de Murcia
Bachillerato

(BORM, 03-09-2015).
https://www.borm.es/borm/documento?obj=anu&id=735577
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http://www.larioja.org/edu-orden-academica/es/bachillerato/implantacion-lomce-bachillerato.ficheros/888186-Decreto21-2015%2Cde%2026%20junio%20
https://www.euskadi.eus/y22-bopv/es/bopv2/datos/2016/01/1600141a.pdf
https://www.euskadi.eus/y22-bopv/es/bopv2/datos/2016/09/1604054a.pdf
https://sede.asturias.es/bopa/2015/06/30/2015-10785.pdf
https://sede.asturias.es/bopa/2016/03/01/2016-02077.pdf
https://sede.asturias.es/bopa/2015/06/29/2015-10783.pdf
https://www.borm.es/borm/documento?obj=anu&id=735576
https://www.borm.es/borm/documento?obj=anu&id=735577
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COMUNIDAD

AUTONOMA

MARCO LEGAL AUTONOMICO, POR CICLO EDUCATIVO

TERRITORIO MEC (S0LO CIUDADES AUTONOMAS DE CEUTA Y MELILLA)

ESOy
Bachillerato

Orden ECD/1361/2015, de 3 de julio, por la que se establece el curriculo de
Educacion Secundaria Obligatoria y Bachillerato para el ambito de gestion

del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, y se regula su implantacion, asi
como la evaluacion continua y determinados aspectos organizativos de las etapas
(BOE, 09-07-2015).
https://www.boe.es/buscar/pdf/2015/BOE-A-2015-7662-consolidado.pdf

Correccion de errores de la Orden EcD/1361/2015, de 3 de julio, por la que se
establece el curriculo de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato para
el ambito de gestion del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, y se regula
su implantacion, asi como la evaluacién continua y determinados aspectos
organizativos de las etapas (BOE, 21-07-2015).
https://www.boe.es/boe/dias/2015/07/21/pdfs/BOE-A-2015-8149.pdf

Fuente: Elaboracién propia, a partir de la consulta en las webs institucionales del Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte y de los Departamentos o Consejerias de Educacion de las diferentes

comunidades autonomas.

En la TABLA 6 se puede ver el desglose de las asignaturas vinculadas a la co-
municacién, que son impartidas en los curriculos basicos de la Eso y del Ba-
chillerato en las distintas comunidades auténomas en 2017. Las asignaturas
a las que se hace referencia y que pueden variar de nombre o de contenido
segun las comunidades auténomas son las siguientes:

— En la Eso: Comunicacién Audiovisual; Educacién Plastica, Visual y
Audiovisual; Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién; Tecno-
logias de la Informacion y la Comunicacion (Informatica); Iniciacién a
la Tecnologia; Tecnologia; Tecnologia Creativa.

— En el Bachillerato: Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Iy IT;
Imagen y Sonido; Cultura Audiovisual I y II.
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https://www.boe.es/buscar/pdf/2015/BOE-A-2015-7662-consolidado.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2015/07/21/pdfs/BOE-A-2015-8149.pdf

TABLA 6. ASIGNATURAS VINCULADAS CON COMUNICACION, IMPARTIDAS POR LOS
CURRICULOS BASICOS DE ESO Y BACHILLERATO, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (2017)

COMUNIDAD
) ASIGNATURA Cursos
AUTONOMA
ANDALUCIA
1.2, 2.2 As. especificas
- fon . Lo obligatorias
Educacién Plastica, Visual y Audiovisual & .
3.2, 4.2 As. libre
Curriculo configuracién autonémica
basico
, .2 As. especifica
de la Eso Tecnologia 3 P
4.2 As. troncal
. . s .2 As. libre configuracion
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion 4 .. g
autondmica
1.2 As. troncal
Cultura Audiovisual | .
(modalidad Artes)
i - 2.2 As. Troncal
Curriculo Cultura Audiovisual Il dalidad
basico de (modalidad Artes)
Bachillerato Tecnologias de la Informacidon y la Comunicaciéon | 1.2 As. especifica
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il 2.2 As. especifica
Imagen y Sonido 2.2 As. especifica
ARAGON
» o . L 1.2, 2.2 As. especifica
Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual — -
4.2 As. especifica (optativa)
Tecnologia 4.2 As. especifica (optativa)
Curriculo Elementos transversales (art. 11.1): «Sin prejuicio de
basico su tratamiento especifico en algunas de las materias
de la ESO de la etapa, la comprension lectora, la expresion
oral y escrita, la comunicacién audiovisual, las [todos los cursos]
tecnologias de la informacion y la comunicacion, el
emprendimiento y la educacién civica y constitucional
se trabajaran en todas las materias de conocimiento»
1.2 As. obligatoria
Cultura Audiovisual | .
(modalidad Artes)
E':'r_"cu;o Tecnologias de la Informacién y la Comunicaciéon | 1.2 As. especifica
asico de
: 2.2 As. obligatoria
Bachillerato  cultura Audiovisual I .
(modalidad Artes)
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il 2.2 As. especifica
CANARIAS
Curriculo Educacién Plastica, Visual y Audiovisual 1.2,2.2y3.2 As. especifica
basico . N
de 1a Eso Tecnologia 3.2 As. especifica
1.2 As. obligatoria
Cultura Audiovisual | .
(Modalidad Artes)
E':".r'cu:lo Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion | 1.2 As. especifica
asico de
. 2.2 As. obligatoria
Bachillerato  cultura Audiovisual II

(modalidad Artes)

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il

2.2 As. especifica
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COMUNIDAD

. ASIGNATURA CuRrsos
AUTONOMA
CANTABRIA
- oo - - o ~0u, 0 .
Curriculo Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual 1.2,3.2y 4.2 As. especifica
basico Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion 4.2 As. especifica
de la eso Tecnologia 4.2 As. obligatoria
1.2 As. obligatoria (elegibles
Cultura Audiovisual | dos de entre tres opciones
Curriculo troncales, modalidad Artes)
basico de

Imagen y Sonido

2.2 As. especifica

Bachillerato - —
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion |1

2.2 As. especifica

CASTILLA Y LEON

Curriculo Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual 1.2, 3.2 As. especifica

basico

de la Eso Tecnologia 1.2, 3.2 As. especifica
1.2 As. especifica (modalidad
A L |

Cultura Audiovisual | rtes) [Los padres de .os

alumnos pueden elegirla
como troncal]

Curriculo 2.2 As. especifica (modalidad

basico de

Bachillerato  Cultura Audiovisual Il

Artes) [Los padres de los
alumnos pueden elegirla
como troncal]

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion I

2.2 As. especifica

CASTILLA LA MANCHA

Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual

1.2, 2.2 As. especifica
4.2 (libre configuracion
autondémica)

Curriculo
basico Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion 4.2 As. especifica
de la Eso 1.2 (libre configuracion
Tecnologia Creativa ( . g
autondmica)
Tecnologia 2.2,3.2 As. especifica
1.2 As. obligatoria
Cultura Audiovisual | ;
(modalidad Artes)
Curriculo Cultura Audiovisual II 2.2 As obligatoria
Asi ultura Audiovisu .
ba5|c.o de (modalidad Artes)
Bachillerato
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion | 1.2 As. especifica
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il 2.2 As. especifica
CATALUNYA
Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual 1.2, 2.2, 3.2 As. especifica
Curriculo
. . Tecnologia 12,22, 3.2, 4.2 As. especifica
basico g 20374 P
de la Eso Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién

(Informatica)

4.2 As. especifica
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COMUNIDAD

. ASIGNATURA CURSOS
AUTONOMA
1.2 As. obligatoria
i Cult Audiovisual |
Curriculo ultura Audiovisua (modalidad Artes)
basico de

Bachillerato  cyjtyra Audiovisual Il

2.2 As obligatoria
(modalidad Artes)

COMUNIDAD DE MADRID

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual

1.2,2.2, 4.2 As. especifica

Curriculo 1.2,2.2,3.2 As. libre
basico Tecnologia configuracion autonomica)
de la Eso 4.2 As. troncal
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion 4.2 As. especifica
1.2 As. obligatoria
Cultura Audiovisual | .
(modalidad Artes)
Curriculo o ifi
. 2.2 As. especifica
2 ci Cultura Audiovisual Il .
basico de uitura Audiovisu (modalidad Artes)
Bachillerato

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

2.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il

2.2 As. especifica

COMUNIDAD FORAL DE NAVARRA

Curriculo Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual 1.2,2.9,3.2, 4.2 As. especifica
basico
de la Eso Tecnologias de la Comunicaciéon y la Informacion 4.2 As. especifica

1.2 As. obligatoria

Cultura Audiovisual | X

(modalidad Artes)
Curriculo Cultura Audiovisual Il 2.8 As. e:-speciﬁca
bésico de (modalidad Artes)
Bachillerato

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il

2.2 As. especifica

COMUNITAT VALENCIANA

Curriculo Educacién Plastica, Visual y Audiovisual 1.2,2.9,3.2, 4.2 As. especifica
basico
de la Eso Tecnologia 1.2,2.2,3.2 As. especifica

- 1.2 As. troncal

Cultura Audiovisual | (modalidad Artes)

Curriculo o i

- 2.2 As. especifica
basico de Cultura Audiovisual Il P

(modalidad Artes)

Bachillerato
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il

2.2 As. especifica

EXTREMADURA
. . L 0 20,0 e
Curriculo Educacién Plastica, Visual y Audiovisual 1.2,3.2y 4.2 As. especifica
basico Tecnologia 1.2y 2.2 As. especifica
de la Eso

Tecnologias de la Comunicacién y la Informaciéon

4.2 As. especifica
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COMUNIDAD
AUTONOMA

ASIGNATURA

CuRrsos

Curriculo
basico de
Bachillerato

Cultura Audiovisual |

1.2 As. troncal
(modalidad Artes)

Cultura Audiovisual Il

2.2 As. especifica
(modalidad Artes)

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion II

2.2 As. especifica

GALICIA

Curriculo
basico
de la Eso

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual

1.2,3.2, 4.2 As. especifica

Tecnologia

2.2,3.2 As. especifica

Tecnologia de la Informacion y la Comunicacion

4.2 As. especifica

Curriculo
basico de
Bachillerato

Cultura Audiovisual |

1.2 As. troncal
(modalidad Artes)

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

ILLES BALEARS

Curriculo
basico
de la Eso

El papel de la comunicacién en eSO y Bachillerato en Esparia (2017)

Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual

4.2 As. especifica

Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual |

1.2 As. especifica

Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual Il

2.2, 3.2 As. especifica

Tecnologia |

2.2 As. troncal

Tecnologia Il

3.2 As. troncal

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién

2.2 As. especifica

Curriculo
basico de
Bachillerato

Cultura Audiovisual |

1.2 As. troncal
(modalidad Artes)

Cultura Audiovisual Il

2.2 As. troncal
(modalidad Artes)

Imagen y Sonido

2.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion II

2.2 As. especifica

LA Ri0JA

Curriculo
basico
de la Eso

Educacidn Plastica, Visual y Audiovisual |

1.2 As. especifica
4.2 As. libre conf. Autonom.

Iniciacion a la Tecnologia

1.2 As. libre conf. Autonom.

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion

1.2, 4.2 As. libre conf.
Autonom.

Tecnologia

3.2 As. especifica
4.2 As. troncal

Curriculo
basico de
Bachillerato

Cultura Audiovisual |

1.2 As. troncal
(modalidad Artes)

Cultura Audiovisual Il

2.2 As. troncal
(modalidad Artes)

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion 11

2.2 As. especifica
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COMUNIDAD

. ASIGNATURA
AUTONOMA

CuRrsos

Pais Vasco

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual

1.2,2.9,3.2, 4.2 As. especifica

Curriculo
L. , 1.2, 2.2 As. troncal,
basico Tecnologia o s, especifica
de la Eso 47 7S esp
Tecnologia de la Informaciéon y Comunicacion 4.2 As. especifica
1.2 As. troncal
Cultura Audiovisual | X
(modalidad Artes)
Curriculo o
Lo 2.2 As. troncal
basico de Cultura Audiovisual 11

(modalidad Artes)

Bachillerato
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il

2.2 As. especifica

PRINCIPADO DE ASTURIAS

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual

1.2,3.2, 4.2 As. especifica

Cl:II’.I‘ICu|O , 2.2,3.2 As. especifica
basico Tecnologia
de la Eso 4.2 As. troncal
Tecnologia de la Informacién y Comunicacion 4.2 As. especifica
1.2 As. troncal
Cultura Audiovisual | K
(modalidad Artes)
. 2.2 As. troncal
Curriculo Cultura Audiovisual Il -
basico de (modalidad Artes)

Bachillerato Imagen y Sonido

2.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il

2.2 As. especifica

REGION DE MURCIA

Comunicacién Audiovisual

3.2 As. especifica

Curriculo Educacién Plastica, Visual y Audiovisual 1.2,2.2, 4.2 As. especifica
basico Tecnologia 1.2,3.2 As. especifica
de la Eso g 4.2 As. troncal
Tecnologia de la Informacién y la Comunicacion 4.2 As. especifica
1.2 As. troncal
- modalidad Artes
Cultura Audiovisual | ( I - )
12 As. especifica (para las
otras dos modalidades)
Curriculo o As t |
basico de Cultura Audiovisual Il 27 s, fronca
Bachillerato (modalidad Artes)

Imagen y Sonido

2.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion |

1.2 As. especifica

Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion Il

2.2 As. especifica

TERRITORIO MEC (solo Ciudades Autonomas de Ceuta y Melilla)

1.2y 2.2: As. especificas

Curriculo Educacién Plastica, Visual y Audiovisual
basico ]
de la Eso Tecnologia

(en funcién de la opcion
del centro educativo)
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COMUNIDAD

. ASIGNATURA CURsOs
AUTONOMA
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion | 1.2 As. especifica
Curriculo . . - o
. . Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion Il 2.2 As. especifica
basico de
Bachillerato 2.2 As. especifica

| Sonid
magen y Sonido (para ciclo de Artes)

Fuente: Elaboracién propia a partir del anélisis de los planes de estudio de las distintas Comunidades
Autdnomas hallados en las webs de las respectivas comunidades auténomas.

3. ;Quién imparte las asignaturas de comunicacion
en la Eso y el Bachillerato?

En Espaiia, para impartir docencia en la Eso, Bachillerato y Formacién Profe-
sional hay que cursar obligatoriamente el Méster de Formacién del Profesorado
de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formacién Profesional y
Ensefianza de Idiomas, con una duracion de 6o ECTS,® es decir, un curso acadé-
mico. Dicho Master sustituye al antiguo Certificado de Aptitud Pedagogica (cap)
y tiene como objetivo general desarrollar en los estudiantes las capacidades
requeridas, como el propio nombre indica, para el ejercicio de las profesiones
reguladas de Profesor de ESo, de Bachillerato, de Formacién Profesional y de
Ensefianza de Idiomas.

Cada universidad esparfiola, publica o privada, que esté autorizada por el
Ministerio, podra ofrecer este Master decidiendo cuales son las especialidades
que programa y si las programa anualmente o si las cambia cada cierto tiempo.
Los gobiernos auténomos son los que deciden las plazas totales que pueden
ofertarse desde las distintas universidades de su territorio.

En todos los casos, las universidades estructuran el plan de estudios de
este Master ajustandose a la Orden Ministerial £c1/3858/2007 de 27 de diciem-
bre por la que se establecen los requisitos para la verificacién de los titulos
universitarios oficiales que habiliten para el ejercicio de las profesiones de
Profesor de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formaciéon Pro-
fesional y Ensefianzas de Idiomas (BOE, 29-12-2007). Dicha Orden Ministerial
determina los tres médulos que configuran 52 de los 60 créditos del Master.
Y lo que suele diferenciar la oferta del Master es el ambito de especialidades,
que dependerd de las caracteristicas de cada universidad (si es generalista o
politécnica, por ejemplo) y de su oferta formativa general, que propiciara la
existencia del profesorado competente para poder impartir el Master.

SECTS es la abreviatura de European Credit Transfer System, el sistema unificado de crédi-
tos de asignaturas para cada pais miembro del Espacio Europeo de Educacién Superior.
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Por los ejemplos estudiados en diversas comunidades auténomas, se
observa que la mayoria de universidades suelen ofrecer las especialidades
de las materias obligatorias en la ESO y el Bachillerato, como serian Matema-
ticas, Lengua y Literatura, Lengua Extranjera. Pero también pueden ofrecer
especialidades de Expresién Artistica o Tecnologia. Como ejemplo, citar que
en Catalunya, en el curso 2017-2018, hay 10 universidades entre ptblicas y
privadas que ofrecen el Master de Formacion del Profesorado de Educaciéon
Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formacién Profesional y Enseflanza de
Idiomas, con un total de 1.245 plazas. Pero solo una universidad, la Universitat
de Barcelona, ofrece plazas de la especialidad de Dibujo. Y este curso no se
ofrece ninguna plaza de Latin y Griego/Cultura clasica porque es bienal, como
Dibujo. Por tanto, el curso que hay una oferta de una de estas dos especiali-
dades no se oferta la otra.

Como se ha podido observar, y el hecho es practicamente comun a to-
das las comunidades auténomas, no hay ninguna especialidad que se titule
«Comunicacién» o algo similar. Adema4s, habiendo consultado las webs de los
Departamentos o Consejerias de Educacién de diversas comunidades auténo-
mas respecto de qué titulacion de Grado hay que tener para poder impartir
docencia en Secundaria, Bachillerato y Fp, y por tanto, realizar el Méaster con
una especialidad concreta, vemos que los egresados en los tres grados «clasi-
cos» de comunicacién —Periodismo, Comunicacién Audiovisual, Publicidad y
Relaciones Publicas— y en otros muchos con titulos dispares que han aparecido
a lo largo de los ultimos afios no tienen una entrada especifica.

En algunas comunidades auténomas haber estudiado Periodismo o Co-
municacién Audiovisual, mas el master de secundaria con la especialidad de
Lengua y Literatura, por ejemplo, les permitira impartir clases de Lengua y
Literatura Castellana o de la lengua de la comunidad auténoma correspondiente,
pero eso no es unanime en todo el territorio espafiol.” Por tanto, puede decirse
que los graduados en las especialidades de comunicacion se hallan en inferio-
ridad de condiciones respecto de los egresados en otras carreras universitarias.?

SEn el curso 2017-2018, en Catalunya, ademas de Musica y Dibujo, se ofertan las espe-
cialidades de: Inglés, Francés, Lenguas Extranjeras, Biologia/Geologia, Fisica/Quimica,
Economia, Educacidn Fisica, Filosofia, Geografia/Historia, Lengua y Literatura Castellana,
Lengua y Literatura Catalana, Matematicas, Orientaciéon Educativa y Tecnologia.

7En Andalucia, por ejemplo, ello no es posible y hay una importante discusion al respec-
to entre las universidades y el Gobierno auténomico, asociaciones de periodistas, etc.

8Por ejemplo en Catalunya, para impartir Tecnologia en la Eso, no aparece ninglin grado
de comunicacién, pero para impartir Dibujo se pueden haber hecho los grados de
Audiovisual y Multimedia, y de Medios Audiovisuales.
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4. Analisis de la implantacion

A través de los analisis aportados por investigadores, miembros de la Asocia-
cion de Universidades con Titulaciones de Informacién y Comunicacion (ATIC),
en los que nos han proporcionado informacién y su opinién sobre algunas
comunidades auténomas, y sin d&nimo de ser exhaustivos, detectamos que
hay realidades diversas y no es posible crear un patrén comun. Para el caso
de la comunidad auténoma de Andalucia, a través del trabajo de Maria Jesus
Ruiz Mufioz (2017), «se detectan diversos conflictos de intereses con las areas
de Dibujo y Tecnologia en lo referente al perfil de profesorado requerido para
la implantacién de diversas materias de Eso y Bachillerato relacionados con la
Comunicacién». El profesorado de las 4reas de Dibujo y Tecnologia de los cen-
tros de Ensefianza Secundaria se encuentra fuertemente cohesionado de cara
a la consolidacién y ampliacién de su competencia en las materias relacio-
nadas con Comunicacién. En el caso del Area de Dibujo, ademas de reafirmar
la adecuacion de este perfil para la imparticién de Educacién Pléstica, Visual
y Audiovisual, la Cultura Audiovisual I y II, se reclama la capacidad para im-
partir también Imagen y Sonido, asignatura obligatoria en 2.2 de Bachillerato
y actualmente vinculada al drea de Tecnologia.

Como indica Ruiz Mufoz, «en los diferentes titulos de “Master Universi-
tario en Profesorado de Educacion Secundaria Obligatoria y Bachillerato, For-
macién Profesional y Ensefianza de Idiomas” impartidos en las universidades
andaluzas, se observa que resulta conveniente revisar la correspondencia
establecida entre las diferentes especialidades de master y las titulaciones
que tienen acceso directo a las mismas».

En el caso de Aragon, Javier Fernandez Ruiz (2017) reivindica que «es
fundamental recurrir al patrimonio aragonés, en toda su variedad de mani-
festaciones artisticas, como referente en la aplicacién de conocimientos, en
el disfrute estético y en la conservacién de valores culturales», lo que podria
ser aplicado en las asignaturas de Eso y Bachillerato Cultura Audiovisual, obli-
gatoria en la modalidad de Artes, y Educacién Plastica, Visual y Audiovisual,
especifica en 1.2 y 2.2 de ESO y especifica optativa en 4.2 de Eso.

En Canarias se ha decidido como asignatura de libre configuracién autono-
mica «Historia y Geografia de Canarias». En Galicia se imparte como asignatura
de libre configuracién autonémica «Lingua Galega e Literatura» Para el caso del
Pais Vasco, los planes de estudio determinan que «Lengua Vasca y Literatura»
y «Lengua Castellana y Literatura» deben recibir un tratamiento anélogo. En el
Principado de Asturias los planes de estudio protegen la «lengua asturiana».

En Catalunya, las autoras de este capitulo consideran que «se tiene que
reivindicar la capacidad de los graduados en Comunicacién para impartir di-
versas asignaturas en secundaria. ;Qué sentido tiene que los licenciados en
Sociologia puedan impartir Geografia e Historia, pero en cambio los graduados
de las especialidades de comunicacién no pueden ser docentes de Tic o for-
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macién y orientacién laboral?». También en Catalunya, los planes de estudios
contemplan que las asignaturas de libre configuracién «Llengua i Literatura
Catalana», tanto en Eso como en Bachillerato, tienen que tener el mismo tra-
to, en horas de dedicacién y valor de las asignaturas, que las asignaturas de
«Lengua y Literatura Castellana», segiin el Departamento de Ensefianza de la
Generalitat de Catalunya (2017).

Respecto de la Comunidad de Madrid Carlos Macia Barber (2017) explica
que Cultura Audiovisual forma parte del curriculo del Bachillerato LOE, como
materia troncal de opcién de la modalidad de Artes (en 1.2, junto con Historia
del Mundo Contemporaneo y Literatura Universal; en 2.2, con Artes Escéni-
cas y con Diseno), de las que se eligen dos materias para cursar cada afio. En
la solicitud de inscripciéon en la evaluacion el estudiante indica las materias
troncales de opcién de las que voluntariamente se examinara en la EVAU, entre
un minimo de dos y un méaximo de cuatro. Pero como légicamente reivindica
«esta materia deberia ser obligatoria en todas las modalidades de Bachillerato
por los contenidos que desarrolla y que son imprescindibles para todos los
estudiantes, no solo los de Artes».

Desde Murcia, Leonarda Garcia (2017) explica los objetivos de las asigna-
turas que se imparten en la comunidad (véase TABLA 6) y plantea su necesidad,
asi como la utilidad que tienen para formar a los estudiantes en la comprension
de los medios de comunicacién, la tecnologia y la sociedad del conocimiento.

Para la Comunidad Foral de Navarra, Charo Sddaba indica que «existe
la posibilidad de cursar asignaturas relacionadas con la comunicacién desde la
ESO, pero solo desde la optatividad sujeta a la decisién de los centros, que tienen
muchas otras alternativas de asignaturas que ofrecer. El decreto foral sobre
Cultura Audiovisual I y II refleja una gran comprensién de la importancia y
la necesidad de formacién en este &mbito desde el bachillerato, y el profeso-
rado deberia estar graduado en Comunicacién. Tecnologias de la Informacién
y la Comunicacion es una asignatura de alfabetizacion digital y mediatica,
pero plantea unos retos docentes similares a los indicados en la asignatura
anterior» (SADABA, 2017).

Una mencién aparte se merecen los casos de las ciudades auténomas de
Ceuta y Melilla, en las que las evaluaciones del nivel del alumnado han re-
flejado el bajo nivel de aprendizaje en lenguas y matematicas respecto al resto
de alumnos de las comunidades auténomas, motivo por el cual se ha optado
por reforzar las materias de Ampliaciéon de Lengua Castellana y Literatura y
Ampliacién de Matematicas.
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5. Conclusiones

Vivimos en plena sociedad de la comunicacién o del conocimiento, y ello im-
plica que los ciudadanos deberian tener unas bases de alfabetizaciéon mediatica
que en estos momentos, al menos en Espafia, no quedan garantizadas por el
propio sistema educativo de primaria y secundaria. De todas formas, aunque
no aparezcan en los curriculos asignaturas con el nombre especifico de Al-
fabetizacién Mediatica, que es un caballo de batalla de la Unesco desde hace
décadas y sobre la que hay abundante literatura cientifica y especialistas en
Espafia y a escala internacional, si hay otras que pueden ayudar en ese camino.
Por ejemplo, la asignatura de Cultura Audiovisual si que es impartida por
profesionales que han estudiado las carreras de comunicacién, y como dice
Carlos Macia Barber (2017) ha de ayudar a exponer lo audiovisual como sefia de
identidad moderna, desde la globalidad a los flujos de lo audiovisual, desde su
regulacion al uso de los productos, su impacto en las audiencias, qué supone
la publicaciéon en la red de productos elaborados con pocos medios técnicos y
al margen de la industria. Y eso incluye el rol de la comunicacién digital, de
todos los mensajes y redes sociales que circulan en Internet y que han trans-
formado los comportamientos sociales y el envio y la recepcién de informacion.
Ante todo lo expuesto, y teniendo en cuenta que la Asociacién de Universi-
dades con Titulaciones de Informacién y Comunicacion (ATIC) como institucién
que tiene que velar no solo por los intereses de las universidades que imparten
los titulos de comunicacidn, sino también por los de sus graduados, las con-
clusiones que se proponen, a modo de recomendaciones, son las siguientes:

— Reivindicar que haya asignaturas obligatorias en Eso y Bachillerato,
absolutamente para todos los estudiantes, que les den las pautas y los
recursos para ser ciudadanos alfabetizados medidticamente, sabiendo
qué son, para qué se usan y como pueden incidir ellos mismos —como
audiencia y productores de mensajes— en los medios de comunicacion
de masas en la era digital.

— Reivindicar la exigencia de la formacién universitaria en grado, mas-
ter o doctorado en comunicacién del docente que imparta asignaturas
relacionadas con la comunicacién en Eso, Bachillerato y Formacion
Profesional.

— Necesidad de asesoramiento, por parte de ATIC y/o los responsables
académicos de las distintas universidades con grados de comunicacién,
ante las consejerias o departamentos de Educacién de las comunidades
auténomas, de los programas de formacién de Master Universitario
en Profesorado de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato,
Formacion Profesional y Ensefianza de Idiomas. No aparece nin-
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guna especialidad relativa a la comunicacién mientras que si hay
asignaturas en ESo, Bachillerato y FP que tienen relacién directa con
la comunicacién. Por tanto, se deberia conseguir que las respectivas
comunidades auténomas incluyeran entre las especialidades a cursar
en el Master, una que fuera Comunicacién.

Incidir como asociacién (atic) en las pautas del contenido de las asig-
naturas ya establecidas en los curriculos y que se han comentado en
los capitulos anteriores, para promover la alfabetizaciéon mediatica,
que es una de las batallas de la Unesco desde hace décadas y que se
revela como imprescindible en la sociedad del conocimiento.

En vistas a la revision de la LoMCcE, a través del Pacto de Estado So-
cial y Politico para la Educacién, y la aprobacién de una nueva Ley
de Educacién, reivindicar la docencia de las asignaturas de Cultura
Audiovisual y Educacién Plastica, Visual y Audiovisual, para los gra-
duados de comunicacién o cualquiera que sea incluida en una nueva
Ley y se refiera al &mbito comunicativo.

Solicitar que los graduados en comunicacién puedan impartir otras
asignaturas para las que estdn capacitados y que existen en los cu-
rriculos, como Lengua y Literatura, Tecnologia, Tecnologias de la In-
formacién y la Comunicacién o Imagen y Sonido, por citar algunas.

Se considera que ATIC podria constituirse como lobby o grupo de in-
terés, amparandose en la Ley de Transparencia, para poder influir en
las préximas leyes de educacion, con el fin de velar por las responsa-
bilidades que figuran en sus Estatutos.
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CAPITULO III: COMUNICACION Y EMPLEO

Los estudios en Periodismo
en relacion a la industria informativa:
el caso de tres grados en el EEES

Alex Araujo Batlle
(Tecnocampus, adscrita a la Universitat Pompeu Fabra de Barcelona)

Josep Lluis Micé
(Universitat Ramon Llull de Barcelona)

RESUMEN

El creciente niumero de profesionales del periodismo y la comunicacién que
se forman en el contexto universitario reaviva el debate clasico sobre la vision
profesionalizadora o académica de los estudios en periodismo y comunicacion.
El presente trabajo analiza el caso de tres Grados en Periodismo de tres centros
universitarios catalanes, dos en modalidad presencial y uno en modalidad no pre-
sencial. A través de la triangulacién de metodologias cuantitativas y cualitativas se
aborda la cuestién de la proximidad entre la universidad y la industria desde una
doble perspectiva: la de las habilidades y las competencias demandadas desde la
industria en relacion a las trabajadas en los planes de estudio, y la de las plata-
formasy los contenidos adoptados por la industria en relacién a los usados en el
contexto universitario. Los resultados muestran que el eje comun en los Grados
en Periodismo son aquellas asignaturas relacionadas con la profesion, como el co-
nocimiento de su historia, su estructura, su lenguaje o su funcionamiento. En este
sentido, se observa un vacio en las asignaturas basicas y obligatorias, en el trabajo
o explicitacién de las competencias relacionadas con la gestidn de redes sociales o
vinculadas al perfil de community manager. En relacion al eje de las plataformas
y los formatos, una encuesta a 276 estudiantes apunta a una universidad mas
asincrona y textual frente a un contexto no universitario sincrono y audiovisual.
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PALABRAS CLAVE

Desarrollo de habilidades, periodismo, comunicacién, universidad, industria de
la informacidn, Internet, educacién sobre medios de comunicaciéon, ensefianza
multimedia, comunicacion movil.

1. Introduccion y estado de la cuestion

El debate acerca de la visién profesionalizadora o académica de los estudios
en periodismo no es nuevo. Se conoce como Media Wars el episodio que tuvo
lugar en Australia a finales de los go acerca de la orientacién académica o
profesionalizadora de la universidad (TURNER, 2000). Este debate gana fuerza
con el crecimiento de la oferta formativa universitaria en esta drea y con el au-
mento de profesionales que se forman en un contexto universitario, obligando
a revisar el enfoque profesionalizador de los planes de estudio (TURNER, 2000;
DE BURGH, 2003; WILLNAT & WEAVER, 2006; NOLAN, 2008).

Mas all4 del debate clésico, Internet y la digitalizacién han representado
un fenémeno disruptivo que va mas alld del periodismo (SAEz, 2015). Puesto
que la educacién estd —y ha estado— mediada por artefactos tecnolégicos, ya
en la década de los ochenta y principios de los noventa se debatia la influen-
cia de los media en la educacion sin dar con una conclusion clara pero dejan-
do la puerta abierta a posibles innovaciones tecnolégicas (CLARK, 1985; 1994;
KozMaA, 1994). Puesto que evolucién de las Tic y de Internet conlleva riesgos y
retos que necesariamente se deben afrontar (CRuz DOMINGUEZ, 2007), el debate
sobre dicha influencia sigue abierto y, aunque sin evidencias claras de que
dicha influencia conlleve mejoras en el aprendizaje (ONGUN & DEMIRAG, 2015;
NOGUERA, 2015), resulta necesario encontrar la forma de integrar las Tic en
los procesos de aprendizaje (TorRES DiAz et al, 2015).
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1.1. La formacidn de los profesionales del periodismo

Desde el trabajo publicado por la UNESCO en 1957 hasta el més reciente titulado En-
sefianza del Periodismo y Formacion de Periodistas publicado en 2013 (UNESCO, 2013),
son diversos los autores que han abordado el tema de la formacién de los pro-
fesionales de la comunicacién y el periodismo. Algunos ejemplos los encon-
tramos en los trabajos de GORDON (1991) 0 HUMANES (1998) publicados a finales
del siglo xx, o en trabajos mas recientes y con los efectos de la digitalizacion
cada vez mas presentes (TURNER, 2000; WILLNAT & WEAVER, 2006; WU, 20086;
KELLEY, 2007; NOLAN, 2008; SANDERS et al, 2008).

Ya entrando en la segunda década del 2000, encontramos algunos trabajos
en el ambito espatiol centrados en los efectos del EEES en la formacién de perio-
distas. La escasa presencia de asignaturas basicas u obligatorias relacionadas con
el periodismo digital en los planes de estudio (TEJEDOR, 20064; ROSIQUE, 2013),
la pérdida de peso de los contenidos relacionados con las humanidades o el
mayor protagonismo de los contenidos de las areas de la comunicacién y el
periodismo (SANCHEZ-GARciA, 2013) son algunas de las caracteristicas de los
grados actuales. ;Esta fotografia nos muestra un escenario éptimo para la for-
macién de los futuros profesionales del sector? ;Debemos adaptar los planes
de estudio a la evolucién que esta viviendo la industria?

Guilles Bastin analizé en 2012 la evolucion de mas de mil profesionales del
periodismo en Francia concluyendo que buena parte de ellos estan saltando a
otros sectores en los ultimos afos, especialmente al de las relaciones publicas
o al de las actividades relacionadas con la web (BASTIN, 2012). El énfasis en la
conexion de los perfiles profesionales del periodista con los nuevos perfiles
digitales o con la apertura a otros sectores es una de las lineas clave apuntadas
desde la industria (COL-LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA, 2013), habilidades
demandadas a la par con los conocimientos generales, el lenguaje del medio
o, especialmente, la predisposicion y actitud. Estas competencias clésicas con-
viven con el creciente protagonismo de los perfiles vinculados al estratega de
las redes sociales o al profesional multimedia (Mic¢, 2012).

Desde el mundo empresarial se lanzan constantemente sondas sobre las
habilidades de los perfiles demandados poniendo de manifiesto la importancia
de vincular la universidad a la realidad mercado laboral (cyD, 2010). Algunas de
las habilidades transversales o soft skills que se apuntan como claves estan
relacionadas con la comunicacién oral y escrita, el dominio de las herramien-
tas ofimaticas, la orientacion a servicio o la capacidad para la resolucion de
problemas (ANDERSON & GANTZ, 2013).

Mas allé del mercado laboral y desde la perspectiva de la academia, ve-
mos como la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacién
(ANECA), en su libro blanco de los titulos en Comunicacion, sitia en un plano
central aquellas habilidades vinculadas con el saber hacer. Como mas valo-
radas aparecen también la expresién y comunicacién —oral y escrita—, y las
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relacionadas con el conocimiento del proceso informativo y comunicativo
ocupan los primeros lugares.

Aparte de las instituciones encargadas de definir el marco que rige los
estudios oficiales, distintos académicos abordan la cuestién coincidiendo en
algunas de las recetas de futuro. La gestion de la informacién resulta una pie-
za clave, entendida como un proceso integrado de filtraje, curacién y difusiéon
incluso acufiando el término de Ccontent curator (BARGHAVA, 2009) presente en
distintos perfiles profesionales de la comunicacién (GUALLAR Y LEIVA-AGUILERA,
2013). Otro concepto vinculado a la transformacién del curriculum académi-
co es el de «transversalidad mixta» que apunta a la hibridacion del perfil de
ciberperiodista con el perfil de periodista clasico (TEJEDOR, 2006B).

1.2. La formacién en una universidad hibrida

La Conferencia de Rectores de las Universidades Espafiolas (CRUE) publicaba
en 2013 un estudio en el que se apuntaba que més del 9o % de estudiantes y
profesores utilizan habitualmente plataformas de docencia virtual (CRUE, 2013).
Este dato a nivel espafiol va en la misma direccién que el publicado en 2014 a
nivel internacional por el centro de investigacién EDUCAUSE que, con un estudio
a mas de 8oo universidades y a méas de 75.000 estudiantes, concluia que el 99 %
de las instituciones disponian de una plataforma r.ms (DAHLSTROM et. al, 2014).

Ambos trabajos muestran cémo el panorama universitario presencial
sufre una situacién de hibridacién en los artefactos tecnolégicos de mediaciéon
con —y entre— los estudiantes que nos transporta de nuevo a la reflexién de
Clark y Kozma. En este sentido autores como Rivera, Cuadrado o Fernandez
apuntan a la relevancia de las Tic en profesores y estudiantes para entender
la implantacién del EEES en el sistema universitario (RIVERA BALBOA, 2008;
CUADRADO Y FERNANDEZ, 2008).

Para explicar este crecimiento en el uso de artefactos tecnoldgicos resulta
imprescindible tener en consideracién a la generacién que actualmente esta
en la universidad (JARAMILLO et al, 2013). Autores como Harward o Simonson
describen cémo las tecnologias y la red forman parte de manera integrada
de esta generacién y como esta generacién se relaciona con la educacién su-
perior (HARWARD, 2008; KEETER Y TAYLOR, 2009; SIMONSON, 2010). De hecho,
vemos cémo no solo las plataformas estdn mutando sino que los formatos
también lo estan haciendo. Entre los estudiantes son las plataformas de video
y la mensajeria instantanea las mds usadas (ROGERS-ESTABLE, 2014) siendo
los contenidos visuales los que generan mas interaccién (VALERIO et al, 2015).

El objetivo del presente trabajo es comparar la universidad y la industria
desde dos ejes: el de las habilidades y competencias, y el de las plataformas y
los formatos. En el primero de ellos, se toman aquellas habilidades y compe-
tencias demandadas desde la industria y se comparan con las trabajadas en
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las asignaturas basicas y obligatorias de los tres casos objeto de estudio. En el
segundo eje se toman las plataformas y los contenidos con los que esta traba-
jando la industria informativa y se comparan con las que se estan trabajando
en el contexto universitario.

2. Metodologia

La metodologia principal de este trabajo se basa en un estudio de caso de tres
centros universitarios del sistema universitario cataldn. Encontramos diversos
elementos que nos muestran que el sistema universitario cataldn es un marco
representativo para los estudios en periodismo. En primer lugar, y segtn los datos
del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, el curso 2013/2014 se iniciaba con
un total de 1.030 centros universitarios en el estado espafiol, siendo Catalunya la
tercera comunidad auténoma con mas centros universitarios; de hecho, el 27,9 %
del total de estudiantes universitarios en Espafia inician sus estudios en uni-
versidades de Catalunya (MEC, 2013). En segundo lugar, y desde una perspectiva
histérica, destacar que a principios de los afios setenta una de las tres primeras
facultades de Ciencias de la Informacién creadas en Espaiia fue en la Universi-
tat Autonoma de Barcelona. Esta oferta ha evolucionado, ofreciendo en el curso
2012/2013 un total de 1.299 plazas en estudios en periodismo o afines solo en
Catalunya (UPF, 2013). Finalmente, destacar que dentro del sistema universitario
catalan encontramos distintas instituciones consolidadas tanto de titularidad
publica como privada, al mismo tiempo que contamos un centro singular y con-
solidado en la formacién a distancia como es la Universitat Oberta de Catalunya.

Aparte de la solidez del sistema universitario cataldn, destacar también
la existencia de un panorama medidtico rico y heterogéneo, con presencia de
agentes relevantes de caracter publico y privado. Motivo de esta solidez, po-
demos encontrar distintos trabajos en el area de la comunicacion y el perio-
dismo centrados en este territorio (SCOLARI et al, 2006; MicO, 2012; UPF, 2013).

Por todos estos motivos se ha considerado el sistema universitario catalan
un contexto suficientemente representativo para abordar este trabajo. Para
tener una muestra representativa de las distintas modalidades —presencial y
no presencial— y de las distintas tipologias de centros —de titularidad privada
y de titularidad publica—, se ha tomado como base del estudio el Grado en
Periodismo de la Universitat Pompeu Fabra (UPF), unos estudios en modalidad
presencial en un centro publico; el Grado en Periodismo de la Facultad de Co-
municacién y Relaciones Internacionales de Blanquerna, Universitat Ramoén
Llull (URL), unos estudios presenciales en un centro de titularidad privada; y
finalmente el Grado en Comunicacion de la Universitat Oberta de Catalunya,
un grado en modalidad no presencial con la caracteristica de agrupar las dis-
tintas ramas de los estudios en comunicacién.
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Para abordar cada uno de los ejes se ha usado una triangulacién de técnicas
cuantitativas y cualitativas que se complementan y refuerzan los resultados.
La primera de las técnicas usadas para el eje de las habilidades y competen-
cias ha sido una metodologia descriptiva basada el analisis de contenidos, una
técnica frecuente en estudios de comunicaciéon (DIBEAN Y GARRISON, 2001,
SINGER, 2001; PAULUSSEN, 2004; SALAVERRIA, 2005). En primer lugar, y a partir
de la vision de la industria, el mercado laboral, la academia y los expertos, se
ha elaborado un glosario con las diez competencias clave del periodista (ccp).

TABLA 1. GLOSARIO DE LAS DIEZ COMPETENCIAS CLAVE DEL PERFIL DE PERIODISTA (CCP)

Habilidades ofimaticas y herramientas Tic:

ccP1 . - .
Conocimientos de las herramientas de trabajo

ccp2 Habilidades organizativas y de trabajo en equipo

ccp3 Dominio de multiples idiomas

ccpa Emprendimiento, independencia, iniciativa y resoluciéon de problemas

ccps Gestidn de la informacién (busqueda, seleccion y difusién)

Comunicacién oral y escrita; conocimiento de la audiencia y redaccién

ccP6 e . . s
periodistica; del sector y de su funcionamiento e historia

ccp7 Conocimientos del ambito a curar (cultura general y actualizaciéon constante)

ccpg Conocimiento de los Social Media, gestion de redes sociales

ccp9 Humanidades: Conocimientos generales actuales y actualizados

ccp1o Polivalencia

A partir de este glosario, se han analizado las memorias de los tres grados
objeto de estudio sustituyendo cada una de las competencias definidas por
una de las ccp. A partir de esta transformacion, se han analizado todas las
asignaturas basicas y obligatorias de cada uno de los tres grados para ver qué
ccp estan mas presentes. En segundo lugar se han realizado una serie de en-
trevistas semiestructuradas a profesores y responsables de grado de las tres
universidades objeto de estudio con el objetivo de contextualizar los resultados
obtenidos en el analisis.

En el eje de las plataformas y los formatos, en primer lugar se ha realiza-
do una encuesta a un total de 276 estudiantes de los dos centros presenciales,
139 de la UPF y 137 de la URL. El objetivo de esta encuesta ha sido ver si los
resultados obtenidos en el contexto universitario estdn alineados con distin-
tos informes del sector que muestran el consumo mediatico (GOOGLE, 2012;
AZEVEDO, 2013; NIELSEN, 2013; ONTSI, 2013; CAUMONT, 2013; UNIVERSIDAD DE
NAVARRA, 2014; GIMENO, et al,, 2014; AIMC, 2014). Esta encuesta se ha dividido
en tres bloques: a) Acceso, frecuencia y habitos de consumo, b) Plataformas
y dispositivos, y c¢) Formatos y contenidos. Con el objetivo de buscar si hay
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diferencias en funcién del contexto, para cada una de las cuestiones plantea-
das en los tres bloques se ha preguntado por los hébitos de consumo en el
contexto universitario y en el contexto no universitario. Para complementar
estos resultados, se han realizado entrevistas a distintos agentes de los tres
centros: a) el personal encargado del disefio y la gestién de las plataformas
de soporte, b) al profesorado, y c) a los responsables de cada grado (directores
v jefes de estudios). Finalmente, en este eje de plataformas y contenidos, el
resultado de las entrevistas y los resultados de la encuesta a los dos centros
presenciales, se han comparado con el centro no presencial a través de las
publicaciones periédicas facilitadas por el mismo centro.

3. Resultados

Los resultados de esta investigacién se apuntan a continuacioén.

3.1. Competencias y habilidades de las asignaturas basicas y obligatorias
de los tres Grados

A partir del andlisis de contenido vemos que el Grado en Periodismo de la
Universidad Pompeu Fabra estd formado por cuatro itinerarios: humanidades,
politicas, econdémicas y derecho; esto condiciona dos de las ccp: la ccpo por
el hecho de que ya existe un propio itinerario de humanidades que refuerza
esta competencia, y la ccp7 ya que buena parte de los contenidos sobre los te-
mas especificos de los itinerarios no se encuentran en el eje troncal del Grado.

TABLA 2. RESUMEN DE CCP EN EL GRADO EN PERIODISMO DE LA UPF

TOTAL ASIGNATURAS FORMACION BASICA  FORMACION OBLIGATORIA
ccP1 13 5 8
ccp2 n 3 8
ccp3 13 5 8
CCP4 18 6 12
cCcP5 17 5 12
ccP6 18 6 12
ccpP? 4 0 4
ccps 0 0 0
ccP9 10 3 7
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Destacar que, en el caso de la memoria de la UPF, en cada una de las asignaturas
analizadas hay asociadas un gran nimero de competencias. Habria que llevar
a cabo una aproximacién mas al detalle del desarrollo de estas dentro del aula
para ser capaces de detectar el motivo y el como se trabajan todas estas com-
petencias en una misma asignatura.

En el caso del Grado en Periodismo de Blanquerna, si hacemos un primer ana-
lisis del conjunto de competencias trabajadas, encontramos que la Comunicacién
oral y escrita; conocimiento de la audiencia y redaccién periodistica (ccpe) es la que
esta mas presente en el conjunto de materias de formacién basica y obligatoria.

TABLA 3. RESUMEN DE CCP EN EL GRADO EN PERIODISMO DE BLANQUERNA (URL)

TOTAL ASIGNATURAS FORMACION BASICA FORMACION OBLIGATORIA

ccP1 8 1 7
ccp2 0 0 0
ccP3 3 2 1
CCP4 4 1 3
CCP5 3 1 1
cCcP6 22 3 19
CcCP?7 2 0 1
ccps 0

ccP9 3 2

El conocimiento de las herramientas de trabajo (ccp1) también se encuentra
entre las competencias mas trabajadas, en cambio, al otro lado de la balanza,
encontrariamos las competencias ccp2 y ccp8 que hacen referencia al trabajo
en equipo y a lo relacionado con las redes sociales: ninguna de las dos compe-
tencias estan reflejadas en las asignaturas de formacién obligatoria o basica.

TABLA 4. RESUMEN DE CCP EN EL GRADO DE COMUNICACION DE LA UOC

TOTAL ASIGNATURAS FORMACION BASICA  FORMACION OBLIGATORIA

ccP1 9 2 7
ccpP2 8 4 4
ccp3 3 1 2
CCP4 10 4 6
CCP5 1 3 8
cCcP6 19 6 13
ccP? 2 1 1
ccps 0 0
ccP9 2
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Finalmente, en el anélisis del Grado en Comunicacién de la voc, vemos que a
pesar de no ser un grado presencial como los dos casos anteriores, las compe-
tencias trabajadas no se alejan demasiado de lo que hemos visto hasta ahora,
con el protagonismo de los conocimientos generales de la profesién (ccpe) como
eje comun en las asignaturas de formacién basica y obligatoria. Las habilida-
des en torno a la emprendeduria, independencia, iniciativa y resolucién de
problemas, y lo que podriamos aproximar al perfil del content curator, Gestién
de la informacion (busqueda, seleccién y difusién), también se encuentran
entre las competencias mas trabajadas. En el extremo de las menos trabajadas
estd la gestiéon de redes sociales (ccps), un rasgo comun en los tres estudios
analizados, acomparfiado de la parte de humanidades e idiomas (ccpo y ccp3).

FIGURA 1. COMPARACION DE CCP ENTRE LOS GRADOS EN PERIODISMO
Y COMUNICACION DE LA UPF, URL Y UOC
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3.2. Habitos de consumo de los estudiantes

El primero de los bloques de la encuesta nos muestra un contexto universita-
rio mas asincrono. Observamos que cuando se trata de acciones por temas no
vinculados a la universidad mas del 9o % de estudiantes se conecta varias veces
al dia, mientras que cuando hablamos de temas universitarios esta frecuencia
baja a poco mas del 50%. Esta tendencia se confirma cuando preguntamos
por la frecuencia de algunas acciones realizadas. Vemos que la frecuencia en
acciones como la descarga de archivos y la comunicacién usando servicios
asincronos —foros, tableros, etc.— es superior en el contexto universitario y
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N en cambio, el consumo de contenidos online y la comunicacién usando servi-
§ cios sincronos —chat, mensajeria instantdnea, etc.— es superior para temas
;J no vinculados a la universidad.
<
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Cuando hablamos de movilidad, los resultados nos muestran también dos
fotografias diferentes. En el contexto universitario la frecuencia de acceso
desde dispositivos méviles a través del navegador es superior, mientras que
en el contexto no universitario, son las Apps las més usadas para acceder a la
red. Estos resultados se ven reforzados cuando preguntamos por los lugares de
acceso y solo el acceso desde el hogar se mantiene equilibrado. El acceso en los
lugares habilitados o desde el trabajo son las conexiones vinculadas a temas
universitarios mas frecuentes, mientras que la frecuencia mas alta de cone-
xién en movilidad la encontramos en los temas no vinculados a la universidad.

FIGURA 4. ACCESO DESDE DISPOSITIVOS MOVILES
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FIGURA 5. LUGARES DE ACCESO A INTERNET
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En relacién a los dispositivos, vemos que cada estudiante dispone, de media,
de 3,8 dispositivos de conexién a la red, siendo 4 el niumero de dispositivos por
estudiante mas frecuente. Igual que sucede en los informes desde el sector,
los resultados muestran que el ordenador portatil y el teléfono moévil 36/4G
son los més usados en ambos contextos. Aun asi el ordenador portatil gana
en frecuencia para temas relacionados con la universidad y el teléfono maévil
para tema no relacionados con esta.

Comunicacidn y empleo

FIGURA 6. FRECUENCIA EN EL USO DE DISPOSITIVOS
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Finalmente, en el bloque de formatos los resultados nos muestran una uni-
versidad textual frente a una realidad externa audiovisual. Si nos fijamos en
la tabla, vemos que los formatos mas usados en el contexto universitario son
el papel, el PpF y el formato web (html), este iltimo mostrando un equilibrio
en ambos contextos. Las imagenes, el audio, el video y los interactivos son
formatos claramente mas usados en el contexto no universitario.

FIGURA 7. FORMATOS DE CONSUMO DE CONTENIDOS
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Pero mas alla del uso, jcudl es la percepcion de los estudiantes sobre los for-
matos de trabajo? En la tultima parte del cuestionario se les pregunta a los
estudiantes cudl de los formatos les parece mas adecuado para el contexto
universitario. Si comparamos los resultados obtenidos con el punto anterior,
vemos que el papel, el PDF y la web mantienen un equilibrio entre el uso que se
les da y la percepcién por parte de los estudiantes, en cambio en los formatos
de imagen, el video, el audio y los interactivos, la percepcién de los estudian-
tes es que se deberian usar con mas frecuencia en el contexto universitario.

FIGURA 8. FORMATOS MAS ADECUADOS PARA EL CONTEXTO UNIVERSITARIO
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3.3. El modelo online

Mas allé de los resultados cuantitativos de las encuestas a los estudiantes
presenciales, las entrevistas realizadas a distintos agentes de los tres centros
nos muestran un escenario muy distinto cuando hablamos de centros presen-
ciales y centros no presenciales. Al no disponer de resultados en las mismas
condiciones de los estudiantes de la uoc se hace dificil la comparaciéon directa
en el aspecto de las plataformas y formatos. De todas formas, y a partir de
las entrevistas al personal de soporte, han salido a la luz diversos informes
de trabajo y valoraciones que, complementadas con las publicaciones anuales de
la misma institucién (PLANELL, 2014) nos muestran un escenario muy diferente
tanto en estrategia como en ejecucién. Un ejemplo es la variedad de formatos
con los que se ofrecen los materiales de las asignaturas permitiendo al estu-
diante elegir. Esta visién final no es una casualidad sino que la elaboracién de
materiales forma parte de un proceso pautado y regulado sobre las personas
y servicios implicados e incluso sobre los formatos de produccién finalistas,
optando por formatos XML que posteriormente se traduciran a los multiples
formatos disponibles para el estudiante.
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FIGURA 9. EJEMPLO DE FORMATO DE MATERIALES EN UN AULA DE LA UOC
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4. Conclusiones

Tras el analisis de los tres casos encontramos algunos elementos coincidentes
y algunas divergencias substanciales. Un elemento comun es el proceso de
cambio en el que se encuentran inmersas las tres organizaciones. Tras hablar
con el personal, profesorado y responsables de los tres centros, vemos que las
plataformas estdn en constante cambio y que existen proyectos en curso que
se materializardn en los préximos cursos. Uno de los aspectos que abordan
estos proyectos y que representan otro aspecto comun en los tres centros es la
diversidad de plataformas. Especialmente en los centros presenciales encontra-
mos la convivencia entre la web corporativa, el campus virtual, la plataforma
eLearning (Lms), la plataforma de correo electrénico (a menudo GoogleApps)
e incluso otras plataformas puntuales de desarrollo propio.

Entrando en los dos ejes centrales de este trabajo, observamos que no
hay una diferencia substancial entre las competencias y habilidades traba-
jadas en las asignaturas basicas y obligatorias de los tres grados. El patréon
se observa muy similar dando mas peso a aquellas habilidades propias de la
profesién y con escasa presencia de aquellas que hacen referencia a la gestion
de redes sociales o perfiles digitales. Cabe decir que esta segunda observacién
puede darse por dos motivos: o bien por la inexistencia de estas habilidades
o competencias o bien por la no explicitacién de estas, es decir, que se estén
trabajando pero no se expliciten en los planes docentes.

En relacién a las plataformas y los contenidos, vemos que la realidad de los
casos presenciales y del caso no presencial es muy distinta, tanto en la estrate-
gia como en los recursos. Si nos centramos en el caso de los grados presenciales
podemos observar una realidad bien diferenciada entre lo que sucede en el con-
texto universitario y lo que sucede fuera de este. Podemos afirmar que el contexto
universitario es méas asincrono, con menos movilidad y mas textual. En cam-
bio, el contexto no universitario es mas inmediato, en movilidad y audiovisual.
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CAPITULO III: COMUNICACION Y EMPLEO

Nuevos perfiles laborales en comunicacion
en Tarragona: estudio sobre la evolucion

de la oferta de practicas extracurriculares
en la Universidad Rovira i Virgili (2014-2017)

Marta Montagut Calvo
(Universitat Rovira i Virgili de Tarragona)

RESUMEN

La crisis estructural del sistema mediatico generada por las nuevas tecnologias 'y la
reestructuracion de la financiacion se vio agravada, a partir de 2011, por una crisis eco-
nomica mundial que acelero los procesos de precarizacion en el sector comunicativo.
En el caso de Catalufia, y en concreto en la provincia de Tarragona, dicha crisis genero
no solo el despido de profesionales y el cierre de algunos medios de comunicacion
locales, sino también una profunda precarizacion de las profesiones relacionadas
con la comunicacién en un tejido mas limitado y endeble que el que se genera en
Barcelona. La Universidad Rovira i Virgili (URV), que desde 2009 ofrece los grados de
Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad i RrRPP, abastece a un mercado co-
municativo de proximidad que ha pasado por diversas fases. Nuestro analisis (2014-2017)
ofrece datos de como la oferta comunicativa ha evolucionado de un perfil de ocu-
pador tradicional —televisién, radio y prensa— de medios ya establecidos y/o con
financiacion publica a una progresiva diversidad de perfiles donde la comunicacién
empresarial e institucional ha ganado peso y el periodismo local digital ha aparecido
como un ocupador estable y solvente. El analisis se ha realizado a partir de los per-
files comunicacionales de los convenios de practicas extracurriculares realizados por
el Servei d'Ocupacié Universitaria de la URv y aquellos perfiles solicitados a través de
las denominadas Becas Santander en el periodo delimitado para el analisis.

PALABRAS CLAVE

Empleabilidad, perfiles laborales, ury, Tarragona, comunicacion.
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1. Introduccién

Desde el inicio de la crisis econémica son diversos los indicadores que mues-
tran que el sector audiovisual y periodistico ha padecido dicha crisis de forma
mas radical que otros sectores, sobre todo porque las consecuencias se han
traducido en una precarizacién ya no generacional sino sectorial. Las empresas
comunicativas —medios y otros— ya pasaban por entonces una crisis estruc-
tural debido a los procesos de digitalizacion de las rutinas productivas y la
reordenacion de los perfiles profesionales, asi como una crisis en las formas
de financiacion de los medios de comunicacién. La coincidencia de la crisis
sectorial con la crisis econémica global que se iniciaba en 2011 explica, en
parte, los profundos cambios del sector en los ultimos afos (Mico et al,, 2012;
FAPE, 2014). Tampoco es desdefiable el papel de la comunicacién 2.0 y las re-
des sociales, que también han implicado un cambio sustancial del panorama
comunicativo. Los perfiles formativos de los alumnos de comunicacién han
tenido que adaptarse a un contexto profesional no solo cambiante en cuanto
a rutinas de produccién dentro de las empresas comunicativas, sino también
en generar nuevas formas de trabajo y saberes ajenos al curriculum habitual.

MARTi et al. (2006) ya indicaban la necesidad de replantear los estudios
relativos a la comunicacién para encontrar un equilibrio entre el «saber» y el
«saber hacer» para, precisamente, dar una formaciéon en profundidad que fuera
transversal y que no se viera tan expuesta a cambios estructurales. De hecho,
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Mico et al. (2012) planteaban, a través de diversas entrevistas a profesionales de
la comunicacién y académicos, la necesidad de una base cultural que dotara
al estudiante de la capacidad de generar valor afiadido a los productos comu-
nicativos mas allé de la aplicacién de determinados saberes tecnolégicos. En
este sentido, el hecho de poner el acento solo en la capacitacién tecnolédgica en
los planes de estudios universitarios en comunicacién suponia, segin MART]
et al. (2006) y MONTAGUT (2009), poner en peligro su valor o legitimidad ante
otros estudios como los ciclos formativos.

Con el tiempo, los saberes técnicos se incorporan de forma organica a
los curriculums universitarios de las carreras comunicativas y afloran otras
necesidades derivadas, sobre todo, de la transversalidad entre Comunicacién
Audiovisual, Periodismo y Publicidad i RRPP en el nuevo entorno digital. Como
indica SALAVERRIA (2012), la «comunicacién» se convierte en una herramienta
de creacién de marca, ya no de los medios tradicionales que tienen un nuevo
campo de batalla online donde la credibilidad y legitimidad de la marca es un
objetivo primordial, sino también de empresas diversas que detectan que la
gestién de su comunicacién ha pasado a ser un enclave estratégico. De hecho,
y como detecta Mico et al. (2012), la comunicacion corporativa e institucional
se erige en un ocupador activo y estable para las futuras generaciones de
periodistas, publicistas y comunicadores audiovisuales. Esta contratacién no
solo se da a través de perfiles comunicativos que se adhieren a las plantillas
de las empresas, sino también del auge de asesorias de comunicacién diversas
que atienden a aquellas empresas que no disponen de la estructura para or-
ganizar su propio gabinete de comunicacién.

Por otra parte, a la polivalencia ya habitual de los perfiles comunicativos
antes y después de la crisis, se detecta otra gran tendencia que indica la hi-
persegmentaciéon del mercado comunicativo. De aqui que la especializacién en
determinadas tematicas y &mbitos sea una puerta de salida profesional (Mico
et al, 2012). Esto se da especialmente si consideramos la comunicacién local
como un tipo de especializacidn geografica. La explosion de nuevos medios
online dedicados a la informacion local ha sido una reaccién a los abundantes
despidos y expedientes de regulacién de empleo que se produjeron entre 2012
y 2014 (FAPE, 2014) en medios de todo el estado, con una especial incidencia
en Catalufia, que disponia de un activo y variado mercado mediatico local.
Muchos de los periodistas y comunicadores que se quedaron sin trabajo op-
taron por opciones 2.0, nuevas formas de financiacién y nuevos contenidos
(INCOM-UAB, 2013) y una nueva vinculacion con la comunicacién empresarial
que trascendia el trabajo de un gabinete de comunicacién y que implicaba la
generacion de contenido comunicativo para alimentar paginas web y presen-
cia empresarial en redes.

Este hecho es el que se detecta en el presente estudio, que pone el foco en
el contexto mediatico y empresarial de la provincia de Tarragona y su vincula-
cion con los alumnos en comunicacién de la Universidad Rovira i Virgili (Urv).
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A través del perfil de las practicas extracurriculares recogidos desde 2014 a 2017
por el Servei d'Ocupacié de la URV perfilamos las tendencias dibujadas por los
profesionales de la comunicacion y los académicos apuntadas en los tltimos afios.

2. El contexto de Tarragona

Los estudios de Comunicacién de la Universidad Rovira i Virgili de Tarragona
inician su andadura en 2001 con las licenciaturas de Periodismo y Publicidad y
Relaciones Publicas. En 2009 se establecen los tres grados tradicionales vincu-
lados con la comunicacién en la universidad catalana: Periodismo, Publicidad
i RrRPP y Comunicacién Audiovisual. El sector comunicativo en Tarragona es
activo pero mucho mas endeble que el de Barcelona por razones de densidad de
poblacién y nimero de empresas vinculadas a la comunicacién. La crisis
de 2011 afect6 especialmente al sector y también a las primeras promociones de
los grados de comunicacion (curso 2012-2013). Pero la conversion del sector
a partir de la experiencia de la crisis, que se detecta a nivel global, también
puede trazarse a nivel local. Desde el curso 2013-2014 hasta el 2017 ha habido
un cambio sustancial en el perfil de los ocupadores de los alumnos de comu-
nicacién y también una demanda de polivalencia/especializacién que puede
resultar paraddjica pero que tiene logicas robustas, como veremos en los re-
sultados de este articulo.

LopEzZ (2009) radiografiaba el ecosistema mediatico de la provincia de
Tarragona marcado por una gran diversidad de medios locales y comarcales,
asi como la presencia de sucursales de los grandes medios tanto autonémicos
como estatales, con especial presencia de la radio. El panorama empezaba a
mutar en 2011. En los capitulos sobre Comunicacién Local del Informe de la
Comunicacio a Catalunya (INCOM-UAB, 2013 y 2015) se referencia una crisis muy
marcada en el sector, con despidos, ERE's o cierres en medios de proximidad tan
relevantes en el contexto como Tarragona Radio (despidos), Diari de Tarragona
(ErE) 0 la radio y la television local de Cambrils (cierre), entre otros casos. Pero
paralelamente también se detecta la aparicién de medios locales digitales de
proximidad como Delcamp.cat, Reus Digital, el Circ de Tarragona o el portal
cultural Surt de Casa, entre otras propuestas. La reactivacién y reordenacién
de las televisiones digitales locales, con sinergias de produccién colaborativas
supra comarcales, asi como propuestas como La Xarxa en el ambito de las
radios publicas locales, eran indicadores de cambios relevantes del ecosistema
mediatico que se han ido consolidando.

Por otra parte, y también como tendencia que se detecta en general en la
comunicacién empresarial, a las instituciones y grandes empresas tarraconen-
ses —con especial relevancia del sector de la quimica, que ya eran empleadoras
habituales de estudiantes de comunicacién (Dow, Repsol, ayuntamientos de
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Tarragona, Reus o Salou, entre otros)— se han unido nuevas empresas, de di-
ferente tamario, que han integrado la produccién de contenidos periodisticos
y audiovisuales corporativos en sus estrategias de comunicacion, un perfil
que se suma a los ya tradicionales gabinetes de comunicacién y trabajos re-
lacionados con el marketing comercial.

3. Metodologia

Para analizar la evolucién de los perfiles ocupacionales de los alumnos de comu-
nicacién de la Universidad Rovira i Virgili, se ha escogido un periodo de cuatro
afios a partir de la reactivacion del sector: desde 2014, fecha en que se para
la destruccién de empleo en comunicacién segin la Encuesta de Poblacién
Activa, hasta la actualidad. Para analizar qué tipo de empresas y qué tipo de
quehaceres se demandan, se han analizado todas las empresas que ofertaron
plazas de practicas extracurriculares en la Borsa de Treball de la URV, uno de
los servicios del Servei d'Ocupacié. En total se han analizado 117 solicitudes
de précticas extracurriculares.

Para completar el andlisis, también hemos prestado especial atencién
a aquellas empresas que se adhirieron a las Becas Santander CRUE-CEPYME,
unas becas que financiaban las practicas curriculares y extracurriculares de
los alumnos universitarios para facilitar su incorporaciéon en la pequeiia y
mediana empresa de proximidad. En total, de los cursos 2013-2014 a 2016-2017,
se han contabilizado 65 solicitudes. Todas las ofertas se han clasificado segun
el grado que, de forma prioritaria, solicitaba la institucién o empresa. Dentro
de las ofertas por grado, se han establecido los principales perfiles y funciones
ocupacionales que se detallaban en las diversas solicitudes.

No se han analizado las practicas curriculares porque estas no responden
propiamente a necesidades del mercado sino de los alumnos, que en el caso
del Departamento de Estudios de Comunicacién de la URV escogen su lugar
de practicas de un directorio amplio formado por empresas e instituciones
tanto locales como a nivel autonémico.

Consideramos que el andlisis de las empresas que demandan practicas
remuneradas responde de una forma mas ajustada a la configuracién del
mercado comunicativo local, ya que ofrece una fotografia de su situacién, sus
perfiles ocupacionales y su solvencia a la hora de remunerar a los alumnos.

Resultados
Del total de 117 solicitudes de practicas extracurriculares de 2014 a 2017 (GRAFICO 1),

87 son prioritariamente destinadas a alumnos de Publicidad i RRPP, aunque en
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algunos casos se pedian perfiles hibridos entre este grado y el de periodismo,
especialmente en lo referente a las rutinas de los gabinetes de comunicacién
de diferentes instituciones. 21 de las ofertas son exclusivas para alumnos de
periodismo, donde los ocupadores son prioritariamente medios de comuni-
cacién locales, aunque la comunicacion institucional ocupa también un lugar
relevante, especialmente a partir del curso 2016-2017. El resto de solicitudes,
de forma notablemente mas reducida, son para perfiles prioritariamente de
Comunicacién Audiovisual, pero no de forma exclusiva.

GRAFICO 1. OFERTAS EXTRACURRICULARES POR GRADOS 2014-2017

|:| Publicidad i rRrRPP

Periodismo

87 Eﬂ Comunicacién Audiovisual

21

Fuente: Elaboracién propia.

Si observamos con mas detalle cémo se perfila esta oferta de practicas ex-
tracurriculares por grados, podemos establecer diversos perfiles y funciones
vinculados de forma especifica a cada grado. Estos perfiles pueden ser unicos
en una oferta o bien pueden aparecer combinados en ofertas que solicitan
estudiantes cada vez mas polivalentes, como veremos.

En el caso del grado en Publicidad i RRPP (GRAFICO 2), se detecta una evo-
lucién de perfiles vinculados con el marketing y las tareas comerciales, prio-
ritarios en 2014, a un progresivo incremento en la demanda de un perfil que
cree y gestione contenidos para paginas web y redes sociales, que en 2017 ya es
claramente el perfil méas demandado. También cabe destacar la estabilizacién
e incremento de los perfiles para gabinetes de comunicacién, asi como aque-
llas empresas que, de forma textual, demandan «generadores de contenidos».
Esto es especialmente evidente en los afios 2016 y 2017.
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GRAFICO 2. OFERTAS PUBLICIDAD | RRPP 2014-2017
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Fuente: Elaboracion propia.

Como podemos ver, las empresas empiezan a advertir que la comunicacién
online es una herramienta estratégica. La progresiva demanda en posiciona-
miento web (sE0) implica necesariamente la generacion de contenido atracti-
vo. Esta tendencia, que era evidente en las grandes empresas a partir de 2010
(CASTELLO-MARTINEZ, 2010) parece llegar a la pequeiia y mediana empresa
local, ni que sea de forma tentativa a través de una inversién menor como la
remuneracién de unas practicas extracurriculares. Hace falta complementar
esta tendencia con la presencia de asesorias de comunicacién fundadas por
exalumnos de la UrRv —Media Needs, Explay, Impuls, Nuwa, Vertex Comuni-
caci6 y otras— que han ofrecido este servicio a empresas del territorio y que
también empiezan a aparecer como ocupadores de alumnos de comunicacion.
Por lo que se refiere a los perfiles que demandan especificamente a estu-
diantes de Periodismo (GRAFICO 3), los medios de comunicacién locales y supra
comarcales son los principales ocupadores, con especial estabilidad de los ope-
radores locales de television digital terrestre a través de Canal Reus Televisié
y TDCamp entre 2013 y 2016, asi como la timida presencia de la prensa digital
local. Hay que destacar que es en 2017 cuando se produce un cambio substancial
con una mayor oferta de plazas de extracurriculares en los medios digitales.
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GRAFICO 3. OFERTAS PERIODISMO
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Fuente: Elaboracion propia.

Precisamente es el afio 2017 el que nos muestra la entrada de perfiles de perio-
dismo para gabinetes de comunicacién de instituciones y empresas, en las que
la gestion de contenidos y su distribucion a través de las redes se complementa
con las ya tradicionales funciones de la comunicacién corporativa.

Y finalmente los perfiles de Comunicacién Audiovisual (GRAFICO 4) son los
que menos oferta especifica tienen mas alla de las televisiones digitales locales
y alguna propuesta puntual de alguna productora audiovisual para pequefios
proyectos. Cabe destacar que el principal mercado audiovisual se centra en
Barcelona’ con una incidencia muy menor en Tarragona, que organiza su pro-
duccién audiovisual alrededor de un estable pero limitado sector de TDT local.

GRAFICO 4. OFERTAS COMUNICACION AUDIOVISUAL

4
4 _
3 3
2 %
2
1 1 1 I 2 2 1
0 |:| |:| L |
2014 2015 2016 2017

[] ToTAL Productora Television local %] Otros (contenido corporativo)

Fuente: Elaboracion propia.

Thttp://clusteraudiovisual.cat/informe-del-sector/ [Consultado el 10 de diciembre de 2017].

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)


http://clusteraudiovisual.cat/informe-del-sector/

Finalmente cabe destacar la aparicién de instituciones y empresas que solici-
tan, juntamente con la gestién de contenidos online, a alumnos con capacidad
para elaborar productos audiovisuales para las paginas web y para alimentar
las redes sociales. Casos como el Centro de Estudios Superiores de Aviacién
(cESDA), el Ayuntamiento de Tarragona, la ONG Marenostrum, empresas turis-
ticas, etcétera, son una muestra de una ventana ocupacional especifica para
Comunicacién Audiovisual. Esta tendencia a demandar contenidos audiovi-
suales corporativos se detecta en las empresas de forma clara y autores como
ZELER (2017) marcan el 2019 como un afio en que la comunicacién corpora-
tiva e institucional serd, prioritariamente, audiovisual. Esto esta vinculado
especialmente a las nuevas estrategias de difusién de contenido a través de
diversas plataformas online y redes sociales —estrategias de branded content,
por ejemplo— que abren nuevas posibilidades deslocalizadas de los grandes
centros de produccién audiovisual.

Por lo que respecta a las Becas Santander, de las 65 empresas que so-
licitaban perfiles de comunicacioén, 34 se dirigen a estudiantes del grado de
Publicidad i RRPP, unas relevantes 19 ofertas son especificas para Periodismo
y 12 son para Comunicacion Audiovisual (GRAFICO 5).

GRAFICO 5. BECAS SANTANDER 2013-14/2016-17

|:| Publicidad i RrRPP

34 Periodismo

EE; Comunicacion Audiovisual

Fuente: Elaboracién propia.

Estas cifras, con algunas variaciones respecto a los perfiles de practicas ex-
tracurriculares analizados, confirman la fotografia del mercado laboral local.
Cabe destacar que las Becas Santander, en las ediciones 2013-2014, 2014-2015 y
2015-2016, implicaban la financiacién completa de la remuneracién del alum-
nado en précticas. La convocatoria 2016-2017 varié substancialmente, ya que
las becas remuneraban solo el 50 % de los convenios y, ademaés, las empresas
tenian que abonar por avanzado 50 % de la remuneracién independientemen-
te de si se les asignaba o no un alumno en précticas. Este hecho evidencia
la drastica bajada de ofertas en el ultimo curso analizado, del maximo de 22
ofertas el curso 2014-2015 a las 12 ofertas el curso 2016-2017.
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Los perfiles ocupacionales de las becas Santander en el grado de Publici-
dad i rRrPP (GRAFICO 6) varian ligeramente de los planteados en las practicas
extracurriculares por la presencia, desde 2014, de solicitudes especificas en el
campo de la gestion de redes sociales, el posicionamiento web y la produccién de
contenidos audiovisuales corporativos, principalmente dirigidos a estudiantes
de Publicidad i RRPP pero no en exclusiva, solicitando también a estudiantes de
Periodismo o Comunicacién Audiovisual como perfiles alternativos. Enten-
demos que estos perfiles, que en 2014 a nivel local eran demandas reducidas
en lo que se refiere a la oferta de practicas extracurriculares, se incrementan
con las becas Santander porque las medianas y pequeflas empresas aprove-
chan la gratuidad de este tipo de convenios para testar estos nuevos perfiles
comunicativos. También resulta interesante ver cémo, de forma muy pun-
tual, también se solicitan perfiles de creatividad publicitaria, practicamente
inexistentes en las ofertas extracurriculares.

GRAFICO 6. BECAS SANTANDER PUBLICIDAD | RRPP
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Fuente: elaboracién propia.

En lo que respecta a las demandas de estudiantes de Periodismo y Comunica-
cién Audiovisual (GRAFICOS 7 v 8), los ocupadores son prioritariamente medios
locales. La televisién digital local ocupa en igual medida y de forma reiterada
en el tiempo a alumnos de Periodismo y de Comunicacion Audiovisual. El
perfil de Periodismo también tiene como ocupadores estables a la prensa
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digital del territorio —Delcamp.cat o Reus Digital— asi como a la prensa tra-
dicional (Diari de Tarragona). De forma mas reducida se solicitan perfiles para
comunicacion corporativa.

GRAFICO 7. BECAS SANTANDER PERIODISMO
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[] ToTAL [7] Medios Comunicaciéon corporativa

Fuente: Elaboracion propia.

Solo destacar, muy puntualmente y como indicio de una tendencia futura que ya
comentabamos respecto a los perfiles de las practicas extracurriculares, que
aparecen por primera vez en 2017 peticiones de becas Santander para alum-
nos de Comunicaciéon Audiovisual con el objetivo de que realicen contenido
audiovisual corporativo para empresas o asesorias de comunicaciéon que se
han consolidado en el territorio en los tltimos 5 afios.

GRAFICO 8. BECAS SANTANDER COMUNICACION AUDIOVISUAL
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Fuente: Elaboracion propia.

Asi, como podemos comprobar, los perfiles extraidos de las demandas de las
empresas en el contexto de las Becas CRUE-CEPYME Vienen a avanzar y conso-
lidar la tendencia de nuevos perfiles profesionales dedicados a la comunica-
cién empresarial/corporativa que van mas all4 del marketing comercial y los
perfiles habituales de los RRPP y que plantean la importancia de profesionales
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capaces de generar contenido periodistico y audiovisual. También consolidan
la presencia e imbricacion de los medios locales de comunicacién, que cuentan
de forma permanente con los alumnos de comunicacién de la URV para cubrir
sus necesidades, especialmente en periodo estival.

4. Conclusiones

Estas tendencias de perfiles ocupacionales para los alumnos del Departamento

de Estudios de Comunciacién son coincidentes, en volumen, con los datos de

insercion laboral de la Agéncia de Qualitat Univeristaria (aQu) por grados en

2017”. Esta encuesta marca una insercién del 46,9 % para los alumnos de Pu-
blicidad i RRPP y del 44,9 % para los alumnos de Periodismo. Estos datos son

similares a la media de insercién de las universidades catalanes. El inico grado

con un nivel de insercién menor es el de Comunicacién Audiovisual, un 36,8 %,
tal vez explicable, como comentabamos, por la falta de musculo de la produc-
cién audiovisual fuera de la provincia de Barcelona, que condensa la mayoria

de empresas del sector y que ya dispone de alumnado en précticas de univer-
sidades como la UAB, la UPF o la URL entre otras que cuentan con el grado de

Comunicacién Audiovisual. Esta por ver, a nivel local, si la nueva ventana de

oportunidad generada por la produccién de contenidos audiovisuales corpo-
rativos resulta suficiente en el futuro para mejorar estas cifras de insercién
laboral. También cabe destacar que, de los tres grados de Comunicacién, y como

ya indicaba MONTAGUT (2009), el de Comunicaciéon Audiovisual es el que se

encuentra en una situacion de cierta indefinicién, ya que sus competencias

esenciales son un hibrido entre los saberes tecnolégicos, los humanisticos o

artisticos y una formacién que sobrepasa los soportes mediaticos tradicio-
nales, todo ello marcado por la necesidad de legitimar el perfil a través de

profesionales no solo polivalentes en cuanto a roles, sino capaces de dotar
de valor afiadido a los productos audiovisuales. Este perfil parece adquirir
mas definicion y especificidad, en términos de empleabilidad, en un entorno

multiplataforma donde se demanda gran cantidad de contenido audiovisual y
quienes lo demandan ya no son solo los ocupadores tradicionales, sino otros

sectores no vinculados con los media.

Por lo que respecta al grado de Publicidad i RRPP, como vemos, es un perfil
ocupacional que es percibido como altamente adaptable a cualquier estructura
empresarial, aunque con una clara confusion en las caracteristicas del perfil
que colisiona con la figura del agente comercial o del técnico de marketing,

2http://estudis.aqu.cat/dades/ReportingServices/Report/ReportTemplate/201774021?
ReportName=RptGrausCatalunyaMain&ReportDescription=RptGrausCatalunyaMain
8Width=1008Height=650 [Consulta el 10-12-2017].
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un perfil formativo que también encontramos en el grado de Administracién

y Direccién de Empresas. También se produce una confusién continua en el

perfil vinculado con las Relaciones Publicas, que atin adolece del prejuicio,
especialmente en las medianas y pequefias empresas, de considerar a un

profesional de este &mbito como un agente comercial y no como alguien ca-
pacitado para generar planes de comunicacién internos y externos bajo los

cuales se estructure la marca, posicionamiento y posibilidades comerciales de

las empresas. Esta confusion ha conllevado que se desdibujen los limites de un

perfil ocupacional en realidad mucho mas complejo y especializado. Este, no

obstante, parece recuperar sus caracteristicas definitorias en el nuevo contexto

comunicativo, donde la gestién de la comunicacién aparece como central ya

no solo para grandes empresas sino también, y especialmente, para peque-
flas y medianas empresas. En un contexto territorial como el de la URrv, este

cambio progresivo de percepciéon de la importancia de la gestién comunicativa

institucional y empresarial, detectado en el presente estudio especialmente

en 2016 y 2017, parece como minimo indicar una fuente de ocupacion (aun)

mas estable y coherente con el perfil del grado.

Finalmente destacar que tal vez el perfil de Periodismo es el que resulta
mas claro y definido y asi se muestra a través de sus principales ocupadores,
los medios locales y comarcales, con especial incidencia de la prensa online en
2016 y 2017. También se mantiene mas o menos estable el perfil periodistico
vinculado a gabinetes de comunicacién, especialmente los institucionales. En
este campo, el perfil de periodismo aparece habitualmente como intercambiable
con el de Publicidad i RrRPP, aunque con prioridad en aquellas ofertas donde se
especifica la creacién de contenido para paginas web o redes sociales. En este
caso, pues, tal vez sea este el perfil ocupacional méas claro en su definicién y
mas estable en el perfil de sus ocupadores.

El presente estudio solo pretende mostrar tendencias a nivel local que
responden, como comprobamos, a tendencias ocupacionales mas generales
que afectaran a la empleabilidad de los estudios de comunicacién. Planteamos
la duda, expresada en la II Jornada de Formacién y Empleo de la Asociacién
Espafiola de Universidades con Titulaciones de Informacién y Comunicaciéon
(atic), de si estas nuevas tendencias que amplian el abanico de ocupadores
para los alumnos de comunicacién son suficientes para absorber el volumen
de egresados que generan las universidades espafiolas, y hasta qué punto los
planes de estudios universitarios tienen que tener en cuenta y adaptarse a
las nuevas dindmicas empresariales y las caracteristicas de su contexto te-
rritorial inmediato.
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CAPITULO III: COMUNICACION Y EMPLEO

La empleabilidad y movilidad de alumni
de Publicidad y rRrPP, Comunicacion Audiovisual
y Periodismo de la Universitat Jaume |

(1998-2014)
Emilio Saez Soro
(Universitat Jaume | de Castellon)

Antonio Loriguillo Lopez

(Universitat Jaume | de Castellén)

RESUMEN

El presente articulo presenta los resultados de un estudio cualitativo sobre los
egresados en estudios de comunicacion (licenciaturas y grados en Publicidad y
Relaciones Publicas, Comunicacion Audiovisual y Periodismo) por la Universitat
Jaume | (Castelldn, Espafia). Se presenta una metodologia basada en el uso de los
perfiles profesionales de egresados mediante su congregaciéon en un grupo para
titulados en Ciencias de la Comunicacién en la red social LinkedIn. Mediante la
codificacion de los perfiles de los miembros participantes, los resultados sirven
como aproximacion a la compleja realidad laboral de los titulados y tituladas en el
tejido industrial valenciano y espafiol. En concreto, se observa la mayor adaptabi-
lidad de los titulados en Publicidad y RRPP a la precaria realidad laboral posterior
a la recesiéon econémica y al cierre de la radiotelevisién valenciana, que ha llevado a
un porcentaje importante de la muestra a desempeniar trabajos fuera del sector.
El articulo concluye apuntando a la utilidad de este tipo de metodologia para ob-
tener valiosa informacion para desarrollar futuras investigaciones sobre egresados.

PALABRAS CLAVE

Educacidn, orientacion educativa, empleabilidad universitaria, comunicacién,
publicidad, periodismo.
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1. Introduccién y marco tedrico

Como apuntan otras investigaciones sobre alumni (DE VRIES et al., 2008; MUIC y
JANKOVIC, 2011), la motivacion para iniciar un estudio de estas caracteristicas
responde a la posibilidad y al deber de la institucién universitaria de identi-
ficar de manera rigurosa el desempernio real de los titulados salientes en un
mundo laboral complejo, en especial en el maltrecho sector del audiovisual
valenciano. Los estudios sobre egresados se han desarrollado histéricamente
mediante cuestionarios enviados por correo postal y encuestas teleféonicas
voluntarias. Sin embargo, el coste de la realizacién de este tipo de seguimiento
ha dificultado un trabajo sistematico de este tipo, sobre todo a las institucio-
nes universitarias de enseflanza publica en Espafia. Las universidades tienen
servicios para observar la evolucion de los alumnos que han terminado sus
estudios, pero suelen ser datos agregados del conjunto de los del grueso de
toda la institucién, resultando dificil o imposible analizar los resultados de los

TEl cierre de RTVV en noviembre de 2013 supone la puntilla que liquida las producciones
audiovisuales de minima relevancia en la Comunidad Valenciana, ya que el ente publico
de radiotelevision de esta comunidad (RTvv) era el sustento sobre el que se mantenia
el tejido profesional audiovisual del territorio. Para una coleccion de ensayos sobre sus
multiples consecuencias ver MARZAL FELICI (2015) y MARZAL FELICI, 1ZQUIERDO CASTILLO
y CASERO RIPOLLES (2015).
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titulados por las diferentes especialidades.” Solo en ocasiones excepcionales,
como en la investigacion que se llevé a cabo entre las universidades valen-
cianas en el afio 2000 (APARICI et al,, 2004) se obtienen datos en detalle de
un numero representativo de los egresados en una determinada rama. Pese
a ello, este tipo de estudios se aplican en un momento tnico en el tiempo
y no sirven como elemento de contraste eficaz para contrastar la evolucion
posterior de dicha situacion.

La necesidad de conocer esta informacién es cada vez mas relevante
para la gestion de los estudios universitarios dado el explosivo dinamismo y
transformacion de algunos sectores de actividad, entre ellos, y de forma espe-
cial, el de la comunicacién, que se ha transformado de forma radical en todas
sus dimensiones a lo largo de las dos ultimas décadas y sigue su acelerado
proceso de cambio. La puesta en marcha de este estudio obedece a la necesi-
dad de articular herramientas que sirvan a los gestores de las titulaciones de
Ciencias de la Comunicacion (Publicidad y RrRpp, Comunicacion Audiovisual y
Periodismo) para comprender mejor la realidad a la que se van a enfrentar los
alumnos que estdn cursando y a la que se enfrentaran a la postre los futuros
estudiantes de los grados vinculados.

2. Metodologia

Se plantean dos lineas principales de indagacion sobre el destino de los egre-
sados en los estudios de comunicacion.

La primera, la de ocupacién. Y en este punto se plantean elementos ba-
sicos como si estdn o no trabajando, pero también la calidad de dicho puesto
de trabajo, caracterizado en estos momentos tanto por un rasgo concreto de
temporalidad de los contratos (precarizacién) como por el nivel de adecua-
cién de las tareas a desempenar en relacién con el nivel formativo del alumni
(subempleo).

La segunda linea prioritaria es la de conocer la alineacién del tipo de
estudios con el perfil profesional desempefiado. Esta centralidad (o falta de la
misma) aporta un dato mas solido sobre la vigencia o desconexién entre las
aspiraciones profesionales de los titulados y su recepcién en los sectores pro-
ductivos de comunicacién.

2E| tltimo estudio que se realizo en la Universitat Jaume | sobre insercion laboral (OBSERVATORI
OCUPACIONAL, 2016) contemplaba las promociones de egresados desde 2015. En el ultimo
estudio no entraron los titulados en ninguna disciplina de comunicacién, entonces recién
implantadas. Por otro lado, dicho estudio tampoco presenta una desagregacion de datos por
los estudios incluidos, por lo que tampoco servia para un analisis sectorial por titulaciones.
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En resumen, tres seran las variables que definen el interés basico de esta
investigacién: empleabilidad, nivel de precarizacién y alineacién de los es-
tudios con la realidad laboral con la que se encuentran los egresados de las
titulaciones de Comunicacién de la Universitat Jaume I.

2.1. Dificultades de este tipo de estudios

La obtencién de informacién vinculada a la trayectoria profesional de los ti-
tulados universitarios hasta hace una década ha sido una tarea de gran difi-
cultad. Las empresas que han acumulado miles de curriculos enviados por los
egresados nunca han compartido esta informacién, por otra parte confidencial.
Las instituciones publicas con bases de datos respecto a la ocupacién de los
trabajadores, por lo general, solo han mostrado datos agregados en grandes
magnitudes, en unos informes de resultados que solo podian tener utilidad
para comprender el contexto general en el que se estaban desenvolviendo los
sujetos que acababan de terminar sus estudios.

Como todo estudio cualitativo, las investigaciones sobre egresados siempre
levantan cierto escepticismo por las dificultades que suponen. Como expone
LOUGHBRIDGE (1990: 86):

The lack of standardization in the surveys, their varying sampling techniques,
the heterogeneous population open to survey and, not least, the widespread use
of discursive comment from those surveyed, generally acknowledged as such by
the investigators, make it seem wise to rely on them less as a basis for planning
and prediction than as indicators of certain basic features and confirmation of

others which have long been felt or suspected by many in the profession.

El dréstico cambio de opinién y expectativas de los egresados con respecto
a sus estudios a lo largo del tiempo condiciona el caracter de su participacion
(hostil o cordial) o su indiferencia frente al estudio (AUBURN, 2007: 121). Otra
tradicional traba de estos estudios es precisamente lo cambiante de los datos
sobre los que se basa en funcién del tiempo que transcurre desde la obtencion
del titulo, a la que se suma un mal de nuestra época: la vertiginosa velocidad
con la que se suceden los empleos en la era del contrato temporal.

En la ultima década, el cambio de paradigma en la gestién informativa
de los perfiles profesionales ha hecho necesaria una exhibicién, cuanto mas
detallada mejor, de las actividades tanto profesionales como informales que
pudieran tener alguna relacion con la experiencia curricular de los profesionales
de la informacién. El fenémeno, lejos de ser solo una cuestién generacional,
estd arrastrando a todos los grupos de edad y posicion laboral a exhibir sus
meéritos y competencias como medio para mantener, y en lo posible maximi-
zar, sus oportunidades en el mercado laboral.
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2.2. Instrumento de recogida de datos y procedimiento

En este articulo proponemos el uso de la red social LinkedIn para la creacién
de redes de exalumnos. Mediante su constitucién y el acceso a los perfiles pu-
blicos de los egresados se genera una valiosa fuente, no solo de informacién
para reorientacién estratégica de las enseflanzas en los grados, sino para la
mejor conexién con las realidades curriculares de los futuros profesionales
salientes y de alumnos entrantes. Las bondades de estas redes sociales y su
uso para la busqueda de empleo han sido acertadamente enumeradas en
otras investigaciones:

1) facilita una interaccion constante que previene cambios de direccion
postal y virtual denunciados en otras investigaciones (GONzZALEz PENA
Y TREVINO MONTEMAYOR, 2012: 19),

2) es virtualmente gratuita y

3) requiere pocos recursos para su manutencién por parte de personal de
la casa (LAWSON, KLEINHOLZ Y BODLE, 2011: 267).

La utilidad de los perfiles de LinkedIn es especialmente alta porque todo
tipo de informacién (desde el historial laboral completo a nuevas acciones for-
mativas, pasando por los diferentes cambios de ubicacién) es aportada por el
propio egresado. Esta puede considerarse lo suficientemente rigurosa porque
el nivel de detalle con que se completan los perfiles se puede relacionar direc-
tamente con las posibilidades de obtener oportunidades de trabajo futuras. Sin
embargo, existe una tendencia a la magnificacion de los méritos propios que
es necesario contrarrestar para evitar un sesgo positivo importante respecto
a la situacion real de los individuos analizados.

2.3. Participantes

La muestra total se compone de perfiles es de 443 egresados, 88 de los cuales
respondieron al cuestionario voluntario repartido durante la primera fase
de la investigacion3. Para el procesamiento de los 356 restantes, se extrajo la
informacion de sus perfiles en LinkedIn (toda vez que se fueran incorporando
en el grupo Red de Titulados en Comunicacién Audiovisual, Periodismo, Pu-
blicidad y RrPP) y se aplicé a la codificacién de informacién del cuestionario
(Titulacién, Tipo de actividad, Sector, Situacién laboral, Ano de finalizaciéon
de los estudios y Ubicacién) para su agil procesamiento.

3Se puede ver el cuestionario en el siguiente enlace: https://goo.gl/8LMFgo
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Por titulaciones, la disposicién de los egresados es la siguiente:

— 45,59% (202 egresados) de licenciatura de Publicidad y rRrPP (promocio-
nes entre 1999-2009),

— 14,45% (64) de licenciatura de Comunicacién Audiovisual (promociones
entre 1999-20009),

— 10,61% (47) de postgrado (Master en Nuevas Tendencias y Procesos de
Innovacion en Comunicacion, Doctorado),

— 9,02% (40) de dobles grados (Periodismo-Com. Audiovisual, Publicidad
y RRPP-Periodismo, Publicidad y RRPP-Com. Audiovisual; promociones
2009-2011),

— 790% (35) del grado en Periodismo (promociones 2009-2011),

— 6,99% (31) del grado en Publicidad y RRPP (promociones 2009-2011),

— 5,42% (24) del grado en Com. Audiovisual (promociones 2009-2011).

3. Resultados y discusion

Presentamos los resultados obtenidos en cuatro epigrafes.

3.1. Estudios, destinos laborales y empleabilidad

Doble  Grado CA. Grado Grado Lic. CA. Lic. Postgrado

grado Periodismo Publicidad Publicidad
[] Barcelona E Ccastellén B Extranjero B Madrid
B Resto de Espaiia B Valencia Il (en blanco)

Aunque a primera vista los destinos laborales de la muestra de egresados pue-
dan parecer uniformes —los enclaves para el desarrollo de sus experiencias
laborales presentes o pasadas se han producido mayoritariamente en Castellén
(25,04 %) y Valencia (31,94 %)— el cruce de estos datos con la titulacion cursada
ofrece interesantes lecturas.
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En primer lugar, los egresados de postgrado (45,83%), del grado de Comuni-
cacion Audiovisual (41,67%) y de Publicidad y RrpP (25,81%) y de la licenciatura
en Publicidad y RRPP (34,85 %) han desarrollado su ultima actividad laboral en
Valencia. Por otra parte, los graduados en Periodismo (34,29 %) y los doble gra-
duados (39,02 %), asi como los licenciados en Com. Audiovisual (36,36 %), desem-
pefian las mas de las veces su trabajo en Castellén, sede de la Universitat Jaume I.

Esta distribucién es relevante para entender el efecto de dispersion te-
rritorial que se produce una vez finalizan los estudios los titulados, pues mu-
chos de ellos vuelven a su lugar de residencia a buscar trabajo, respaldados
mientras tanto por la familia o en otros casos acuden a los centros de mayor
atraccion en estos sectores que son Madrid y Barcelona.

El indice de empleabilidad segun el destino laboral es superior del 72,9%,
presentando los indice de empleo mas alto entre los egresados ubicados en
Barcelona (78,3 %), Madrid (75,8 %) y Valencia (77%). Por debajo aparece Castellén
(69,6 %), la agrupacion de enclaves fuera de las fronteras del estado (65,3%) y
otras poblaciones de Espafia (57,1 %).

| [] Desempleado

20% —H—=

Bl

Barcelona Castellon Extranjero Madrid Resto de Valencia Total
Espafia general

B Empleado

3.2. Promocion, tipo de estudios y nivel de ocupacién

30%

0%

[] Auténomo alta cualificacion [ Auténomo baja cualificacion ] Directivo

B Empleado alto nivel B Empleado bajo nivel | S
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Dentro de los egresados empleados (el 72,7% del total de la muestra), el 73.27%
forma parte del estrato de lo que hemos denominado «Empleados de bajo
nivel», un escalafén que abarca los puestos de responsabilidad més modesta
en el organigrama empresarial periodistico (redactores, locutores, camaras),
audiovisual (responsables de comunicacion en gabinetes, community manager,
editores de video, asesores y consultores en comunicacién) y publicitario (co-
pywriter, ayudante de cuentas, ayudante de marketing, disefiadores graficos,
planificacién de medios, técnico de ventas).

El siguiente grupo en proporcién es el de «<Empleado de alto nivel» (20,53 %),
que comprende puestos de mayor responsabilidad y remuneracién: direccién
de arte, ejecutivos de cuentas, planificacion estratégica, docentes.

En el perfil «Directivo» (3,17%) encontramos perfiles de maxima autoridad
en el organigrama (DirCom, coordinador).

Los perfiles menos recogidos son los del «Auténomo de alta cualificacion»
(0,31%) y «Auténomo de baja cualificacion» (1,64 %). Este ultimo dato es contra-
dictorio, ya que una de las férmulas de contratacién mas frecuente en el &mbito
de la comunicacion es la de auténomo o falso auténomo. Un problema afiadido
es que no se suele dar la informacién sobre la modalidad de contratacién o rela-
cion profesional que se mantiene con las empresas. Sin embargo, si que resulta
de gran utilidad conocer las funciones desarrolladas en la actividad profesional.
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La correspondencia del tipo de empleo segun la titulacién cursada nos sirve
para identificar que los mayores porcentajes de «<Empleado de alto nivel» y
«Directivo» pertenecen a los grupos de licenciados en Publicidad y rRrPP (23,23 %;
3,54 %) v postgrado (33,33 %; 6,25 %). Estos datos pueden explicarse por la situa-
cién particular de los estudiantes de postgrado (muchas veces conciliando
sus empleos con los estudios) y por la alta participacion en el cuestionario
de licenciados de las primeras promociones en Publicidad y RRPP que han po-
dido conseguir promocion laboral con anterioridad a la recesién econémica
posterior al afio 2007.
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Aunque los criterios para separar el nivel de los empleados es, como reco-
nocen otras investigaciones (FLORES Y MONTES, 2011: 39), ciertamente discutible,
el cruce de los datos obtenidos con la pertenencia de los egresados a cada una
de las promociones, arroja una conclusién general: la movilidad ciclica de los
egresados entre empresas del sector publicitario —teniendo también en cuenta
que una importante parte de la muestra de alumnos procede de titulaciones
relativas a la Publicidad y RRPP— puede explicar los niveles constantes de
empleados de alto nivel a lo largo de los afios.

3.3. Promocion, tipo de estudios, género y empleo

100%

80%

[] Desempleado

CELEE AELE]D ;
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B Empleado

Los resultados de la muestra en lo referente a ocupacioén activa dejan un 72,17%
de empleados y 27,83 % de desempleados. Aunque se parta de metodologias
y muestras no totalmente equiparables, es ilustrativo comparar este indice
tanto con la ultima tasa de actividad, empleo y paro de los titulados universi-
tarios en la rama de conocimiento de las ciencias sociales —74,2 % de titulados
empleados (INE, 2016)— como de la media espafiola segun el epigrafe de la
educacioén terciaria del Informe de la ocDE —el 77% de los graduados univer-
sitarios esparfioles estdn empleados; por un 79 % entre los masteres y 87% de
los doctores (OCDE, 2015: 5).

Con la excepcion de la promocioén de 2005 (50 %), las mayores tasas de
desempleo se registran en los afios posteriores a la explosién de la crisis eco-
nomica de 2009 (40 %), 2011 (39,02 %), 2012 (31,48 %), 2013 (29,13 %) y 2015 (36,36 %).

90%

Doble grado
Grado C. A.

Grado Periodismo
Grado Publicidad
Lic. C. A.

Lic. Publicidad
Postgrado

(En blanco)

I £ D 631 I B3 [

Deserﬁpléado o Ermprlreardo

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion

Comunicacién y empleo

151



Comunicacidn y empleo

152

Filtrando por tipo de estudios, los mayores porcentajes de desempleo de la
muestra se hallan entre los graduados (52,17%) y licenciados en Comunicacién
Audiovisual (44,62 %) y los graduados de Periodismo (42,42 %). La fortaleza del
sector publicitario y el hundimiento del sector audiovisual en la Comunidad
Valenciana, asi como la actividad de los titulados, pueden explicar que los
titulados en Publicidad y RRrPP, en especial los licenciados (14,72 %) presenten
la menor tasa de desempleo, por detras tanto de los egresados de postgrado
(20,83 %), doble grado (29,27 %) o grado en Publicidad y RRPP (36,67 %).

Pese a que los valores generales resultado del cruce entre empleabilidad y
género arrojan resultados parejos (masculino 71,8 %, femenino 73,7%), el cruce
adicional con estas variables y la empleabilidad arroja interesantes diferencias
que pasamos a comentar a continuacién. La mas notoria porcentualmente la
ofrece el grado en Periodismo, donde los titulados de género femenino pre-
sentan una tasa de empleo mayor que la del género masculino (61,5 % frente
a 42,9 %), algo que también sucede en el caso de la muestra de postgraduadas
frente a sus comparieros (84,9 % por 66,7%). Por el contrario, tanto entre los
graduados en Comunicaciéon Audiovisual como en los de la licenciatura en
Publicidad y RrPP se ha registrado una mayor empleabilidad entre varones:
53,9 % frente a 36,4 % y 91,2 % frente a 82,8 %, respectivamente.

EMPLEABILIDAD POR TiTULO FILTRADO POR GENERO FEMENINO
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3.4. Estudios y sector de ocupacion
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Como muestran los datos, buena parte de los puestos ocupados por la muestra
de egresados se desarrollan en empresas ajenas a la comunicacion (45,12 %),
aunque la gran mayoria del trabajo que alli desempefian tiene que ver con
tareas relacionadas con la comunicacién corporativa y la comunicacién online.
Respecto a los sectores propiamente pertenecientes a los diversos &mbitos de
la comunicacion, la consultoria (28,60 %), la produccion audiovisual (7,91%) y
los medios de comunicacion (7,44 %) son las areas mayoritarias. Otros sectores
vinculados a la comunicacién en los que los egresados desarrollan su trabajo
son la enseflanza privada y superior (5,81%), la administracion publica (4,42 %)
y las ventas (0,47 %).

El desglose de los sectores de la ocupacién segun los estudios ofrece una
logica distribucion de los egresados: los graduados en Periodismo trabajan en
los medios de comunicacion (26,47%), la consultoria es més recurrente para los
licenciados y graduados en Publicidad y RRPP (34,36 % v 38,71%), v la produccion
audiovisual es el sector predominante de ocupacion de los graduados (20 %) y
el tercero entre los licenciados (24,59 %) en Comunicacién Audiovisual.

Queda pendiente un analisis més pormenorizado de la seccién «Otros»
en la medida en que muchos de estos puestos puedan estar relacionados o
condicionados en su desemperio por la cualificacién obtenida en los estudios
de Comunicacién. Asistimos a un crecimiento importante de las necesidades de
comunicacién de las empresas que en muchas ocasiones no se concretan para
su resolucioén en la creacion de puestos de trabajo especificos para las mismas.
Seria importante analizar en un posterior estudio la composicién de este grupo
que no se define a través de las categorias mas habituales desempefiadas por
los titulados en las disciplinas de la comunicacién.
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4. Conclusiones

Respecto a los objetivos planteados en este estudio podemos concluir con bas-
tante claridad en algunos de los aspectos mas relevantes.

El nivel de empleabilidad de los egresados en las titulaciones de comu-
nicacién nota con fuerza el peso de la crisis en este sector con especial inci-
dencia por el cierre de RTVV. Los datos del conjunto son peores que la media
del colectivo de titulados universitarios, aunque las diferencias importantes
registradas a lo largo de la evolucién por afios deja la esperanza de que las
circunstancias puedan tornarse favorables.

Sin embargo, existe una diferencia importante entre titulos. Los titula-
dos en Publicidad y RrRPP han capeado mucho mejor esta situacién y son los
que mejores resultados obtienen en todos los indicadores, especialmente en
empleabilidad. A distancia se sittian los graduados en Periodismo y, en el ul-
timo lugar, los titulados en Comunicacién Audiovisual. Resulta obvio que los
titulados en Publicidad y RrRPP tienen una mayor versatilidad para adaptarse
a puestos laborales de mayor diversidad dentro del &mbito de la comunicacién
y también fuera de ella.

El nivel de precarizacién laboral, como es de esperar, es bastante alto,
con la salvedad de los licenciados, que por llevar mas afos activos profesio-
nalmente han conseguido una mayor estabilidad. En este sentido, y dentro
de los colectivos empleados de las diferentes titulaciones, no hay grandes
diferencias respecto al nivel laboral alcanzado en el conjunto de su profesion.

En términos generales, la correspondencia entre el perfil del trabajo des-
empefiado con los estudios realizados es baja, ya que menos de la mitad de
los egresados estan desemperfiando tareas en el sector comunicativo. Faltaria
determinar en qué medida el perfil de comunicador acaba desempeniandose
en esas otras tareas, aunque sea de forma indirecta.

En conjunto, los datos recogidos nos aportan un panorama poco alentador
para los egresados de las titulaciones de comunicacién, sobre todo en términos
de precarizacién y coherencia curricular con los puestos desempefiados. Se
entiende que el nivel de ocupacién estara vinculado al estado de la economia
y que las tareas de comunicacion son muy sensibles a su fluctuacion. Sin em-
bargo, desde la organizacién de los estudios se debe trabajar para contrarrestar
aspectos como la precarizacién y la falta de alineacién laboral a través de el
disenio de planes de estudio mas ajustados a las necesidades de la sociedad
y a un mayor grado de incisién en la orientacién de los alumnos y alumnas
sobre como gestionar en mejores condiciones sus carreras profesionales. En la
medida en que resulta obvio que se esta afianzando la publicacién de los per-
files formativos y profesionales por parte de los mismos recién titulados, y en
especial en el &mbito de la Comunicacién, seria de gran utilidad seguir explo-
rando vias metodoldgicas para aprovechar esta gran cantidad de informacion.
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CAPITULO I¥: ESTRATEGIAS DE FORMACION EN COMUNICACION

Reflexiones para una nueva propuesta de los
estudios de Publicidad y Relaciones Publicas

Miguel Bafios Gonzalez

(Universidad Rey Juan Carlos de Madrid)

RESUMEN

La rapida evolucion de las profesiones relacionadas con la comunicacién se detecta
por las diversas demandas del mercado laboral. Los cambios que ha supuesto la
informacién digital e Internet en todos los sentidos provocan que los planes de
estudios del grado de Publicidad y Relaciones Publicas se vean sobrepasados por
las nuevas realidades laborales. Eso Ileva a la reflexion de que hay que cambiar
los actuales planes de estudios, proponiendo dos posibilidades. La primera seria
un tronco comun y unas materias especificas para la publicidad y otras para las
relaciones publicas; y la segunda también una parte comun y otra especializada
para los diferentes perfiles laborales que requieren las empresas.

PALABRAS CLAVE

Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, Espafia, perfiles laborales, comuni-
cacion digital.
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1. Introduccién

Hay diferentes factores que han tenido una influencia crucial para producir
un fuerte cambio en el actual escenario de las comunicaciones que llevan a
cabo las organizaciones.

El mercado, el ecosistema de medios, el consumidor, las tecnologias... son
factores que han tenido una importancia decisiva en el nuevo contexto al que
se enfrentan los profesionales de la publicidad y de las relaciones publicas.

La revolucién tecnolodgica, con Internet y la explosién digital a la cabeza,
ha tenido una importancia decisiva en todos los campos, especialmente en
los profundos cambios operados en el panorama actual de medios y en los
habitos de su consumo. Es suficiente observar la evolucién de las inversiones
para confirmar el continuo descenso de las inversiones en los «medios tradi-
cionales» (prensa, radio, cine y televisién) frente al imparable crecimiento de
las inversiones en «medios alternativos». El creciente niumero de herramientas
que permiten acceder a los contenidos sin «sufrir» la interrupcién publicitaria,
el exponencial avance tecnolégico (entre los que destaca el de las televisiones
inteligentes), los medios de acceso alternativos, los nuevos modos de distri-
bucién de contenidos, estan acabando con el modelo publicitario tradicional.

Junto con la revolucién tecnolégica, el principal motor del cambio que se ha
producido en el ambito de las comunicaciones, tanto de marketing como cor-
porativas, ha sido la aparicién de un nuevo consumidor con un poder como
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nunca antes lo habia tenido. Un consumidor que busca establecer relaciones
con las marcas que le generen experiencias positivas y le proporcionen valor,
en cuya creacién quiere desempeniar un papel activo, que quiere establecer
con ellas un didlogo transparente y fluido en el que no le presionen con sus
mensajes.

En este nuevo «modelo» de comunicacién, la marca se convierte en el
concepto que define y describe una experiencia que la empresa pretende que
tenga el consumidor.

Por otra parte, hasta hace unos afios, la creatividad se podia limitar, funda-
mentalmente, a la creacién del mensaje publicitario; ahora, la nueva situacion
exige innovar en todo el proceso y en practicamente todos los ambitos: estra-
tegias diferenciadas, busqueda de herramientas de comunicacién que conec-
ten con el publico, planes originales... y, por supuesto, mensajes originales,
atractivos, interesantes, etc.

Y todos estos aspectos son los que deben tenerse en cuenta a la hora de
diseflar un Plan de Estudios acorde con la nueva situacién que viven las co-
municaciones de marketing y corporativas para facilitar el acceso de los es-
tudiantes al mercado laboral. Las competencias deben adaptarse al contexto
de las comunicaciones.

Finalmente, hay que tener en cuenta que el grado incluye una gran va-
riedad de posibles perfiles profesionales. Uno de los problemas con los que
nos encontramos en estos estudios es la dificultad para formar a nuestros
alumnos en buena parte de las actividades profesionales que pueden realizar
cuando se integran en el mercado laboral. Director de arte, redactor, respon-
sable de cuentas, disefiador, planificador de medios, director de comunicacion,
community manager... son perfiles profesionales, algunos de los cuales apenas
se «nombran» a lo largo de los estudios. El problema es que falta tiempo vy,
en algunas ocasiones, profesores preparados para formar en estos perfiles.

Hay que tener en cuenta que ya se parte de dos ambitos diferentes (co-
municaciones de marketing y comunicaciones corporativas), interrelaciona-
dos entre si pero muy amplios, lo que complica, ain mas, la incorporacién de
todos los contenidos necesarios en el grado.

La solucién deberia pasar por establecer una parte del grado comun para
todos los alumnos de Publicidad y Relaciones Publicas y una parte especifica.
Se podria separar desde el principio, pero seguramente los alumnos no llegan
con las ideas tan claras como para matricularse pensando ya en un perfil
profesional concreto.
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2. Objetivos

Para incrementar las posibilidades de acceso al mercado laboral de nuestros
alumnos, los objetivos generales que se persiguen con un nuevo plan para los
estudios de Publicidad y Relaciones Publicas son:

Dar respuesta a las necesidades de las empresas del sector ante el re-
troceso que viven las herramientas de comunicacién convencionales
y a la demanda de nuevos perfiles profesionales tanto en el terreno
de las comunicaciones de marketing como en el de la comunicacién
corporativa.

Ofrecer unos contenidos que permitan a los alumnos desarrollar com-
petencias mas acordes con las necesidades que demanda el sector de
la publicidad y de las relaciones publicas.

Proporcionar una formacién practica que permita a los alumnos enfren-
tarse a los problemas reales que se plantean en el ambito profesional.
Adaptar los contenidos a los perfiles profesionales actuales y reales
tanto de la publicidad como de las relaciones publicas.

Incorporar a los contenidos del grado las herramientas o técnicas de
comunicacién que estdn compartiendo, actualmente, los planes de
medios con la publicidad convencional: branded content, branded en-
tertainment, narrativas transmedia, product placement...

Incorporar al plan de estudios el peso que actualmente tiene la tec-
nologia en publicidad y relaciones publicas.

Formar profesionales con una visién mas amplia e integradora de la
comunicacién que llevan a cabo las organizaciones, capaces de dar
respuesta a las necesidades de un sector en constante evolucién y
donde las fronteras entre las herramientas offline y online practica-
mente desaparecen con la incorporacién de nuevos formatos en los
que lo mas importante es el contenido que se transmite.

3. Estructura del Grado

Teniendo en cuenta estos objetivos, puede haber dos opciones:

1.

2.

160

Incorporar unos contenidos comunes y otros centrados en los perfiles

profesionales més caracteristicos. El problema es que puede limitar el

papel de los mésteres universitarios al llevar la especializacién a los

grados; sin embargo, seguramente seria la propuesta mas adecuada

para enfrentarse a las exigencias del mercado laboral.

Incorporar unos contenidos comunes y otros especificos bien de pu-
blicidad (comunicaciones de marketing) bien de relaciones publicas

(comunicacién corporativa).
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3.1. Incorporar unos contenidos comunes y otros centrados
en los perfiles profesionales mas caracteristicos

Hay diferentes tipos de contenidos que deberian incluirse en el Plan de Estudios:

— Contenidos basicos propios del area de conocimiento (Formacién Ba-
sica Comun). Son las asignaturas que impone la legislacién. En todo
caso, tienen que adaptarse al grado para que cubran las necesidades
de los alumnos en estas materias: sociologia, derecho, etc.

— Contenidos especificos del grado. Aquellos que todos los alumnos
deben conocer independientemente del 4&mbito en el que quieran
desarrollar su actividad laboral: planificacién estratégica, marketing,
comunicacién corporativa, web 2.0 y medios sociales, innovacién y
pensamiento creativo, etc.

— Contenidos especificos de perfiles profesionales. Analizando la situa-
cién del sector, se ofreceria una serie de especializaciones centradas
en los perfiles mas demandados del sector: Creacién y producciéon de
mensajes, Direcciéon de comunicacidn...

— Formacién complementaria. Fuera de los créditos del grado, se dise-
narian cursos especializados en diferentes herramientas utilizadas
en el desarrollo de la actividad profesional.

EJEMPLO DE ESTRUCTURA DE LOS CONTENIDOS DEL GRADO CON ESPECIALIZACION
EN CREATIVIDAD PUBLICITARIA

FORMACION MATERIAS MATERIAS ESPECIFICAS FORMACION
BAsIcA (60 ESPECIFICAS DEL PERFIL COMPLEMEN-
CREDITOS EN RD) DEL GRADO (CREACION DE MENSAJES) TARIA
— Derecho — Planificacién — Disefio Grafico online — Software:
— Sociologia estratégica y offline PhotoShop,
— Teorias — Marketing — Direccion de arte Illustrator,
— Economia — Comunicacion — Redaccioén publicitaria InDesign, etc.
— Lenguaje corporativa online y offline — Taller de
— Historia — Comunicacién 2.0 — Estrategias creativas redaccion
— Idioma — Innovacién y — Produccién publicitaria creativa
moderno pensamiento creativo — Realizacion publicitaria — Taller de
— Etc. — Redaccion de — Narrativa publicitaria edicion
documentos — Sonido publicitario de video
— Empresa publicitaria — Fotografia publicitaria =~ — Presentacién
y de las RRPP — Nuevas herramientas publica de
— Planificacion de comunicacién de MK campafias
de medios — Desarrollo de proyectos — Etc.
— Gestion de cuentas multimedia
— Identidad e imagen — Trabajo fin de grado
de marca — Précticas externas
— Etc. — Etc.
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3.2. Incorporar unos contenidos comunes y otros especificos bien de
publicidad (comunicaciones de marketing) bien de relaciones publicas
(comunicacion corporativa)

También aqui hay diferentes tipos de contenidos que deberian incluirse en
el Plan de Estudios.

— Contenidos basicos propios del area de conocimiento (Formacién Ba-
sica Comun). Son las asignaturas que impone la normativa. En todo
caso, tienen que adaptarse al grado para que cubran las necesidades
de los alumnos en estas materias: sociologia, derecho, etc.

— Contenidos especificos del grado. Aquellos que todos los alumnos
deben conocer independientemente del &mbito en el que quieran
desarrollar su actividad laboral: planificacion estratégica, marketing,
comunicacién corporativa, web 2.0 y medios sociales, innovacién y
pensamiento creativo, etc.

— Contenidos especificos:

- Del ambito de la publicidad incluyendo todos los contenidos rela-
cionados con las comunicaciones de marketing: creatividad publi-
citaria, produccién de mensajes, direcciéon de cuentas, planificacién
de medios...

- Del ambito de las relaciones publicas incluyendo todos los conte-
nidos relacionados con la comunicacién corporativa: direccién de
comunicacién, técnicas de las relaciones publicas, gestion de las
relaciones publicas...

— Formacién complementaria. Fuera de los créditos del grado, se dise-
farian cursos especializados en diferentes herramientas utilizadas
en el desarrollo de la actividad profesional.
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CAPITULO I¥: ESTRATEGIAS DE FORMACION EN COMUNICACION

Las sefas de identidad del periodista.
Proteger lo esencial

Fernando Lépez Pan
(Universidad de Navarra)

RESUMEN

Las profesiones de la comunicacién viven sometidas a unos cambios coyunturales y
estructurales a los que se debe hacer frente desde la academia. Pero, mas alla de la
imprescindible atencion a lo cambiante y la flexibilidad curricular que implica, los
planes de estudio de las facultades deben garantizar que no se pervierten las sefias
de identidad del comunicador, que también deben ser las de las propias facultades.

En este trabajo se describen las caracteristicas que deberian permear los
estudios de Periodismo. En torno al saber comunicar, se proponen siete actitudes/
saberes: saber hablar, saber escribir, saber expresarse en imagenes, saber pensar
y saber acerca de la condicién humana. También se sugieren algunas estrategias
para que estén presentes en la formacion practica que reciban los alumnos; y se
muestran las relaciones entre esos saberes y los principios y valores permanentes
de las profesiones de la comunicacién, particularmente el periodismo. Los rasgos
esenciales del periodista (epigrafe 2) y las sugerencias practicas (epigrafe 3), van
precedidos por una justificacion de la presencia de los estudios de periodismo
en el entorno universitario (epigrafe 1).

PALABRAS CLAVE

Periodista, formacion, conocimientos, valores.
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1. La universidad, sede de los estudios de Periodismo

El viejo debate sobre si los periodistas/comunicadores deben ser formados como
tales en la universidad o si el periodismo (la comunicacion) es un oficio que se
aprende en las redacciones ha sido superado hace tiempo. Ya en 1991 Ntfiez Lade-
véze consideraba «una estupidez» discutir sobre las facultades y afirmaba que la
Unica discusién con sentido debe buscar cémo mejorarlas,' y esa mejora ha de ser
permanente porque las facultades deben asimilar los cambios y formar para ellos.

Para atender a lo cambiante del Periodismo —en su tecnologia, en sus
practicas, en sus lenguajes y en los modos y medios en los que se desarrollan,
etcétera— se precisan unos planes de estudio flexibles. Pero, al mismo tiempo,
esos planes de estudio deben mantener lo esencial, lo permanente.

Y, precisamente, con esa mirada a lo permanente, se retoman aqui algunas
claves del viejo debate entre practicos y académicos, entre escuela y facultades.
Abordaré ese debate desde la perspectiva de uno de los que mas le ha prestado
atencién desde el ambito de la academia: Nufiez Ladevéze.”

"Para lo que reclamaba la colaboraciéon entre académicos y periodistas; y la autocritica
conjunta, lejos del desprecio mutuo desgraciadamente tan frecuente (1991, P. 14).

2Aborda estas cuestiones en varios de sus trabajos: 1991, 2002 y 2004. Aqui, por simplificar,
seguiré el primero, publicado en 1991.
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1. En principio —subrayaba Nufiez Ladevéze en 1991—, nada parece exigir que
los periodistas se formen como tales en la universidad: no existe una teoria
del periodismo (de la publicidad y de la comunicacién institucional, afiada-
mos nosotros) previa a la practica que sea necesario conocer antes de ejercer-
lo. O, dicho de otro modo, «la naturaleza de esa practica es independiente de
cualquier teoria explicativa» (1991, p. 23). En esto —dice— coincide con otras
artes liberales como la medicina o la ingenieria, en las que tampoco existe
una teoria previa a la practica.

Por otro lado —afiade—, para ejercer el periodismo tampoco se requieren
unos conocimientos tedricos previos —como si ocurre con la medicina o la
ingenieria—, que explican que, para ejercerlas, se exija un titulo —universita-
rio— que garantice esos conocimientos. En este sentido, aflade, el periodista
se acerca mas al politico, al empresario o al sindicalista que al ingeniero o
al médico; y como en el caso de estos el paso por la universidad no seria im-
prescindible.? Y los hechos no han dejado de confirmarlo: nadie puede negar
la condicién de periodista a Manuel Jabois, por mencionar un caso.

2. Ahora bien, a su juicio, una formacién estrictamente profesional dafiaria al
periodismo porque no responderia a su auténtica naturaleza: un fenémeno
amplio, de gran trascendencia social y de una notable relevancia (p. 14) del que
depende que los ciudadanos disfruten del derecho constitucional a la infor-
macién (p. 26). Para estar a la altura de esa tarea, al margen de que la propia
sociedad reclame a los periodistas «una formacién integral y humanistica»
(p. 12) de cierto nivel y cada vez mas especializada, Ntufiez Ladevéze entiende
indispensable proporcionarle un plus de formacion que hace «progresiva-
mente mas util la formacién universitaria» (p. 27) de quienes lo ejercen. Para
él no cabe ninguna duda de que —ma4s all4 de que se estudie el periodismo
o se investigue sobre el periodismo en la universidad— los periodistas deben
pasar por la universidad, pues la formacién universitaria es la adecuada para
ejercer esa tarea en una sociedad post-industrial (p. 23).

No obstante, que el futuro periodista pase por la universidad no implica,
necesariamente, matricularse en un grado de periodismo: cabria seguir los
estudios de una facultad centrada en el tema sobre el que uno quiera ejercer
como periodista. Los masteres de todo tipo, abiertos a graduados de lo mas
diverso, lo ponen de manifiesto. Como también los profesionales que han sa-
lido directamente de facultades humanisticas. A titulo de ejemplo se podria
mencionar a Jorge Bustos, recientemente nombrado jefe de opinién de El Mundo.

3A Nufiez Ladevéze no le cabe ninguna duda de que la preparacion para el periodismo
se adquiere en la practica profesional: tan es asi que, en algiin momento, afirma que,
en tanto que «actividad y practica», el periodismo se aprende en una sala de redaccion.
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3. A pesar de ese marco, Nuflez Ladevéze apuesta por las facultades de perio-
dismo y afirmaba ya entonces que el tiempo habia demostrado que las facul-
tades sirven y se acert6 al crearlas. Y entiende que, de hecho, se han impuesto
como via de acceso al periodismo porque esta es «una profesiéon intelectual
especializada», aun cuando sea preciso reconocer que esa especializacién de-
pende «del nivel y grado de su ejercicio» (p. 27): no es lo mismo el periodismo
deportivo o rosa que el periodismo econémico o de divulgacién cientifica.

4. Al margen de esa justificaciéon de hecho —las facultades se han aceptado
porque funcionan y funcionan porque la tarea del periodista exige esa forma-
ciéon—, la apuesta de Nuiiez Ladevéze por las facultades de periodismo se apoya
en otras dos razones, que evitaran dos riesgos.

Primera. La existencia de las facultades se justifica por la conveniencia de
que el periodista se dote de una teoria explicativa que atne lo practico de las
actividades y lo tedrico. Y, a su juicio, no hay mejor lugar para desarrollar una
teoria especifica que armonice lo teérico y lo practico que las facultades de pe-
riodismo. Piensa que solo unas facultades asi evitaran el primero de los riesgos:
el de quedar reducidas a simples escuelas de adiestramiento o talleres de practi-
cas, y promoveran «estudios e investigacién sobre el material periodistico» y
contribuiran «a dignificar la mentalidad y la cultura de los periodistas» (p. 31).

Ademas, afirma que solo una teoria de esa naturaleza da sentido a unos
estudios de periodismo que, sin ser ajenos a la profesién ni estar «servilmente»
a su disposicién, tengan rango universitario. Y unos estudios —comenta— no
son universitarios por el simple procedimiento de estar en la universidad, sino
por su vocacién tedrica y por «preparar a ciudadanos con capacidad critica
para realizar sus funciones profesionales, capaces de orientarse por si mismos
en el ejercicio de su profesién, aunque tengan que adquirir en el bufete, en
la consulta o en la redaccién, la experiencia profesional o el habito artesanal
que la Universidad nunca tuvo por qué suministrarle» (p. 15).

Aunque debe haber un légico adiestramiento, Nufiez Ladevéze sefiala que
solo con esa teoria explicativa las facultades de periodismo conseguirian una
docencia ligada a la profesion:

1. que no renuncie a la dimensién explicativa de la teoria ni a la reflexién

critica sobre la profesion y sus productos; y

2. que ayude a los periodistas a someter a autocritica sus motivaciones

éticas y culturales.

Y avanzar en esa teoria explicativa servira a los profesores de periodismo, a
los estudiantes y a los periodistas para que comprendan su propio trabajo (p. 15).

Segunda. Sin facultades de periodismo, esta correria un segundo riesgo: conver-

tirse en un mero tema de estudio de otras disciplinas. Y en ese caso —anade—, los
alumnos estudiarian temas de periodismo, no la actividad periodistica (p. 15),
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y la ensefianza tedrica se desvincularia del ejercicio de la profesién. Si eso suce-
diera, sefiala el riesgo de caer en una teoria descarnada con dos consecuencias:
a) los estudiantes de esas disciplinas funcionarian al margen de la pro-
fesion y
b) los periodistas se separarian de la Universidad, entre otras cosas por-
que su preparacién se realizaria entonces en un entorno estrictamente
profesional.

Junto a la tarea explicativa, las facultades —aniade— deben dar a los alumnos
una «formacién humanistica y literaria» que les prepare «en el uso del lengua-
je y estimule» en los periodistas «su capacidad expresiva y destreza elocutiva,
de modo que los vicios y ligerezas del estilo periodistico pasen de ser la regla
a ser la excepcién» (p. 24).

A modo de balance, las ideas esenciales de Nufiez Ladevéze respecto a las
facultades de periodismo se podrian sintetizar asi:

1. No deben estar sometidas servilmente a las demandas de la profesion.
Esto, aniado yo, no significa que la formacién deba darse al margen
de la realidad de la industria de la comunicacién; pero si que no debe
limitarse a formar en destrezas técnicas, facilmente asimilables, que
hacen a los graduados en perfectamente sustituibles.

2. Han de aportar una formacién humanistica y literaria, y un dominio
de lenguaje, de la capacidad expresiva y elocutiva.

3. Han de ser capaces de critica y la autocritica.

4. Deben aunar la teoria explicativa y lo practico para no quedarse en me-
ras escuelas profesionales ni talleres de practicas que, por otro lado, son
incapaces de competir con unas salas de redaccién que cumplen mejor
ese objetivo. Por otro lado, afiado, lo practico deriva facilmente hacia
lo técnico y, especialmente hoy, hacia lo tecnoldgico. Si la formacion
del periodista o del comunicador se limitara a lo técnico-practico nada
justificaria el paso por las facultades. Y si las facultades se centraran
en eso se pondria en riesgo o desdibujaria lo esencial, lo que capacita
al periodista para cumplir su papel en distintos niveles de actividad
(NUNEz LADEVEZE, 1995, pp. 14 ¥ 15):

— Primero: Seleccionar lo relevante y jerarquizarlo. En ese nivel, es
un intérprete de la actualidad (en funcién del futuro).

— Segundo: Obtencién de la informacién. En ese nivel, es un repor-
tero y un investigador.

— Tercero: Elaboracion de un texto. En este nivel, es un escritor.
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Los cambios que ha traido consigo Internet no han mudado la naturaleza del
periodismo en esos tres niveles. La finalidad y la naturaleza del periodismo se
mantienen; los que se han enriquecido son el reporterismo (cémo se obtiene
la informacién), el relato (cémo se cuenta) y cémo se distribuye. Ciertamente,
no son cambios menores; pero tampoco esenciales.

Pues bien, un buen intérprete de la actualidad, un buen reportero e inves-
tigador y un buen escritor deben presentar determinadas sefias de identidad
que se han de convertir en el punto de convergencia de todas las asignaturas
de un plan de estudios.

2. Las sefias de identidad del comunicador. El saber comunicar

Estrategias de formacién en Comunicacidn

;A qué debe prestar atencién un plan de estudios si quiere que sus alumnos
salgan de sus aulas habiendo adquirido lo esencial del periodismo? El perio-
dista debe saber comunicar.

.Y en qué se puede concretar ese saber comunicar? A mi juicio,’ y en un
primer momento, en otros tres saberes:

1. Saber hablar
2. Saber escribir
3. Saber expresarse en imagenes

Al respecto de esos saberes, sefialaré tres ideas:

a) Alguien que domina esas tres habilidades culturales en lo que tienen de
esencial estard en condiciones de adaptarlas a cualquier actividad que
desarrolle: ya sea a la escritura de un discurso, a la preparacién de una
campafa politica, a la elaboracién de un reportaje, etc. Légicamente,
esas tres habilidades practicas deberan ajustarse a las peculiaridades
de cada actividad, y ahi empiezan las imprescindibles variaciones.

“Obviamente, las peculiaridades de la web modifican el proceso de trabajo y el modo de
presentar el mensaje. Y los periodistas deben saberlo. Y las facultades ensefiarlo. Por un
lado, para adaptarse; por otro, para servirse de las nuevas tecnologias para cumplir mejor
la finalidad del periodismo: «De lejos, el mayor reto es cémo aprender las nuevas destrezas
exigidas, manteniendo los valores periodisticos tradicionales» (HILL y LASHMAR, 2013, 10).

SLogicamente, lo que expongo a continuacién es resultado de muchos intercambios con
colegas universitarios, tanto de Pamplona como de otras universidades. En especial,
me siento en deuda con José Francisco Sanchez (véanse las referencias bibliograficas
del final), quien me dirigi6 la tesis doctoral y me atrajo a este mundo del periodismo.
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b) Esas habilidades culturales se imponen a las destrezas técnicas y a las
habilidades ligadas a lo tecnolégico, que, como es patente hoy mas que
nunca, cambian con una rapidez creciente: lo que hoy es innovacién
marfiana se retira por obsoleto.

c) Esos tres saberes son mucho mas que el mero hablar correctamente,
redactar con orden y dominar los aparatos tecnolégicos que permiten
grabar o editar imagenes. Ciertamente, en todas esas actividades hay
algo de mecanico, que un profesional debe dominar.® Pero el que sabe
escribir se sirve de lo técnico porque tiene algo que decir.

Precisamente, para que las palabras y las imagenes cuenten algo, esos

tres saberes implican otros cuatro previos:

4. Saber mirar

5. Saber escuchar

Como dice Ifiaki Gabilondo, «para hacer bien una entrevista hace falta
saber escuchar y querer entender. Nada menos. Saber escuchar es arte inédi-
to, que apenas unos pocos han explorado en pasos incipientes. Lo de querer
entender es hoy en dia un contrapelo, una contracorriente» (en QUESADA, p. 7)

Saber escuchar es prestar verdadera atencién. Exige enfocar los cinco
sentidos y todas las potencias interiores en la persona a la que estamos escu-
chando o el asunto en el que estamos trabajando. Es decir, implica capacidad
de concentracion: que la imaginacién, la memoria, la inteligencia y los sen-
tidos externos (vista y oido) estén focalizados en un asunto. Querer entender
implica salir del micromundo ideolégico en el que vivimos encapsulados,
esa constelacién de redes sociales que nos incapacitan para abrir los oidos a
quienes piensan diferente.

6. Saber pensar
En este ambito, me limitaré a reproducir dos citas, sin acompariarlas de
ningun comentario porque son suficientemente elocuentes:

No olviden que, en este mismo instante, si tuviéramos unos oidos sutiles,
percibiriamos el trajin incesante de los telares donde se estan tejiendo las creencias
de nuestra cultura. O con una metafora que expresa mejor mi intranquilidad: el
murmullo de los laboratorios clandestinos donde se estan elaborando las drogas
que pueden dulcemente intoxicarnos. Si no estamos alerta acabaremos actuando
de acuerdo con lo que se ha decidido no sé dénde, creyendo que estamos siendo
auténticamente libres (MARINA, Crénicas de la ultramodernidad, p. 37).

6Como ha sucedido siempre: un buen escritor dominara la mecanica de la escritura, el
aspecto gramatical, sintactico y morfolégico. También las estrategias retoricas de la
exposicion y los diferentes tipos de textos.
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La mayoria de las ideas que aceptamos las han pensado otros y corremos
el riesgo de tragarlas como pildoras, sin saber cudles son sus principios activos.
Una vez dentro, se expanden y actian de manera salutifera o venenosa, fuera ya
de nuestro control. Por eso les recomiendo que antes de zamparse una pastilla o

una idea revisen con cuidado su composicion (MARINA, dp. cit., p. 48).

Y estos tres nos llevan al cuarto:

7. Saber acerca de la condicion humana, a la que se accede, entre otras, por

estas vias:
— Como es obvio, se adquiere por la experiencia. Una experiencia que

no da el simple paso del tiempo (el tiempo, de por si, hace que gane-
mos peso, perdamos pelo, ensanchemos, tengamos mas anécdotas...)
si no va acompafiado de la reflexién: dar vueltas a las constantes
humanas, el dolor, el sufrimiento, la felicidad; preguntarse qué le
pasa a uno por dentro cuando le pasa lo que le pasa por fuera. En
definitiva, entrar en el mundo interior. Esto requiere momentos
de reposo, de sosiego, de tranquilidad, de quedarse a solas con uno
mismo: espacios de silencio.

Estudio de las disciplinas humanisticas y las ciencias sociales.

Se adquiere con los libros (y buen cine). Literatura, el ensayo, la
biografia, las memorias, etc. Se vive la vida de personajes en evolu-
cién tal y como les presentan otros o tal y como se presentan ellos
mismos. Nos acercamos a gente que trata de dotar de sentido a la
historia de su vida.

Experiencia, estudio y lecturas se entrecruzan: el estudio y la lectura se vuel-
can sobre la vida, ayudan a pensar sobre ella, y se convierten asi en espacios
de silencio.

Aunque he dicho que no entraria en los planes de estudio, llegados a este
punto y antes de descender al nivel de sugerencias, si me parece relevante una
sintesis de los elementos en torno a los cuales deben articularse:

1)

2)

Una formacién intelectual y cultural amplia, solida y profunda. Esta forma-
cion, que se recibe en las disciplinas humanisticas y sociales, Retoérica,
Psicologia, Literatura, Lengua, Historia, Sociologia, garantiza que la Fa-
cultad no se convierta en una simple escuela profesional y contribuye

a educar personas capaces de superar el vicio de la superficialidad y

la falta de reflexién. Ademads, prepara a los licenciados para afrontar
tareas y ocupaciones laborales muy diversas.

Un conocimiento adecuado de los contextos y de los contenidos de las ac-
tividades comunicativas. Este conocimiento incluye la dimensién mas

tedrica del fenémeno comunicativo, los aspectos legales y econémicos,
politicos y sociales.

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



3) Un emperio por fomentar un comportamiento profesional acorde con los
principios deontoldgicos y con la honradez personal. Actlia a través de
los dos primeros elementos, y confluye en el cuarto de las destrezas
y habilidades, donde los alumnos operan con los conocimientos reci-
bidos y ejercitan el saber profesional’

4) Un dominio notable de las habilidades y destrezas prdctico-profesionales.
Esas competencias adquiridas —de modo basico, pero suficiente— en
la Universidad son imprescindibles para integrar los conocimientos
de los dos primeros &mbitos y para facilitar la incorporacién de los
graduados al mundo del trabajo. Este aspecto de la formacién tiene
especial relevancia porque ensefia a decidir con acierto en diferentes
circunstancias (saber prudencial). Aqui encuentran su lugar las asig-
naturas précticas de los respectivos perfiles profesionales. Y a esta
docencia préctica se refieren mis sugerencias.

3. Sugerencias para la docencia practica

Cualquier saber practico exige que el estudiante ejercite la actividad correspon-
diente acompanado y tutelado por el profesor, no solo para adquirir las habi-
lidades mas técnicas, sino porque en el hacer se ponen en juego las destrezas
intelectuales, el mundo ideolégico y vital del alumno y su caracter moral. En
el hacer practico —que desborda con mucho lo meramente técnico—, entran
en juego las dimensiones social, politica, retérica, estética y ética, y quien
acomparfie en ese hacer se sitia en una posicion privilegiada para integrar el
resto de los aspectos formativos, consolidar en el alumno un estilo profesional
y ayudarle a forjar una personalidad firme. Por tanto, la calidad y la hondura
de la docencia practica —que no técnica— se convierten en decisivas en la
formacién de los profesionales de la industria cultural de la comunicacién.
Si la formacion practica tiene esa relevancia, se entiende que —y es la pri-
mera sugerencia— el profesor de las asignaturas de Periodismo debe responder
a un perfil exigente porque es una pieza clave en la formacién intelectual y

7La profesora de Deontologia Periodistica de la Universidad de Navarra, Ménica Codina, afir-
maba en un coloquio que «en las practicas, se consolidan, de modo natural, las “buenas
praxis profesionales” y se corrigen las malas:
a) las posiciones tedricas erroneas ceden ante el tratamiento competente de una infor-
macion;
b) la formacién se proporciona desde el area que tiene mayor poder de atraccién sobre
el alumno y que le interesa dominar para poder desempefar su trabajo;
) seensefia no solo a detectar un problema ético o deontoldgico, sino posibles modos de
afrontarlo en la practica;
d) seincentiva la creatividad para solucionar los problemas con sentido profesional».
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moral de los alumnos de comunicacién: los buenos profesores refuerzan los
principios que se explican en las clases tedricas, ensefian destrezas y actitudes,
despiertan y encauzan la sensibilidad ética de los alumnos, y enraizan en los
alumnos un proyecto vital que les dé firmeza para superar las dificultades
que encontraran en las empresas. Es decir, son los que articulan lo tedrico y
lo practico.

Las sugerencias con las que cierro este trabajo apuntan a desarrollar
las sefias de identidad —mencionadas en el epigrafe dos— en el contexto de
ciertas debilidades con las que llegan los alumnos a la Universidad. Recurro
a una tabla que pone en paralelo algunas carencias de los alumnos con las
sugerencias oportunas para ayudar a superarlas.

CARENCIAS DE LOS ALUMNOS SUGERENCIAS

1. Dificultades para concentrarse. Si compartimos que la capacidad de prestar atencién
No se trata de describir las razones, es una de las sefas de identidad del periodista, no
sino de constatar un hecho: hay duda de que habria que plantearse implementar
«Los textos abiertos, inacabados, medidas que la potencien.

infinitamente navegables influyen Por ejemplo:

en como pensamos, leemos — Exigir a los alumnos que tomen apuntes a mano,

y recordamos: superficialidad, algo que, por otro lado, es mejor para el aprendizaje,
dificultad para fijar la atencion, como han puesto de manifiesto abundantes estudios.
ansiedad, stress informativo, — Inhibir las redes wifi en las clases para las que no

son solo algunos de los que todos se necesite.

somos conscientes» (Nicholas Carr,
en su obra The Shallows, tomado
de ARRESE, 2016b).

2. Relativizacion de los hechos y Plano tedrico

de los datos. El hecho y el dato han ~ — Recuperar el prestigio de nociones como realidad,

perdido su estatuto. Se entiende objetividad, hecho, etc. No de un modo ingenuo,

que los hechos —y esta es una obviando la critica a la que han sido sometidas, pero

perspectiva muy perelmaniana— sin olvidar que hay un sustrato que les da consistencia,

tienen una naturaleza inestable inevitable si no se quiere llegar a una alternativa

y se confia en aquellos que mas del diablo: el silencio o la persuasion al servicio de

se acercan a la posicion ideoldgica intereses ideoldgicos, politicos o econédmicos.

propia o confirman los prejuicios

sobre algtin asunto. Se vive asi en Plano de la docencia practica

la Ilamada burbuja informativa. — Prestar atencion al mundo exterior, salir de uno

Este es uno de los rasgos de la era mismo, callejear. La profesora Gémez Baceiredo

posverdad. Como la vision maniquea plantea su asignatura de primero de Periodismo en la

de la realidad. Universidad de Navarra asi: «La idea central es pasar
«Millones de personas, miles del yo al mundo exterior. Los alumnos de primero

de nuevas empresas digitales y un viven dentro de si mismos y hay que ensefarles a

pufiado de enormes negocios globales mirar hacia afuera. Primero escriben dos practicas

de gestion de contenidos (buscadores, autobiograficas (mi mayor miedo, por ejemplo) y

redes sociales, etc.) constituyen una luego salen a observar y describir. De entrada, una

plataforma inabarcable de suministro calle (observacién, cinco sentidos); luego un trayecto

de noticias para los ciudadanos, que (una etapa del camino de Santiago: caminan 20 km

las consumen en tiempo real, a golpe y no son capaces de ver lo que tienen delante).

de memes y de mensajes de 140 - Después suben un monte o exploran una cueva -
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CARENCIAS DE LOS ALUMNOS

SUGERENCIAS

- caracteres, sin recabar en
exceso —mas bien, sin hacerlo

en absoluto, por ejemplo, entre
los mas jovenes— en la fiabilidad,
profesionalidad o autoridad de las
fuentes» (ARRESE, 2016A).

- y hacen algo (a ser posible que manche: embotar
pimientos, pescar, recoger castanas). La idea es seguir
a O'Connor en eso de que hay que mancharse para
escribir, y también les ayuda a aprender a describir
acciones, escenas, claves para el siguiente paso: las
cronicas. Escriben tres sobre eventos culturales, con
movimiento y gente, para que intenten centrarse en
mostrar, no resumir».

— Incidir en el rigor, que obliga a someterse a la realidad.
Por ejemplo, en la comprobacién de datos. Estrategia:
un error de precision o en el uso de las citas supone
un suspenso en la practica correspondiente.

— Retomar el control de la fiabilidad de las fuentes.
Estrategia: una correccion simultanea de un experto
en los contenidos y un profesor de escritura.

icacion

3. Vision simplista de las
situaciones, de los problemas
y como resolverlos.

Estrategias de formacién en Comun

Es imprescindible una formacion en Epistemologia
y Teoria del Conocimiento.

4. Dispersion.

Para contrarrestarla, las asignaturas deberian avanzar

en sintonia dentro de un mismo curso y semestre.

Por ejemplo:

— Coordinar asignaturas practicas con asignaturas
de conocimientos. Algunas de las practicas —bien
definidas en temas y enfoques— se podrian vincular
a materias mas tedricas. Una coordinacion de ese tipo
ayudaria a que las practicas abordaran y reforzaran
contenidos de fondo, intelectualmente relevantes, que
requieran estudio de materiales y lectura de libros.
A modo de ejemplo —y me limito a mi facultad—:
las practicas de Redaccion Periodistica podrian buscar
conexiones con Sistema Politicos, Estructuras y
Mercados de la Comunicacién. Aunque se valoren de
distinto modo o con criterios distintos, los trabajos
fruto de esa relacién podrian servir en simultaneo
para las asignaturas coordinadas.
— Buscar sinergias entre las asignaturas practicas.

Trabajar por proyectos que integren radio, tv, online,
prensa. Busqueda del periodismo integrado.

5. Predominio de lo técnico.

Separar la docencia practica de la preparacion técnica.
Los aspectos técnicos basicos de lo radiofénico, lo
online y lo audiovisual; y los programas necesarios
se ensenarian en talleres que podrian articularse de
dos maneras:

a) Independientes de las asignaturas.

b) Como sesiones iniciales de las asignaturas

respectivas.

6. Sin habito de lectura.

Disefar un protocolo de lecturas:
— Lecturas que todos los alumnos de una facultad
deben haber leido y, a ser posible, discutido.
— Y en un orden determinado. Distribuidos en las
asignaturas, salvo en primero, que formaran parte
de las entrevistas de tutorias.
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Como es obvio, en este trabajo se da por supuesto que los planes de estudio
aportan la formacién necesaria en cuestiones tecnolégicas y todo lo que im-
plican. Esa formacion es imprescindible para atender
— alos nuevos perfiles profesionales: de formar periodistas para cada uno
de los medios se ha pasado a «formar una variedad de perfiles: editor de
video, disefiador, productor, periodista de datos, analista web, editor de
redes sociales, podcaster, experto en SEO, fotorreportero, jefe de producto,
portadista, desarrollador de audiencias, etc.» (GARCIA-AVILES, 20172);
— vy a los nuevos periodismos: «Periodismo dron, ubicuo, digital, de da-
tos, de investigacién, mévil, robotizado, de redes sociales, lento, civico,
algoritmico, social, hiperlocal o especializado» (GARCIA-AVILES, 2017B).

4. Conclusiones

Ahora bien, dando por supuesto que se imparte esa formacién y ante el riesgo
de que acabe siendo la prioritaria, considero imprescindible preparar a los es-
tudiantes de comunicacion en los 7 saberes mencionados si queremos formar
profesionales que no sean:

a) intercambiables, facilmente reemplazables, o sea, prescindibles, y

b) con una escasa capacidad de desarrollo. No debemos olvidar que en la

Universidad disefiamos el ADN de nuestros estudiantes, los limites de
su crecimiento. Otra metéfora: levantamos la gria que va a marcar el
maximo de la altura que puede alcanzar el edificio; o sea, el alumno.
De otro modo: proporcionamos los cimientos sobre los que levantar
lo propio de las menciones, lo mas especializado de los postgrados y
esa formacién continuada tan necesaria hoy.

Esos seran los graduados realmente competitivos, o sea, insustituibles en
buena medida, y con capacidad de adaptacion a los cambios en una sociedad y
en unas profesiones que evolucionan a ritmos vertiginosos. Quien sabe comu-
nicar tal y como se ha expuesto en estas paginas nunca podra ser sustituido
por la mecanizacién de los algoritmos y los robots periodistas.
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CAPITULO I¥: ESTRATEGIAS DE FORMACION EN COMUNICACION

Nuevas posibilidades para la innovacion
educativa en los grados de Comunicacion
Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas.
El aprendizaje por proyectos para la adquisicion
de competencias profesionales

Paloma Lépez Villafranca

Maria Jesus Ruiz Muiioz

Isabel Ruiz Mora

Silvia Olmedo Salar

(Universidad de Malaga)

RESUMEN

Se presento6 en forma de pdster una reflexion sobre la aplicacion de metodologias
educativas innovadoras en los grados de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
y Relaciones Publicas en la Universidad de Malaga. Sobre tres asignaturas, se ex-
plica cdmo han de trabajar los estudiantes, cuales son las dindmicas propuestas,
los objetivos y la metodologia usada en cada caso. Se acompafia de una reflexion
tedrica sobre como estas metodologias contribuyen a la adquisicion de las com-
petencias profesionales que se marcan en el EEES.

PALABRAS CLAVE

Metodologias docentes, Universidad de Malaga, Grado en Comunicacién Audio-
visual, Grado en Publicidad y Relaciones Publicas, competencias profesionales.
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1. Introduccién

Los estudios de comunicacién se caracterizan por su manifiesto caracter prac-
tico, motivado por la incorporaciéon de las pautas profesionales como uno de
los objetivos cardinales en el proceso de enseflanza-aprendizaje. Las rutinas
laborales de los futuros profesionales se desarrollan en entornos de trabajo
grupal, por lo que resulta apropiado que las metodologias empleadas en el
aula incidan en la implementacién de dindmicas orientadas al aprendizaje
colaborativo basado en casos reales, «tratando de beneficiar al grupo compar-
tiendo aportaciones y conocimiento, en contextos académicos y laborales»
(SAEZ LOPEZ Y RUIZ RUIZ, 2011: 118).

No podemos olvidar que el Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES)
representa transformaciones en el proceso de ensefianza-aprendizaje, donde
la introduccién del aprendizaje por competencias ha otorgado al alumnado un
papel activo y ha convertido a los docentes en mediadores para el desarrollo de
actitudes, destrezas, habilidades y conocimientos (Ruiz MuNoz y Ruiz MORA,
2014: 225). La recreacion de espacios y entornos reales en el aula potenciaran
estas competencias entre los futuros egresados. En esta direccién, las autoras
Ruiz MORA y OLMEDO SALAR (2012: 742) apuntan a la innovacién educativa
como un enfoque alentador de estas nuevas metodologias donde «propiciar
nuevos entornos en las aulas, en los que los estudiantes son protagonistas de
su propio aprendizaje y el docente se convierte en catalizador de las nuevas
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experiencias y del aprendizaje». Igualmente, estos espacios posibilitan que
los estudiante adquieran el conocimiento académico mediante un rol activo
y protagonista que favorezca un aprendizaje activo, frente al aprendizaje pasi-
vo donde el protagonismo lo asume el docente (IMBERNON y MEDINA, 2008: 7).

Un gran porcentaje de las empresas de reciente creacién son impulsadas
y creadas por alumnos recién graduados, que ven el autoempleo como una
opcién viable y realista para incorporarse en el mercado laboral. Las técnicas
de innovacién educativas aplicadas a cada una de las materias de esta investi-
gacion estan enfocadas a la practica real del ejercicio profesional, alineandose
con lo estipulado en el EEES que hace especial hincapié en la empleabilidad de
los egresados y que queda recogido en el Documento-Marco «La integracién del
sistema universitario espafiol en el Espacio Europeo de Educacién Superior»
(10 de febrero de 2003), que insiste en la importancia de la orientacién profe-
sional de los planes de estudio de grado (OLMEDO, SUBIRES, 2012). Sin embargo,
aunque se apliquen metodologias eficaces para el desarrollo profesional en el
ambito universitario, atin es necesaria una labor formativa de la comunidad
docente que permita la correcta aplicaciéon y motivacién por parte del alum-
nado (LOPEZ VILLLAFRANCA y GOMEZ DE TRAVESEDO, 2016: 97).

Estrategias de formacién en Comunicacidn

2. Metodologia

El objetivo principal en el que se centra el presente trabajo es fomentar la ad-
quisicién de competencias profesionales en el area de Comunicacién Audiovi-
sual y Publicidad, las cuales actualmente resultan necesarias e irrenunciables
dadas las necesidades y las constantes transformaciones experimentadas en
el sector de la comunicacién.

La metodologia de ensefianza-aprendizaje que se ha empleado en el au-
la para la consecucién de este objetivo ha sido el trabajo practico basado en
el disefio y la presentacién de proyectos, adaptado al sistema de evaluacién
y competencias de cada asignatura participante en el estudio. Igualmente,
se ha introducido un criterio discriminador para la eleccién de las materias,
consistente en que dichas materias pertenezcan a un Proyecto de Innovacién
Educativa (PIE) con el propdsito de estudiar metodologias y actividades innova-
tivas que actualmente se estan implementando en la Universidad de Mélaga.
Se analiza la experiencia llevada a cabo en una materia impartida en el Grado
en Publicidad y Relaciones Publicas (Campafias de Comunicacién Institucional:
Creacién y Analisis) y tres materias del Grado en Comunicacion Audiovisual
(Guion Especializado, Narracién Informativa Audiovisual y Formatos Radiofo-
nicos), durante el curso 2016/2017 y 2015/2016.
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3. Resultados

Asignatura: Camparias de comunicacion institucional. Creacion y analisis
(Troncal de 3.% Grado de Publicidad y Relaciones Publicas). PIE 15-170. Aplicacién
de un modelo de innovacién abierta en entornos educativos.

ACTIVIDAD: ELABORACION DE UNA CAMPANA INSTITUCIONAL

El método de evaluacion propuesto para esta asignatura es la evaluacion conti-
nua, con el fin de hacer un seguimiento del grado de asimilacién de los conteni-
dos y de la capacidad analitica y sentido critico adquiridos por los estudiantes,
ademas de su habilidad para identificar situaciones concretas de comunicacién
para proponer estrategias y campaiias de comunicacién capaces de resolver los
problemas y/o explorar oportunidades. El sistema de evaluacién de la parte
practica contempla, entre otras actividades, la creacién de una campania ins-
titucional para superar la asignatura con un peso del 25% sobre la nota final.

Este trabajo practico consiste en la realizacién de un proyecto real de crea-
cién de una campaia de comunicacién para una institucién publica con el fin
de explotar una oportunidad o solventar una debilidad del organismo elegido.
Mediante el trabajo colaborativo, simulando una agencia de comunicacién, cada
grupo de trabajo desarrolla un proyecto real para una convocatoria publica de
contratacion. El objetivo es que los alumnos adquieran las destrezas necesarias
para llevar a cabo cada etapa de una campaiia conforme van avanzando en
los procesos de la planificacién estratégica, al mismo tiempo que reflejan sus
conocimientos persuasivos en el disefio de estrategias.

Metodologia

Para que los alumnos adquieran las destrezas necesarias para llevar a cabo
cada etapa de una camparnia, la metodologia elegida combina tres enfoques: tra-
bajo colaborativo + aprendizaje por proyectos + proyecto guiado por la docente.
Cada semana, los estudiantes (en grupo) recibian indicaciones de cada aparta-
do de la campaiia de comunicacién para desarrollarlo durante una semanay
traer a clase los avances la semana siguiente para que la docente revisara los
contenidos y propusiera posibilidades de mejora o comentarios que hicieran
que los alumnos mejorasen su desemperio (desarrollo de la labor de guia).

Durante el semestre se acordaron cinco hitos (etapas) que los estudiantes
debian alcanzar mediante la entrega de tareas que demostraban los avances
que iban alcanzando con su campana. Finalmente se hacia una defensa/pre-
sentacion de cada campafia en clase.
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Finalmente, se solicitaba una reflexién tedrica de la campana donde los
estudiantes reflejaban coémo habian aplicado las teorias persuasivas en la parte
de planificacion estratégica (ejecucion real de una camparia) para alcanzar los
objetivos planteados para cada institucién.

Resultados observados

— Todos los alumnos que participaron en clase superaron la evaluacién de
la parte practica. Mas del 70% con calificaciones de notable y sobresaliente.

— Se observd una mejora de las capacidades estratégicas y de planificacién
de los estudiantes.

— Los estudiantes adquirieron conocimientos mas profundos sobre el papel
de la investigacién y la evaluacién aplicadas a las camparfias de comuni-
cacién institucional.

— Se produjo una mejora de los aprendizajes tedricos-practicos y de la habi-
lidad de los estudiantes para aplicarlos a una situacién real.

Asignatura: Guion especializado (Asignatura optativa de 4% Grado en Comu-
nicacién Audiovisual). PIE 15-80. El desarrollo de competencias profesionales en el
proceso de ensefianza-aprendizaje de la escritura del guion audiovisual.

ACTIVIDAD: ELABORACION DE LA BIBLIA DE VENTA DE UN FORMATO DE ENTRE-
TENIMIENTO PARA TELEVISION Y PRESENTACION DEL PROYECTO EN UN PITCHING

El objetivo principal de la asignatura es el aprendizaje de técnicas y rutinas
profesionales en el ambito del guion audiovisual para formatos televisivos.
Como objetivos secundarios destaca conocer las labores de los guionistas de
desarrollo de proyectos televisivos y fomentar el trabajo en equipo y la ad-
quisicién de madurez en la toma de decisiones.

Metodologia

Para que los alumnos adquieran estas destrezas tendran que desempenar el
rol de guionistas de desarrollo de proyectos en una productora audiovisual
(juego de rol), ademas de realizar el aprendizaje por proyectos. Los integrantes
de cada equipo deben plantear tres conceptos de formato de concurso lo mas
diferentes posibles entre si y elegir uno de ellos. El equipo elabora y entrega
una primera version de la biblia de venta del concurso. Durante todas las fases,
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pero especialmente durante la primera y la segunda resulta fundamental el
refuerzo del trabajo de los estudiantes en las sesiones de tutoria. No obstante,
las sesiones de tutoria no tienen caracter obligatorio. Todos los equipos de-
fienden su proyecto en un pitching ante profesionales del sector (Semana de
Actividades Complementarias). Reciben valoraciones de los profesionales du-
rante la sesién y también se realiza una votaciéon entre los estudiantes en el
campus virtual usando la herramienta «encuesta», con los resultados visibles
para todos los estudiantes. Los estudiantes no solo votan qué aspectos del
trabajo y de la exposicién de sus compafieros les han parecido més o menos
acertados, sino que también pueden formular sugerencias de mejora. Y por
ultimo, el equipo elabora y entrega una segunda versién de la biblia de venta
del concurso, en la que ha tenido en cuenta tanto las valoraciones que han
realizado los profesionales en el pitching como las observaciones realizadas por
sus companieros a través del campus virtual. Se les aconseja no fijarse tnica-
mente en las aportaciones realizadas sobre su propio proyecto sino también
sobre los proyectos de los demés equipos.

Resultados observados

— Se produjo una mejora de los aprendizajes teéricos-précticos y de la habi-
lidad de los estudiantes para aplicarlos a una situacién real.

— Los alumnos se enfrentaron a la evaluacién como si se tratara de un proyec-
to real frente a profesionales, lo que les motivé y otorgé mayor capacidad
de analisis critico en la elaboracién de sus proyectos.

Asignatura: Narracion informativa audiovisual (Asignatura troncal 2.%, Gra-
do de Comunicacion Audiovisual). PIE 15-125. Aprendizaje cooperativo y educacion

entre iguales como elementos impulsores del rendimiento académico: un estudio

comparativo entre distintos grados de la Universidad de Mdlaga.

ACTIVIDAD: APRENDIZAJE DE LOS RECURSOS AUDIOVISUALES A TRAVES DE UNA
DINAMICA COLECTIVA DE PRESENTACION Y EVALUACION POR GRUPOS
Metodologia

La dindmica propuesta se centro en trabajar los recursos audiovisuales (pla-

nos, sonido, montaje e iluminacion) a través de una versiéon modificada del
rompecabezas de Aronson. Para ello, se dispuso en el Campus Virtual de al-
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gunos articulos cientificos sobre el abordaje de dichos elementos, ademas de
unas presentaciones con pautas basicas de orientacién de los mismos que les
permitiese a los estudiantes tener una guia sobre la que hacer sus indagacio-
nes. En cada uno de los grupos practicos de la asignatura se formaron cuatro
grupos de seis alumnos y cada uno de estos grupos seleccionaria uno de los
temas propuestos. En cuanto a la distribucién temporal, se contaria con ocho
sesiones; cuatro estarian destinadas a las exposiciones de los estudiantes, y
otras cuatro posteriores para compartir los conocimientos adquiridos a través
de una dindmica de preguntas de los grupos expertos al resto de los compa-
fieros y su evaluacion.

Pautas

En dos sesiones iniciales se explic la actividad, se configuraron los grupos, se
distribuyeron los temas y se eligieron los coordinadores de cada grupo. Ade-
mas, se estableci6 el calendario de exposiciones, teniendo en cuenta las ocho
sesiones necesarias para el desarrollo de la actividad (cuatro de exposiciones
mas cuatro de conocimiento colectivo-experto).

Consumidas las cuatro sesiones de exposiciones, se empezé con la di-
namica del «conocimiento experto», en el que cada uno de los grupos debia
traer por parejas cinco preguntas sobre su tema. Llegada la sesién, los estu-
diantes asistentes, excepto los «expertos», se dividieron en grupos de cinco o
seis miembros y se repartieron por el aula. Ya distribuidos, las parejas de ex-
pertos se incorporaron a cada uno de los grupos para formular las preguntas,
valorandolas del 1 al 5, donde 1 es el valor mas bajo y 5 el méximo. Aquellas
preguntas que no se sabian por parte de los estudiantes, los «expertos» las
explicaron apoyandose en la exposicién presentada y en ejemplos que vieron
en la propia asignatura o en otras.

Después de que cada grupo respondiera a las cinco preguntas formuladas,
las parejas de expertos se rotaron por los otros grupos. De esta forma, cada
grupo receptor se enfrentd a tres bloques de preguntas y explicaciones por
parte de los «expertos». La docente en este proceso tuvo una labor de escucha
y de atencién a las cuestiones que pudieran surgir, pero su funcién fue la de
acompafiamiento del proceso.

Tras finalizar la sesidn, se les pidié a los «expertos» que realizaran una
valoracion general de las cuestiones que se respondieron con mayor y menor
dificultad y procedieron a evaluar a los grupos de acuerdo con su capacidad
de respuesta. Esta dindmica se aplic6 a cada uno de los temas expuestos.

Tras la conclusién de las practicas, se invité a los alumnos a la realiza-
cién de un cuestionario al objeto de conocer su opinién sobre la experiencia
con esta versién particular del rompecabezas de Aronson. Se plantearon un
total de once preguntas cerradas que abordaron tres ejes principales: grado
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de satisfaccion, valoracion de la practica frente a metodologias tradicionales
y logro de habilidades y competencias.

Se tuvo en cuenta la participacién en esta dindmica con un 10% de la
nota final.

Resultados observados

La experiencia desarrollada evidencio, por un lado, la predisposicién y buena
recepcion del alumnado ante apuestas innovadoras en el aula y, por otra, que
las dinamicas cooperativas facilitan la adquisicién de competencias y crea
entornos que favorecen el aprendizaje.

— El71% del alumnado afirmé que esta dindmica les ha permitido adquirir
mas competencias que con el modelo tradicional.

— El 67% asegurd que el aprendizaje fue mayor con esta metodologia.

— Se detectaron altos niveles de confianza entre los grupos, ya que el mas
del 50 % manifestd sentir mucha confianza para preguntar sobre dudas
de los temas expuestos.

— El 61% dijo abiertamente haber disfrutado con la dinamica.

Asignatura: Formatos radiofonicos (Optativa de 3., Grado de Comunicacion
Audiovisual). PIE 15- 155. Metodologia y herramientas para la accién tutorial en
grado y postgrado. Disefio y aplicacion.

AcTIVIDAD: ELABORACION DE UN ESPACIO DE UN PROGRAMA RADIOFONICO

Con el objetivo de crear un espacio radiofénico los alumnos adquieren las
destrezas necesarias para adquirir un rol (redactor, presentador, realizador,
guionista, productor) y desarrollar la labor asignada en el trabajo en grupo.
El objetivo de la asignatura es adquirir las rutinas necesarias y obtener el co-
nocimiento para llevar a cabo de forma profesional la ejecucién de un espacio
con un formato especifico en el medio radiofénico.

Metodologia
La metodologia elegida combina también aprendizaje colaborativo mas pro-

yecto guiado. Los alumnos desarrollan el proyecto desde su fase inicial, de
forma que la labor de la docente se basaba en la revisién de contenidos y la
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propuesta de posibilidades de mejora o comentarios que hicieran que los
alumnos llevasen a cabo de forma profesional su funcién (desarrollo de la
labor de guia). La labor de tutorizacién es muy importante y constituye un
proceso por fases, que el alumnado llevé a cabo de forma escalonada, desde
la concepcioén del programa (idea inicial, guion) a la presentacién del proyecto
(Semana de Actividades Complementarias). Las tutorias fueron presenciales y
a través de foros, chat. Durante el semestre los estudiantes realizaron tareas
relacionadas con el proyecto final: cufias publicitarias que insertaron en el
espacio, elementos sonoros (caretas de entrada, sintonia, rafagas y otros ele-
mentos del programa), guiones y elementos de produccion (escaletas, pautas
radiofénicas) siempre bajo la supervision de la docente. Finalmente se reali-
za una defensa/presentacién de cada proyecto radioféonico en clase durante
la Semana de Actividades Complementarias en la que no solo se escucha el
producto final, se justifica su emisiéon y la estructura del espacio en funciéon
de las necesidades reales de la emisora en la que se inserta y de los oyentes
que escuchan la cadena. Al final, todos los alumnos opinan sobre el resultado
y eligen aquellos que pueden resultar més viables para su posterior emisién
en la radio de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
de Malaga, Comutopia Radio, un proyecto de reciente creacién. La seleccién de
los mejores contenidos forman parte del programa Un podcast para cada histo-
ria, que se emite en el curso académico posterior, en la temporada 2017-2018.

Resultados observados

— Todos los alumnos que participaron en clase superaron la evaluacién del
trabajo final. El 80 % con calificaciones de notable y sobresaliente.

— Adgquirieron roles relacionados con competencias reales que llevarian a la
préactica en el mercado laboral.

— Mejoro su capacidad critica y trabajo colaborativo.

— La guia fue fundamental para que los proyectos fueran viables. Durante
todo el semestre se realiz6é un seguimiento del trabajo que culminé con
un resultado semi-profesional.

4. Conclusiones

Se valora positivamente la adecuacién de la metodologia de ensefianza-apren-
dizaje basada en proyectos para la adquisicién de competencias profesionales,
pero también se considera necesaria una revision de la (sobre)carga de tareas
tanto del profesorado como del alumnado para que pueda resultar ain mas
eficaz la aplicacién de esta clase de metodologias en el aula.
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Se plantean como alternativas la realizacién de trabajos transversales que
impliquen a otras materias del mismo bloque de contenidos de aprendizaje
con el fin de reducir el nimero de actividades evaluativas y duplicidades, asi
como mejorar la utilidad de los procesos de aprendizaje y promover tareas
que impliquen el desarrollo de habilidades profesionales y/o criticas.

La satisfaccion en los resultados académicos y la motivacion del alumnado
posibilitan la aplicacién continua de esta metodologia, que impulsa al alumnado
a la elaboracion de proyectos profesionales que presentan en Trabajos Fin de
Grado o en concursos publicos o privados. La aplicacién de esta metodologia en
las distintas asignaturas ha alentado a que el alumnado participe en concursos
publicos para llevar a cabo camparfias publicitarias institucionales, como es el
caso de la asignatura Campafias de Comunicacién Institucional. Creacion y
Analisis. En el caso de las asignaturas de Formatos Radiofénicos y Guion Espe-
cializado, se selecciond a diversos alumnos con la maxima calificacién en las
mismas para participar en Proyecto Mafiana. Este proyecto es una iniciativa del
grupo Atresmedia Corporacién dirigido a las universidades esparfiolas, que se
convoca anualmente para que presenten durante un dia entero proyectos ante
el equipo directivo del grupo. Los participantes fueron finalistas y obtuvieron
una beca de seis meses para mejorar las destrezas adquiridas en ambas materias.

Las evidencias de mejora detectadas en motivacién, rendimiento y adqui-
sicién de competencias por parte de los estudiantes respaldan y dan solvencia
a estas metodologias como alternativa a las clases tradicionales y ponen en
valor los esfuerzos de los docentes por fomentar una formacién holistica del
alumnado.
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CAPITULO I¥: ESTRATEGIAS DE FORMACION EN COMUNICACION

Procedimientos de calidad y seguimiento de
titulos de grado y postgrado en la Facultad
de Comunicacion de la Universidad de Sevilla:
una experiencia de gestion

Antonio Pineda
Maria del Mar Ramirez Alvarado

(Universidad de Sevilla)

RESUMEN

El presente capitulo, presentado en forma de poster en las Il Jornadas de ATIC,
se basa en la experiencia de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de
Sevilla, en relacién con el sistema de calidad y seguimiento de las titulaciones del
centro que, como se sabe, es una de las grandes apuestas del Espacio Europeo
de Educacién Superior. Para ello, la explicacidn se centra en la descripcion de
la estructura, herramientas y experiencia de gestién de este sistema de calidad
llevado a cabo para el seguimiento y evaluacion de titulos oficiales.

PALABRAS CLAVE

Calidad, gestion, Eees, Facultad de Comunicacion, Universidad de Sevilla.
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1. Introduccién

La mayoria de las investigaciones sobre calidad de la Educacién Superior se
orientan a medir los impactos de los procesos de autoevaluacién y acreditacién
de las instituciones, fomentar indicadores de calidad y pardmetros objetivables
que permitan establecer comparaciones, y evaluar los modelos de evaluacién
de la calidad de los programas académicos. En esta linea, en el contexto espe-
cifico de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla (us), en los
ultimos afios la puesta en marcha de los protocolos de actuacion relativos al
analisis de calidad ha supuesto un cambio importante en la gestién del centro
y en la atencién a los aspectos de calidad y seguimiento de titulos.

El presente capitulo se basa en la experiencia vinculada al sistema de
calidad y seguimiento implementado en la Facultad de Comunicacién de la
Us, asi como en la descripcién del trabajo llevado a cabo, ilustrando la puesta
en marcha de este proceso de calidad a partir del recorrido concreto de un
centro universitario publico. Para ello, nos centramos en la descripcién de la
estructura, herramientas y experiencia de gestién de este sistema de calidad
llevado a cabo para el seguimiento y evaluacion de titulos oficiales.
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2. La Facultad de Comunicacion y sus titulos oficiales

La Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla fue creada en 1989
bajo el nombre de Facultad de Ciencias de la Informacién. Desde el afio 2003
ocupa un edificio en la Isla de la Cartuja de la ciudad de Sevilla. Actualmente
se imparten en ella los siguientes titulos oficiales de grado y postgrado:

— Grado en Comunicacién Audiovisual

— Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

— Grado en Periodismo

— Doble Grado en Periodismo y Comunicacién Audiovisual

— Master Universitario en Comunicacién y Cultura

— Master Universitario en Escritura Creativa

— Master Universitario en Comunicacién Institucional y Politica

— Maéster Universitario en Guion, Narrativa y Creatividad Audiovisual

La Facultad también participa en la gestién del Programa de Doctorado In-
teruniversitario en Comunicacién por la Universidad de Cadiz, la Universidad
de Huelva, la Universidad de Malaga y la Universidad de Sevilla. De acuerdo
con el convenio firmado por los rectores, la coordinacién del doctorado rota
entre las distintas universidades integradas en el mismo; sin embargo, dado
que en origen la Memoria de Verificacién aprobada fue preparada desde la
Universidad de Sevilla, es este el Sistema de Garantia de Calidad (sGc) que rige
para todo el doctorado. De ahi que, aunque exista una Comisién de Calidad
Interuniversitaria, la gestion del seguimiento (informes, plan de mejora, etc.)
sea coordinada desde la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla.

3. Estructura, herramientas y experiencia de gestion

El Real Decreto 1393/2007 de 29 de octubre, de acuerdo al cual se establecia
la ordenacién de las ensefianzas universitarias oficiales (modificado por el
Real Decreto 861/2010, de 2 de julio), contemplaba la necesidad de evaluar
anualmente la calidad de grados y masteres. De ahi que, en el afio 2012, la Us
desarrollase una herramienta online de trabajo llamada LOGROS y orientada
a gestionar el proceso de calidad y seguimiento de todos los titulos oficiales
de la Universidad, asi como dar apoyo a la acreditacién de los nuevos titulos.

Ese mismo afio 2012, ante los requerimientos de la Us, se reestructuré
el entonces equipo decanal en la Facultad de Comunicacion a fin de crear un
nuevo Vicedecanato de Calidad y Postgrado que tuvo el objetivo de coordinar las
acciones y demandas que estaban surgiendo y que eran nuevas en este &mbito.
A partir de ese momento este Vicedecanato se ha mantenido brindando apoyo
constante a todas las acciones de calidad y velando por el funcionamiento y
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coordinacion de los trabajos en la aplicaciéon informatica LoGRros. En abril de
2014 se produjeron elecciones a Decanato y la decana elegida mantuvo estas
funciones en del Vicedecanato de Calidad, Postgrado e Investigacién.
Describimos a continuacién la estructura, herramientas y experiencia
de gestion del sae de los titulos oficiales de la Us desde la Facultad de Comu-
nicacion. En este sentido, el seguimiento de calidad ha sido uno de los temas
centrales de los equipos de gobierno del centro. Teniendo en cuenta que, en
general, «el funcionamiento del seguimiento de los titulos depende de multiples
agentes implicados», como sefialan Pozo MuNoz y BRETONES NIETO (2015: 166),
hay que especificar que la siguiente estructura se limita a la gestion de calidad
desde el propio centro, dejando fuera otros agentes tanto universitarios como

suprauniversitarios también implicados en el proceso.

1)

N
~

Las piezas mas basicas de la estructura del sistema son las siete subco-
misiones de trabajo (una por cada titulo de grado y master) encargadas
de la garantia de calidad y el seguimiento. En ellas participan, ademas de
diferentes sectores del mundo universitario, los responsables académicos
de los titulos. En el caso del Programa de Doctorado Interuniversitario en
Comunicacién, su sac ha sido coordinado desde la Facultad de Comuni-
cacién, y cuenta con el trabajo de los coordinadores del programa en las
distintas universidades. Las distintas subcomisiones de grado y master
trabajan independientemente, si bien son coordinadas desde el Decanato,
y suelen comenzar su tarea a partir del momento en que se recibe notifi-
cacion de plazos y actualizacion de informacién; estos datos son remitidos
por el Vicedecanato de Calidad. También puede darse cierta variabilidad
en la composicién de miembros de las subcomisiones. En este sentido, a lo
largo de los afios se ha intentado que la composicién de las subcomisiones
gane en diversidad de perfiles de sus miembros, tanto por la inclusién de
representacién del alumnado y del personal de administracién y servicios
(PAS) como por la amplitud de figuras contractuales y de acreditaciéon por
parte del profesorado.

Comisién de Garantia de Calidad y Seguimiento de los Planes de Estudio (CGCSPE).
Esta parte de la estructura del sistema de calidad surge de la modificacién
del Reglamento de Funcionamiento Interno de la Junta de la Facultad de
Comunicacién, aprobado primero en Junta de Facultad del Centro y mas
tarde en Consejo de Gobierno de la Us del 30 de octubre de 2015 (el tltimo
Reglamento databa del 14 de mayo de 2007 y no estaba adaptado a las nue-
vas dinamicas de funcionamiento en el ambito de la calidad). «La Comi-
sién de Garantia de Calidad y Seguimiento de los Planes de Estudio estara
constituida por el decano, el vicedecano de Calidad, Postgrado e Investiga-
cién, el vicedecano de Ordenacién Académica y Docencia, los directores de
los departamentos con sede en el centro, los coordinadores de los titulos
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oficiales de master, un representante de otros departamentos con docen-
cia en el Centro, tres representantes de estudiantes y uno del personal de
administracién y servicios. Puede ser invitado a participar un observador
externo» (FACULTAD DE COMUNICACION, 2015: 17). La CGCSPE supervisa el
trabajo de cada subcomisién, desarrolla las actuaciones requeridas por la
Us en el marco del Sistema de Garantia de Calidad y apoya el proceso de
seguimiento y acreditacién de nuevos titulos.

La figura del Coordinador de Grado (en los titulos de Comunicacién Audio-
visual, Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas), creada en la Facul-
tad en 2015, y que redunda en una mejora de los procesos de calidad y del
discurrir del trabajo de las subcomisiones. Los coordinadores de grado son
propuestos por los departamentos y, posteriormente, ratificados en Junta
de Facultad. En los criterios actuales de evaluacién para las acreditaciones
a las distintas figuras de profesorado universitario por parte de la Agencia
Nacional de Evaluacién de la Calidad y la Acreditacién, esta figura aparece
entre los cargos que se valoran en relacién con la gestion.

En cuanto a las herramientas, desde la us se han realizado distintas
versiones del SGC. La principal herramienta empleada en el sistema es
la ya mencionada plataforma interna rogros (https://logros.us.es/), una
aplicacién de gestiéon que permite almacenar la documentacién relativa al
SGC, generar y realizar el seguimiento, y elaborar todos sus documentos. A
partir de esta herramienta, que se halla en continua actualizacién, entre
los documentos que genera el sGc pueden citarse los siguientes (UNIVER-
SIDAD DE SEVILLA, 2014):

1) Informe anual, que recoge el analisis del resultado de seguimiento del
titulo. En el caso de la Facultad de Comunicacién, las subcomisiones
suelen trabajar sobre la base de la informacion de LoGros (basada en
once procedimientos con indicadores —RAMIREZ ALVARADO, 2013—).
Durante la preparacion de los informes, las subcomisiones valoran
indicadores aportados a través de la Unidad Técnica de Calidad de
la Us; otros indicadores son responsabilidad del centro, como los
programas y proyectos docentes de asignaturas adecuados a la
normativa de aplicacidn, los recursos de apelacién contra las ca-
lificaciones interpuestos por los estudiantes, etc. En los informes
también se definen acciones de mejora orientadas a la eliminacién
o reduccion, a través de acciones especificas, de la diferencia de-
tectada entre una situacién real y una situacién deseada. En otras
palabras, el informe es la base del plan de mejora.

2) Plan de mejora, basado en la definicién de objetivos concretos para
la evolucién continua del titulo. Fruto de los informes de las sub-
comisiones y de las recomendaciones contenidas en los informes
de la Agencia Andaluza del Conocimiento (la entidad autonémica
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que en Andalucia supervisa y evalta las dimensiones de calidad),
los planes de mejora anuales especifican objetivos y propuestas de
mejora, y programan las ya citadas acciones de mejora, consistentes
en establecer parametros como definicién de la accién, indicacion
del responsable, recursos necesarios, o procedimiento a seguir para
el desarrollo de la accién. Cada objetivo (controlado por indicadores)
serd desarrollado en al menos una accién de mejora.

3) Memoria anual, que contiene tanto el informe anual como el plan de

mejora, sirviendo de referencia para que interna y externamente
se visualicen como informacién publica disponible los resultados
obtenidos por el desarrollo del titulo y su mejora. Asi, tanto la propia
universidad como la sociedad y las agencias responsables de calidad
pueden acceder a la informacion.

4) Asimismo, los analisis de calidad posibilitan la cumplimentacién

cada curso académico de un repertorio de buenas prdcticas.

5) Junto a lo anterior, hay que mencionar que LOGROS permite también

gestionar la propuesta de modificaciones en las memorias de verifi-
cacion de los titulos, que son cruciales para el desarrollo y mejora
de los grados y masteres.

La experiencia de gestién del sGc en la Facultad de Comunicacién, por otro
lado, podria resumirse en tres tendencias clave: perfeccionamiento progresivo,
establecimiento de equipos de trabajo y complejidad también progresiva del
proceso. En cuanto a la primera idea, es evidente que la experiencia ha su-
puesto un valor a tener en cuenta en un trabajo donde acaban desarrolldndose
destrezas, siendo el know how en materia de calidad cada vez mayor entre
el personal de la Facultad de Comunicacién. Ademads de la obvia implicacién
de diversos profesores, miembros del PAs y estudiantes en las cuestiones re-
lativas a la calidad, hay que mencionar que paralelamente se llevan a cabo
acciones en el centro para fomentar una cultura en esta linea, tales como el
énfasis en la realizacién de encuestas de calidad o la creacion de la figura del
Coordinador de Grado. En lo relativo al trabajo en equipo, puede destacarse
como ejemplo la experiencia de las subcomisiones de los distintos grados, cu-
yas propuestas han contribuido en mayor o menor medida a las mejoras del
plan de estudios, con un conocimiento mas profundo del sGc y una mayor
integracién entre sus miembros.

En cuanto a la tercera idea, la creciente complejidad del proceso, puede
citarse que, por ejemplo, desde el curso 2014-15 se ha procedido a la reno-
vacién de siete titulos (es decir, los tres grados y los cuatro masteres ofi-
ciales). Estas acciones supusieron la coordinacion de todo este proceso de
renovacién precisamente desde el Vicedecanato de Investigacién, Calidad
y Postgrado, que convocd a mas de 130 personas para las audiencias de los
distintos titulos ademas de asistir a dichas audiencias, preparar respuestas
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y alegaciones ante los informes provisionales de las comisiones de evalua-
ciéon de la Agencia Andaluza del Conocimiento, etc. Toda esta experiencia
ha incrementado los niveles de exigencia y ha supuesto un esfuerzo muy
considerable por parte de la Facultad en cuanto a produccién de documentos
y movilizacién de personal.

4, Discusion y conclusiones

El sistema que se ha descrito demuestra la capacidad de adaptaciéon de la
Facultad de Comunicacién de la US a los cambios que se estan produciendo
en el seno de las universidades, la importancia que cobran los elementos de
evaluacion, y la eficacia de la accién coordinada. Esto ultimo va, de hecho, mas
alla de la Facultad de Comunicacién en sentido estricto, ya que un aspecto
importante de todo este proceso es el apoyo de, y el contacto con, la Oficina
de Gestion de la Calidad de la us.

En un contexto donde, a partir del Real Decreto 1393/2007, el estableci-
miento de un «Sistema de Garantia de Calidad (sGc) aparece por primera vez
en la legislacién espafiola como parte de los planes de estudio y, en consecuen-
cia, son condicién de obligado cumplimiento para el proceso de Verificacién
y Acreditacion de los Titulos» (MUNOz-CANTERO y Pozo MUNOz, 2014: 6), los
datos que se desprenden del sGc en la experiencia de la Facultad de Comuni-
cacién constituyen el principal apoyo para evidenciar fortalezas y proponer
acciones de mejora en los puntos débiles que se detectan cada curso. Incluso,
es posible proponer modificaciones de las memorias de verificacion de los
titulos y los planes de estudio, como se ha hecho en el centro que nos ocupa
entre finales de 2016 y principios de 2017, con cambios variados como por
ejemplo la modificacién en las adscripciones departamentales de créditos de
distintas asignaturas.

En cuanto a los frutos cosechados como resultado del uso del sagc, debe
mencionarse también la renovacién de la acreditacién de todos los titulos
oficiales impartidos en el centro, conseguida entre 2015 y 2016, y que es un
hecho relacionable con la atencién dada a la calidad por parte del Decanato y
Departamentos de la Facultad de Comunicacién. En este contexto, merece la
pena destacar indicios como que la satisfaccién del alumnado con los titulos
de Comunicacién Audiovisual, Periodismo y Publicidad y Relaciones Publicas
se ha incrementado en todos los casos entre los cursos 2012-2013 y 2015-2016
segun datos contenidos en LOGROS, y lo mismo sucede con el Master en Es-
critura Creativa y el Master en Comunicacién Institucional y Politica en el
mismo periodo. También es importante insistir en la idea de que el sac, asi
como todo el proceso de renovacion de acreditaciones, ha ofrecido elementos
de interés para la mejora inmediata de las titulaciones. De hecho, durante el
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curso 2016-2017 se han puesto en marcha diversas modificaciones de asignaturas
como resultado de todo este proceso. También ha contribuido a la deteccién
de aspectos organizativos susceptibles de mejora.

Por otro lado, es necesario destacar el enorme esfuerzo de coordinacién
que supone este SGc, que abarca niveles muy distintos (subcomisiones por cada
titulo, Comisién de Calidad de la Facultad, colaboracién con los Departamentos
y las Comisiones Académicas de los Masteres, coordinacion con la us, etc.). Este
esfuerzo consume anualmente una parte importante del trabajo de gestion
en los centros, teniendo que disponer de un Vicedecanato especifico para ello.
Y se trata del esfuerzo de personas que podrian estar dedicadas al desarrollo
de otros proyectos de interés para la comunidad educativa y la propia uni-
versidad, tanto en el &mbito de la investigacién como de la docencia y de la
transferencia de conocimiento.

En esta misma linea, el sistema también pone de relieve el aumento del
trabajo burocratico y de las exigencias administrativas. De hecho, asistimos a
una sobrecarga de informacién, procedimientos, indicadores y exigencias por
parte de la Agencia Andaluza del Conocimiento que podria conducir la situa-
cién a un punto inmanejable. En concreto, el factor entorpecedor que supone
la burocratizacién esta en linea con un estudio publicado en 2015 sobre los
problemas a los que se enfrentaban las universidades espaiiolas al principio
de su incorporacién al Espacio Europeo de Educacién Superior y la situacién
y circunstancias que atraviesan hoy dia, que indica, entre otros elementos,
que los responsables y técnicos de calidad consideran que se produce una
burocratizacién innecesaria de los procesos (P0zo MUNo0z y BRETONES NIETO,
2015: 165-166). En Andalucia, incluso los plazos impuestos por la Agencia An-
daluza del Conocimiento varian cada afio, y las universidades estan siempre a
la espera de las impredecibles indicaciones que pueden encontrase para poder
trasladarlas a los centros. Estas orientaciones varian y dan lugar a calendarios
de trabajo ajustados, modificaciones de programas informaticos (ha ocurrido
en varias ocasiones con LOGROS), y un trabajo que resulta, incluso, estresante.

Ademass, el solapamiento del seguimiento anual de la calidad con los pro-
cesos de renovacion de la acreditacién que experimentan los titulos implica
una carga de trabajo excesiva en un momento en el que la Universidad no
cuenta con recursos de sobra. En este contexto, una propuesta para refrenar
el ritmo frenético de la gestion de la calidad podria ser realizar los informes
de seguimiento cada dos o tres afios, en lugar de cada afio. Ello daria tiempo a
gestionar de forma maés serena la implementacién de acciones de mejora y las
modificaciones en las memorias de verificacion de los titulos. Por otra parte,
reducir el numero de indicadores cuantitativos y el nimero de criterios que
estructuran los informes también podria ayudar a simplificar el proceso. Es
cierto que los indicadores son constructos que poseen un caracter mediador
entre lo tedrico y lo practico, pero es necesario que ofrezcan informacién no
solo abundante y variada sino relevante y util.
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Es fundamental que los sistemas de gestion de la calidad, los documentos
normativos y las politicas globales superen los espacios de la accién diaria y
de los informes protocolarios a fin de ir mas alla, trascendiendo y mejorando
con mayor eficacia la Universidad en sus distintas dimensiones.
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CAPITULO I¥: ESTRATEGIAS DE FORMACION EN COMUNICACION

Estudio comparativo de los Trabajos
de Final de Grado en diez facultades de
comunicacion espaiiolas

Joan Sabaté
(Universitat Ramon Llull de Barcelona)

RESUMEN

El Trabajo de Final de Grado (TFG) fue una de las novedades destacadas en la im-
plantacion del modelo Bolonia. Las facultades de comunicacién incorporaron la
nueva asignatura de una forma similar en relacién a su definicién general, que
los presentaba como el espacio donde los estudiantes debian poder aplicar los
conocimientos recibidos a lo largo de la carrera. Sin embargo, como ya explicaban
los autores del capitulo «Docencia y didactica de los grados» incluido en el libro
de las primeras Jornadas sobre Formaciéon y Empleo en Comunicacion de la ATic,
la aplicacién practica de la definicién general ha sido variada en los centros en
relacién al nimero de créditos, el tipo de trabajo (tedrico o practico) o su forma
de realizacién (individual o en grupo).

Dos afios después de las primeras jornadas, se han seleccionado los diez
primeros estudios de periodismo en Espafia por niimero de estudiantes con el
objetivo de comprobar si se han producido cambios significativos en la definicion
de los TFGs. Ademas, se comparan con mas detalle las metodologias utilizadas en
las dos facultades de periodismo con mas estudiantes en Catalufia: la Universitat
Autonoma de Barcelona y la Universitat Ramon Llull.

PALABRAS CLAVE

TFG, facultades de comunicacion, Espafia, UAB, Universitat Ramon Llull.
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1. Introduccién

El criterio de seleccién de las universidades se ha realizado teniendo en cuen-
ta el avance de la estadistica del curso 2016-2017 publicada por el Ministerio
de Educacién, Cultura y Deporte (ver TABLAS 1, 2 v 3). Las diez universidades
escogidas (ocho publicas y dos privadas) se han seleccionado por el niumero
de estudiantes y también considerando el porcentaje de estudiantes cursando
periodismo en las universidades publicas y en las privadas.

"También se ha mantenido el criterio de que las universidades estuvieran asociadas a la ATIC.
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TABLA 1. UNIVERSIDADES PUBLICAS

AVANCE DE LA ESTADISTICA DE ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS. CURSO 2016/2017

111.1.6. NUMERO DE ESTUDIANTES MATRICULADOS EN N. PUBLICAS,
POR CAMPO DE ESTUDIO, SEXO Y UNIVERSIDAD. ESTUDIOS DE GRADO Y 1.2 Y 2.2 CICLO.
UNIDADES: ESTUDIANTES MATRICULADOS (AMBOS SEX0S) 032102-PERIODISMO

Total universidades publicas presenciales 15.498
A Corufia — Ledn —
Alcald — Lleida —
Alicante — Malaga 562
Almeria — Miguel Hernandez de Elche 600
Auténoma de Barcelona 1.192 Murcia 391
Auténoma de Madrid — Oviedo —
Barcelona — Pablo de Olavide —
Burgos — et 8
Cadiz — Politécnica de Cartagena -
Cantabria — Politécnica de Catalunya —
Carlos 11l de Madrid 1.205 Politécnica de Madrid —
Castilla-La Mancha 328 Politecnica de Valéncia —
Complutense de Madrid 3.173 Pompeu Fabra 402
Cérdoba — Publica de Navarra —
Extremadura - Rey Juan Carlos 2.885
Girona - Rovira i Virgili 161
Granada — Salamanca —
Huelva - Santiago de Compostela 404
Illes Balears (Les) 21 Sevilla 1.521
Jaén — Valéncia (Estudi General) 336
Jaume | de Castellén 379 Valladolid 519
La Laguna 314 Vigo —
La Rioja — Zaragoza 260

Las Palmas de Gran Canaria —

Fuente: S. G. de Coordinacién y Seguimiento Universitario. Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte.
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TABLA 2. UNIVERSIDADES PRIVADAS

AVANCE DE LA ESTADISTICA DE ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS. CURSO 2016/2017

111. 3.6. NUMERO TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS EN U. PRIVADAS POR SEXO,
CAMPO DE ESTUDIOS Y UNIVERSIDAD.
UNIDADES: ESTUDIANTES MATRICULADOS (AMBOS SEX0S) 032102-PERIODISMO

Total universidades privadas presenciales 3.343
Abat Oliba ceu 78 Fernando Pessoa-Canarias 7
Alfonso X El Sabio - Francisco de Vitoria 222
Antonio de Nebrija 63 IE Universidad —
Camilo José Cela 54 Internacional de Catalunya 77
Cardenal Herrera-ceu 240 Loyola Andalucia —

Catdlica de Valencia

San Vicente Martir - Mondragén Unibertsitatea —

Estrategias de formacién en Comunicacidn

Catoélica San Antonio 164 Navarra 335
Eztjégiscuassdaen't&av;ll':resa — Pontificia Comillas 97
Deusto — Pontificia de Salamanca 136
Europea de Canarias — Ramon Llull 909
Europea del Atlantico 71 San Jorge 70
Europea de Madrid 144 San Pablo-ceu 426
Europea de Valencia - Vic-Central de Catalunya 166

Europea Miguel de Cervantes 84

Fuente: S. G. de Coordinacién y Seguimiento Universitario-Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.

TABLA 3. UNIVERSIDADES OBJETO DE ESTUDIO

N.2 UNIVERSIDAD N.2 ESTUDIANTES
1 Complutense de Madrid 3.173
2 Rey Juan Carlos 2.885
3 Sevilla 1.521
4 Carlos 11l de Madrid 1.205
5 Auténoma de Barcelona 1.192
6 Ramon Llull 909
7 Euskal Herriko Unibertsitatea 845
8 Malaga 562
9 Valladolid 519
10 San Pablo-ceu 426

Fuente: Elaboracion propia y S. G. de Coordinacion y Seguimiento Universitario-Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte.
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2. Comparativa general
Como se desprende del andlisis efectuado en base a la informacién publicada

en las paginas web de las respectivas instituciones, la situacién es parecida a
la detectada en el analisis anterior efectuado en 2015.

TABLA 4. CARACTERISTICAS DE LOS TFG

N.2 ESTU- , PLANIFI- , INDIVIDUAL/
N.2 UNIVERSIDAD CREDITOS N TIPOLOGIAS
DIANTES CACION GRUPO
Complutense Tedrico/  Individual/
1 . 3.173 6 S tral L.
de Madrid emestra Practico Grupo
Tedrico Individual
2 ReyJuan Carlos 2.885 6 Semestral X I. / ividual/
Practico Grupo
. Teorico/ -
3  Sevilla 1.521 6 Semestral L L. Individual
Practico
. Tebrico/ .
4 Carlos Il de Madrid 1.205 12 Semestral L. Individual
Practico
Autd Teori
5 utonoma de 1.192 12 Semestral EC,)I’IFO/ Individual
Barcelona Practico
6 Ramon Llull 909 8 Anual Practico Grupo

Pais Vasco/Euskal
7 . . . 845 12 S tral  Teori Individual
Herriko Unibertsitatea emestra eorico naividua

8 Malaga 562 6 Semestral conco/  Individual/
Practico Grupo
Teori individual

9 Valladolid 519 6 Semestral E(')FI(':O/ ndividual/
Practico Grupo

10 San Pablo-ceu 426 6 Semestral  Teérico Individual

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos publicos en las webs de los centros y de S. G. de
Coordinacién y Seguimiento Universitario-Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.

La variedad de créditos se mantiene y, con la tinica excepcién de la Ramon
Llull, los centros optan por permitir tanto los trabajos de caracter teérico co-
mo los practicos. La mayoria de centros optan por trabajos individuales, como
norma general, aunque se permiten excepciones siempre que esté justificado
para la realizacién del trabajo. En algunos casos, la insistencia en el trabajo
individual es mas explicita.

De la redaccién de los programas se deduce que los trabajos practicos son
mas susceptibles de permitir la realizacién en grupo. Esta tendencia también
estaba recogida en la investigacién de 2015. En todas las facultades se considera
que, aunque el trabajo sea en grupo, la evaluacién serd individual.
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3. Los casos de la Universitat Autonoma de Barcelona
y la Universitat Ramoén Llull

En este apartado se realiza una comparacién entre los TFG de dos universida-
des, la UAB, publica, y la URL, privada.

3.1. TFG de investigacion y TFG de proyecto en la uas

La uAB permite dos modalidades de TFG: el de investigacién y el de proyec-
to. El primero se centra en la realizacién de «una investigacién sobre algun
aspecto relevante del periodismo». En el segundo caso se plantea el disefio
de un proyecto periodistico y de comunicacién, aunque la realizacién practica
del proyecto no es necesaria. En este caso, se plantea como un espacio donde
practicar el conjunto de habilidades profesionales adquiridas durante la rea-
lizacién del grado. Cada trabajo tiene asignado un tutor que es el encargado
del seguimiento y de una parte de la evaluacion.

Como se ha comentado anteriormente, la evaluacién del TFG es indivi-
dual. Un sesenta por ciento de la nota la asigna el tutor, y el cuarenta por
ciento restante un revisor. Una parte de la evaluacién supone la defensa oral
del trabajo ante el tutor.

En el curso 2016-2017, dieciséis TFG han recibido la calificacién de matri-
cula de honor, un 38 por ciento de los cuales han sido de caracter practico y un
62 por ciento, tedricos. Todos los trabajos han sido individuales (Ver TABLA 5).
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TABLA 5. TFGs coN MH EN LA UAB

TEORICO/ INDIVIDUAL/

, NoTA
PRACTICO GRUPO

TiTuLO DEL TFG

RaceCom Media: agéncia de noticies de MotoGP™

o S Practi Individual 10
dirigida als mitjans de comunicacié catalans racticoIndividua

Paisatges de la gentrificaci6 al barri del Raval

Practico Individual 10
de Barcelona

3 Les politiques de la Generalitat pel que fa a El Punt Avui Tedrico  Individual 10

El periodisme mobil. Un repte global amb mirada
4 a Catalunya. La incorporacio6 de I'«smartphone» a Tedrico  Individual 10
les redaccions de TV3, 8TV, Betevé i Cugat.cat

Desterrats. Relats contemporanis de I'exili literari

Practico Individual 9,9
a Espanya

La construcci6 de la identitat digital a les xarxes
socials. Estudi interdisciplinari sobre el procés
d'identificaci6 que fan els individus a les xarxes socials
en linia: alteritat, multiplicitat, intimitat i narcisisme.

Teoérico  Individual 9,8
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TEGRICO/ INDIVIDUAL/

, NoTA
PRAcTICO GRUPO

TiTuLO DEL TFG

«Si Dios quiere/Si Déu vol»: Reportatge literari sobre

7 .. . . . , . L Practico Individual 9,8
la crisi de fe i vocacions que pateix I'Església Catolica

8 El periodisme d‘lg-lt'a| dels esports de muntanya Teorico  Individual 9.7
a Catalunya: analisi del sector
El lici | i la: evolucid

g Els a}n.gllasmes a la premsa escrita espanyola: evolucio (. |4 al 97
i analisi del seu Us en el context de la globalitzacié

10 La gestié de la comunicaci6 institucional en I'ambit Teérico  Individual 97

de l'esport. Estudi de cas: El cAR de Sant Cugat

Actuacions del Parlament de Catalunya respecte
a la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals
al llarg de la XI Legislatura: Comissi6 de Control,
mocions i iniciatives legislatives

1 Teérico  Individual 9,6

El tractament fanatic representat a les croniques
12 esportives com a estratégia de fidelitzacid Tedrico  Individual 9,6
a l'audiéncia

L'ecosistema informatiu digital a Sud-america:
13 Analisi i comparativa de casos de premsa nativa Teérico  Individual 9,5
digital a I'Argentina, Peru i Xile

14 Una peniténcia discapacitada Practico Individual 9,5

Relacié entre el tipus de vestimenta de la dona
15 presentadora d'informatius i la credibilitat d'aquesta Teérico  Individual 9,3
a ulls dels espectadors

Vallés A Punt, projecte d'elaboracié i produccié d'un

. . - Practico Individual 9
nou magazin matinal per Radio Granollers

16

3.2. TFG de proyecto empresarial en la URL

Segun se recoge en la guia de definicién de la asignatura, el TFG en la Facultad
de Comunicacién y Relaciones Internacionales Blanquerna de la URL consiste
en la creacién de un proyecto profesional en el sector de la comunicacién. Un
proyecto viable y susceptible de convertirse en un producto, un servicio o una
iniciativa empresarial real. En este sentido, se fomenta que, una vez evaluados
y aprobados los trabajos, el maximo ntumero de ellos se conviertan en reali-
dades profesionales concretas que funcionen en el mercado.

De momento tan solo uno de los proyectos, la revista digital Serielizados,
ha conseguido consolidarse como una empresa viable.?

2E| escaso éxito de realizacién de proyectos se debe, principalmente, a las diferentes
prioridades laborales y académicas de cada uno de los integrantes de los grupos de
trabajo que provocan su separacion al finalizar el curso.
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El TFG consta de dos partes:

a) Una inicial donde los estudiantes deberan definir su proyecto a partir
del analisis y la investigacion de las necesidades y oportunidades del
mercado comunicativo donde se debe insertar su producto. Esta fase
finaliza con la presentacién y aprobacién del anteproyecto del TFG
(primer semestre).

b) Una segunda fase de desarrollo del plan empresarial, de proyecto o de
produccién. Para poder pasar a la segunda fase, el grupo debera haber
aprobado la primera. Es decir, si un proyecto es suspendido en el pri-
mer semestre, no podra desarrollarse en el segundo. Esta segunda fase
finaliza con la presentacion y aprobacién del proyecto ya concluido
en su fase de desarrollo (segundo semestre). Los estudiantes no deben
producir el proyecto.

En estos momentos se est4 ultimando un cambio substancial en el TFG: durante
el primer semestre, los estudiantes deberdn presentar la totalidad del plan de
proyecto; en el segundo semestre, los estudiantes produciran una parte o la
totalidad del mismo.

Los anteproyectos presentados en el primer semestre seran evaluados
por un tribunal técnico formado por tres profesores del grado de Periodismo y
Comunicacién Corporativa. A partir de la evaluacién de los tribunales técnicos
(40% de la nota final) y previa aprobacion de los proyectos por dichos tribuna-
les, el tutor de proyecto evaluara individualmente a los estudiantes (60 % de la
nota), pondra la nota final y firmara las actas que conformaran las principales
evidencias de la evaluacién del TFG 1.

En caso de que el proyecto sea aprobado, el tutor del primer semestre sera
el encargado de hacer el seguimiento de su desarrollo en el segundo semestre.
La evaluacién positiva del proyecto final dependerd, nuevamente, de la apro-
bacion de la presentacion ante un nuevo tribunal (40 % de la nota final) y la
evaluacién del propio tutor (60 %). Sin embargo, en este caso el tribunal tiene
un caracter mas profesional, al estar formado por dos profesionales externos
al grado y por un profesor de la facultad.

En Blanquerna, solo se han dado dos matriculas de honor en el curso
2016-2017 a proyectos profesionales que proponian la creacién de una produc-
tora de canales de YouTube, por un lado, y una productora de nuevos formatos
periodisticos, por otro. Los dos trabajos suponian la creacién de una empresa
periodistica con mas de diez trabajadores y con un plan de negocio que con-
templaba la expansion internacional del negocio.
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4. Conclusiones

Los TFG siguen siendo una de las experiencias formativas mas interesantes
e innovadoras del modelo Bolonia. A pesar de la diversidad de modelos, el
planteamiento de las universidades de periodismo analizadas parece seguir
el patrén de otorgar la méaxima libertad creativa al estudiante, ya sea en una
vertiente tedrica o profesional.

La mayoria de las facultades hacen hincapié en el caracter individual del
trabajo, pero se constata que en los proyectos profesionales los trabajos en grupo
también son aceptados. Los TFG deberian ser una puerta més a la insercién
laboral dentro de las diferentes posibilidades que tienen los estudiantes al
analizar esta primera etapa de sus estudios. Sin embargo, de momento es
dificil comprobar este punto y debera esperarse algunos afios mas para poder
valorar con exactitud el éxito o fracaso en este ambito.
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CAPITULO I¥: ESTRATEGIAS DE FORMACION EN COMUNICACION

Los spoc en los estudios

de Comunicacion Audiovisual.
Utilidad percibida por los estudiantes
para las clases de contenido practico

Francisco Utray
Ana Mején
David Rodriguez Mateos

(Universidad Carlos 11l de Madrid)

RESUMEN

Este ejemplo de herramienta de aprendizaje semi-presencial como es un curso
SPOC (Small Private Online Course) se present6 en forma de poster en las Il Jornadas
ATIC. Se plantea la necesidad de que los estudiantes del Grado de Comunicacién
Audiovisual tengan unos conocimientos minimos de caracter técnico para reali-
zar las practicas en muchas asignaturas. La diferencia de nivel de partida de los
alumnos ha motivado la creacién de esta herramienta que ayuda al desarrollo y
buenos resultados en algunas materias.

PALABRAS CLAVE

Grado de Comunicacién Audiovisual, Universidad Carlos 11, Madrid, competencias
técnicas, SPOC, MOOC.
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1. Introduccién

En las clases de préacticas del Grado en Comunicaciéon Audiovisual, los alumnos
tienen que realizar ejercicios de fotografia, sonido y video que implican el manejo
de dispositivos tecnologicos complejos como las camaras, los micréfonos o los pro-
gramas informaticos para la postproduccién. Los planes de estudio contemplan la
formacion en habilidades basicas de operacién de los dispositivos tecnoldgicos en los
primeros cursos de la titulacién. Pero, aun asi, se observa una gran disparidad en los
niveles de conocimientos y habilidades entre los alumnos que forman cada grupo
de docencia: algunos son expertos en tecnologia y otros, sin embargo, se sienten
incomodos en las tareas técnicas y con el manejo avanzado de las herramientas.

Esta disparidad plantea una dificultad para el profesor de practicas: si el
curso se dirige a los mas avanzados, los estudiantes de nivel mas bajo quedan
excluidos; si por lo contrario se orienta al nivel més basico, se baja el nivel de
la clase y los mejores alumnos pierden la motivacién y el interés.

En la busqueda de vias para solucionar esta problematica se ha puesto en
marcha una investigacién experimental sobre los métodos de ensefianza que
combinan los recursos de la educacion a distancia con las clases presenciales.
Estos modelos docentes se conocen como aprendizaje semipresencial o, con
su formulacién en lengua inglesa, Blended Learning.

Un ejemplo de herramienta de aprendizaje semi-presencial son los cursos
spoc (Small Private Online Course). En contraposicién con los Mmooc (Massive Open
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Online Course), orientados a la difusién masiva del conocimiento, los SPoc son
cursos en linea preparados para un grupo concreto de estudiantes como refuer-
zo para la formacién de las competencias que se estan adquiriendo en el aula.

La metodologia utilizada en la investigacién ha consistido en la produccién
de un spoc de tres semanas sobre un nuevo programa de edicién de video (Da-
Vinci Resolve 12.5) y la realizacion de un estudio con los estudiantes mientras
estaban realizando el curso. A los pocos dias de iniciar el curso, se organizé
una sesion de discusion abierta en forma de tormenta de ideas (brainstrom)
y posteriormente, unas entrevistas grupales (focus groups) cuyo objetivo fue
valorar la percepcién que tienen de este tipo de recursos didécticos comple-
mentarios de las clases presenciales.

Los resultados han permitido identificar con claridad algunas tendencias
actitudinales de los estudiantes ante estos nuevos formatos e iniciar una re-
flexion sobre modelos educativos mas eficaces para formacién en tecnologias
para la produccién audiovisual.

La investigacién parte de la hipdtesis de que las tecnologias de formacién
en linea son un complemento muy util para la formacién en habilidades de
operacion de equipos de los laboratorios audiovisuales. Esta formacion com-
plementaria a las clases presenciales ayuda a homogeneizar el nivel de los
alumnos del grupo para que los menos avanzados adquieran un nivel equili-
brado con el de los alumnos mas experimentados. Con ello, se puede aumentar
el nivel de complejidad de los contenidos de las clases presenciales y por tanto
mejorar el aprendizaje.

El objetivo de la investigacion ha sido sondear la opinién de los estudian-
tes sobre el uso de estos recursos educativos en las materias relacionadas con
el aprendizaje de las tecnologias para la produccién audiovisual. Este objetivo
se puede expresar mediante dos preguntas de investigacién:

— ¢Qué carencias de formacién técnica sienten los alumnos de Comu-
nicacién Audiovisual al producir las practicas que se les piden en las
asignaturas del Grado?

— ¢Cuaéles son las principales ventajas del uso de recursos educativos de
aprendizaje en linea para adquirir las habilidades de operacién de los
dispositivos tecnoldgicos de produccién audiovisual?

Los resultados de esta investigacién pueden servir de orientacién para
la definicién de una estrategia de incorporacién de cursos sPoc como comple-
mento formativo en las asignaturas del Grado en Comunicacién Audiovisual
en las cuales los estudiantes realizan practicas audiovisuales.
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2. Metodologia

La investigacién se realiz6 mediante la combinacién de herramientas cualita-
tivas y cuantitativas que han permitido obtener indicadores concretos e infor-
macién complementaria para justificar y comprender los resultados obtenidos.
La muestra se compuso con 22 alumnos de distintos cursos del Grado en
Comunicaciéon Audiovisual que participaron de forma voluntaria en el curso.

Para la obtencién de datos con los que abordar los objetivos de la investi-
gacidn, se desarroll6 una estrategia metodolégica que comprendia las siguien-
tes fases:

— Fase 1. Obtencién de propuestas de los estudiantes. Se organizaron
grupos de discusioén con los estudiantes durante el desarrollo del curso
en sucesivas etapas.

— Fase 2. Categorizacion. Incluy6 un tratamiento cualitativo, con el fin de
normalizar las respuestas en forma de posibles categorias. Asimismo,
se afiadi6 un tratamiento cuantitativo, con el fin de aplicar sobre los
resultados una serie de indicadores que permitieran la comparaciéon
de los resultados entre si y su aplicacién futura.

— Fase 3. Analisis. Creacién de los indicadores de valores de utilidad y
competencias desarrollables en cursos spoc, y andlisis de las justifi-
caciones expresadas por los estudiantes en los grupos de discusion.

La FIGURA 1 desglosa las tareas llevadas a cabo en cada una de las fases.
FIGURA 1. DESGLOSE DEL DESARROLLO DE LA INVESTIGACION: ACTIVIDADES

REALIZADAS POR EL EQUIPO DE INVESTIGACION EN LETRA NEGRITA/ACTIVIDADES
REALIZADAS POR LOS ESTUDIANTES EN LETRA REDONDA

FASE 1: FASE 2: FASE 3:
OBTENCION DE PROPUESTAS CATEGORIZACION ANALISIS
Brainstorm: Analisis de
valores Agrupacion ., ., Creacion de justificaciones

i grup Ordenacion Justificacion e J
de utilidad de  de valores indicadores de valores

, de valores (focus groups)

un sPoc en categorias de valores (contextua-
(focus groups) lizacion)
Brainstorm: Analisis de
competencias  Agrupacion de ., e, Creacion de justificaciones

P grup . Ordenacion de  Justificacion o J
a desarrollar competencias indicadores de  de competen-

, competencias ‘ocus groups, Rk .
en SPoC en categorias P RG] competencias  cias (contex-

(focus groups) tualizacion)
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3. Resultados

El primer objetivo de la investigacion era identificar los valores por los que los
estudiantes perciben la utilidad de los spoc como complemento a las clases
presenciales practicas de produccién audiovisual. A continuacién, se muestran
estos valores ordenados de mayor a menor preferencia media, acomparfiados
de sus indicadores de desviacién y eleccién como primera y ultima opcién.

TABLA 1. VALORES DE UTILIDAD SOBRE EL USO DE UN SPOC COMO COMPLEMENTO
A LAS CLASES PRESENCIALES DE PRACTICAS AUDIOVISUALES, SEGUN LOS ESTUDIANTES

MEDIA PRIMERA ULTIMA

VALORES DE UTILIDAD . . .
(MAX.=7) OPCION  OPCION

El alumno puede avanzar a su ritmo, repetir
el visionado de la leccién tantas veces como 6,3 1,9 36% 7%
quiera o ir directo al contenido que le interesa.

Evita las pérdidas de tiempo en las clases

. . . L. 5,6 2,3 29% 21%
presenciales para contenidos técnicos basicos.

Es Gtil para adquirir una base en los primeros
cursos sobre una competencia basica (edicion
de video) que no se ensefia hasta cursos
posteriores.

5,6 2,0 21% 0%

El formato visual de la explicacién en video
motiva mas que el formato tradicional de 54 1,9 7% 14%
lecturas o guias.

Ayuda a los alumnos que no conocen las
herramientas técnicas a adquirir un nivel
minimo cercano al de compafieros que ya
las conocian.

4,5 14 7% 0%

Ya estamos acostumbrados a aprender con
tutoriales, por lo que es positivo que las 4,2 1,6 0% 21%
asignaturas se asemejen a ese formato.

Es un buen complemento para profundizar

. 3,4 1,6 0% 36%
en aspectos mas avanzados.

En cuanto a las propuestas de cursos spoc enfocados a competencias especifi-
cas de operacién de las tecnologias de la produccién audiovisual, se presenta
a continuacioén una lista ordenada segun su preferencia media, asi como la
desviacion tipica de dicha puntuacién y los porcentajes de eleccién de cada
elemento como primera y ultima opcion:
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TABLA 2. LISTA DE COMPETENCIAS SUGERIDAS POR LOS ESTUDIANTES
PARA POSIBLES FUTUROS SPOC (DT MAXIMA = 3,6)

COMPETENCIA A DESARROLLAR EN FORMATO SPOC M,ED'A DT PR'MI?RA ULT'MA
(MAX.=8) OPCION  OPCION

Po.stpn.)tliucuon de video: correcmon de color/ 59 17 14% 0%

animacion y efectos/rotoscopia

Sonlid.o': tecnlcas.de grabacion de sonido directo 56 18 14% 0%

y edicién de audio

Edicion de video 5,4 2,6 14% 38%

Introduccién basica a los equipos y

herramientas software de los laboratorios del

d.epart.ame.nto:.c)amar.as,) grabadora.? de audio, 49 22 29% 0%

kit de iluminacién, micréfonos, equipos del

platé de Tv y del estudio de radio, software

de las aulas informaticas

Fot.ografla trl.lgltalz camara DSLR y edicién 49 2 14% 0%

de imagen fija

Disefio grafico 3,6 2,2 7% 25%

Realizacién: como grabar una entrevista
y otras técnicas (plano master-insertos, 3,6 21 7% 25%
plano-contraplano, multicdmara, etc.)

Programas 3D para cine y TV 2,3 1,7 0% 88%

4. Analisis de los resultados y conclusiones

En relacién con la hipdtesis de partida —las metodologias docentes que com-
binan el aprendizaje en linea con el presencial en el Grado en Comunicacién
Audiovisual favorecen la adquisicién de competencias basicas de operacién
de los dispositivos tecnoldgicos de la produccién audiovisual—, esta se ve ten-
dencialmente confirmada por los resultados obtenidos tras la experiencia del
grupo participante con el spoc de edicion de video y los posteriores didlogos
sobre su utilidad y sus posibles aplicaciones.

En concreto, los resultados de la investigacion han permitido identificar
con claridad algunas tendencias actitudinales de los estudiantes ante estos
nuevos formatos e iniciar una reflexién sobre modelos educativos mas eficaces
para formacién en tecnologias para la produccién audiovisual.

Cabe destacar, en primer lugar, que los participantes valoran positiva-
mente los soportes multimedia interactivos para el autoaprendizaje y su uso
complementario con la ensefianza presencial.
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Los objetivos de identificar y jerarquizar los valores de utilidad, que
destacan los estudiantes en los spoc, y las competencias del Grado en Comu-
nicacion Audiovisual, que son susceptibles de ensefiarse con estos formatos,
han encontrado una respuesta concreta: un porcentaje significativo dentro
del grupo se ha decantado por la opcién «Introduccion basica a los equipos y
herramientas software de los laboratorios del departamento», mediante unos
cursos que estén abiertos y accesibles para «avanzar a su propio ritmo y repe-
tir el visionado de la leccién tantas veces como quiera». De la combinacién de
estas dos respuestas, se puede extraer que los participantes apoyan mayori-
tariamente la produccién de un spoc especifico que, por una parte, les ayude
en una etapa inicial de formacién basica en el manejo de los dispositivos que
van a seguir utilizando a lo largo de la carrera, y que estos conocimientos,
ademas, puedan ser asimilados por cada estudiante en el tiempo que este
necesite, asi como revisitados en cursos posteriores.

En este sentido, es destacable que durante la fase de brainstorming todos
los participantes reconocieron carencias de formacién técnica en habilidades
de operacién de la tecnologia de produccién audiovisual. En los grupos de dis-
cusion, este tema se relacionaba habitualmente con la ventaja que supondria
implementar el spoc para cuestiones iniciales basicas.

En relacién con la clase presencial, los estudiantes valoraron como im-
portante que «[el spoc] evita las pérdidas de tiempo en las clases presenciales
para contenidos técnicos bésicos», de lo que se concluye que los soportes de
formacioén en linea contribuyen a que la clase en el aula sea mas eficaz y que
pueda orientarse hacia la profundizacién de contenidos, relegando los mas
basicos a los cursos spPoc.

También han sido frecuentes las intervenciones en las que los partici-
pantes consideran que este formato de enseflanza ayudaria a los estudiantes
que carecen de preparacién previa y que podrian «adquirir un nivel minimo
cercano al de comparieros que ya conocian las herramientas técnicas». Este
aspecto resulta especialmente relevante ya que conecta con el problema iden-
tificado por los profesores en las aulas, y que constituia el punto de partida
para la investigacién: la disparidad de niveles de operacién técnica de los es-
tudiantes que forman los grupos de docencia y cémo esta podria solventarse
mediante herramientas de aprendizaje semi-presencial.

No obstante, las percepciones sobre sus propias carencias formativas son
distintas. Unos piensan que estas son mas criticas en el &mbito del sonido,
otros que necesitan mas formacion en fotografia, y muchos demandan mas
formacién y més temprana para la postproduccion de video.

Cabe destacar que en el desarrollo de los grupos de discusién ninguno de
los estudiantes se ha mostrado negativo hacia el uso de los spoc. Por lo tanto,
se identifica una tendencia homogénea hacia la consideracién de los recursos
didacticos en linea como un complemento util para la formacién en habili-
dades de operacion de equipos de los laboratorios audiovisuales. No obstante,
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la muestra cuenta con el sesgo de que todos los estudiantes han participado
voluntariamente en la realizacién del spoc, por lo que su opinién inicial sobre
esta herramienta podria ser positiva de antemano, y la realizacién del curso
no les habria hecho cambiar de opinién.

PUBLICACION DE REFERENCIA DE ESTA INVESTIGACION:

MEJON, A., UTRAY, F. y RODRIGUEZ-MATEOS, D. (2018): «Opiniones y propuestas de los es-
tudiantes de Comunicacién Audiovisual sobre los SPOC», RIED. Revista Iberoamericana
de Educacion a Distancia (aceptado para publicacion en 2018).

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



CAPITULO I¥: ESTRATEGIAS DE FORMACION EN COMUNICACION

UAB Campus Média (UABCM)
como experiencia docente

Antoni Vidal Carretero
(Universitat Autonoma de Barcelona)

RESUMEN

La docencia en comunicacion, ya sea Periodismo, Publicidad y Relaciones Pu-
blicas o Comunicacién Audiovisual, deberia verse siempre complementada con
una estancia de practicas en algiin medio de comunicacion, gabinete de prensa,
agencia de publicidad, empresa publicitaria, etc. La Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la uAB potencia estas estancias de un semestre de practicas para
sus estudiantes de grado. Pero ademas ha creado unos medios de comunicacién
propios, emisora de radio FM por ondas hertzianas e internet y canal de televi-
sion por internet, englobados bajo la marca uaB Campus Media. Estos medios de
comunicacién permiten a los estudiantes ejercer su trabajo como comunicadores
con total libertad, ya sea creando sus propios programas o participando en la
elaboracién de los informativos diarios.

uAB Campus Media esta abierto también a los docentes del Campus que
tienen inquietudes divulgativas y usan los medios de comunicacion propios de
la UAB para exponer sus conocimientos.

PALABRAS CLAVE

Practicas periodisticas, docencia, uaB Campus Media, Facultad Ciencias Comuni-
cacion, Universitat Autbnoma Barcelona, medios de comunicacidon universitarios.
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1. Introduccién

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la UAB impulsé hace cuatro afios
UAB Campus Media (UABcM), campusmedia.uab.cat, una plataforma interacti-
va formada por una televisién y una radio en FM 100.3 Mc, que difunden sus
programaciones en streaming con una presencia activa en las redes sociales.
La iniciativa surgié con el doble objetivo de dotar a la Facultad de unos medios
de comunicacién propios y desarrollar una experiencia docente innovadora.

En el momento fundacional teniamos la certeza de que no podiamos
plantearnos la creacién de una televisién y una radio atendiendo a un con-
cepto convencional de produccién y difusién de contenidos. Se trataba, por
tanto, de disefiar un proyecto tecnolégico y comunicacional avanzado para
crear contenidos y formatos programaticos novedosos. Para ello era impres-
cindible imbricar el proyecto en Internet y el nuevo universo interactivo con
la banda ancha fija y mévil como principal soporte.

2. Experiencia cognitiva-colaborativa

La dimensién académica inherente a esta iniciativa reforzé nuestra convic-
cién de que debiamos utilizar y desarrollar nuevos conceptos docentes, siendo
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consecuentes con la creciente obsolescencia de un buen nimero de planes de
estudio que todavia rigen la universidad espafiola.

La mayoria somos conscientes de que la clase magistral perdura en cierta
medida y que, indefectiblemente, ha sido superada por nociones pedagoégicas
que obvian el paradigma conductista para profundizar en el constructivismo
educacional.

Creemos que los planteamientos del psicélogo y pedagogo suizo Jean Piaget
adquieren plena vigencia como referente de la gran renovacion pedagdgica
que hoy experimenta la ensefanza en sus diferentes niveles. Inspirdndonos
en Piaget y las nuevas tendencias constructivistas en educacién, resumimos en
seis puntos el cuadro conceptual critico que a nuestro juicio deberia servir de
referencia:

— La caducidad de la clase magistral.

— El papel renovado del profesor como orientador y moderador.

— La aprehensién de conocimiento en tanto que proceso dindmico pro-
gresivo no homogeneizador.

— YouTube como instrumento de aprendizaje de contenidos docentes.

— Laintegracién de la tableta y el smartphone en la clase mudandose en
herramientas pedagégicas interactivas.

— La gamificacién como estimulo para el aprendizaje.

UABCM intenta ser una experiencia innovadora desde un punto de vista tecnols-
gico y pedagogico, haciendo posible una amplia participacién colaborativa de los
alumnos de la Facultad. En la formulacién inicial del proyecto y en su desarrollo
actual somos sensibles a los cambios generados en el campo de las metodolo-
gias cognitivas y sus insoslayables aportaciones en la formacién del estudiante.

Las neurociencias y la neurodidactica se abren paso para delimitar nuevas
pautas de aprendizaje en funcién de las respuestas emocionales. Desde hace ya
mas de diez afios, Alf Inge Wang, profesor de Computacion de la Universidad No-
ruega de Ciencia y Tecnologia, estudia los métodos para generar motivacién aten-
cional. Wang ha llegado a la conclusién de que la atencién selectiva por término
medio de una persona se encuentra en torno a los veinte minutos (https://app.
cristin.no/projects/show.jsf?id=529009). Este parametro marca, entre otros
igualmente relevantes, la necesidad de definir nuevos modelos para motivar
y buscar la maxima implicacién del estudiante.

En uaBcM fomentamos la participacion del alumnado creando un ambiente
colaborativo, motivador y distendido. La divisién tradicional entre técnicos y
redactores se subsume dando lugar a una nueva figura, la del gestor de con-
tenidos. Es decir, el profesional que atina capacidades y rutinas periodisticas
en la elaboraciéon de contenidos audiovisuales, su edicién digital y emisién en
streaming.

Propiciamos una continua retroalimentacién entre la Redaccién de uaBcm
y el equipo de decanato, estableciendo lineas de comunicacién permanentes.
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A través de procedimientos dialégicos y proactivos disefiamos los diversos
espacios de la plataforma y las coberturas informativas de acontecimientos
relevantes. Lo que comprende, en un amplio espectro de contenidos, desde la
gala de los Oscar hasta hechos politicos de calado como los concernientes al
proceso politico en Catalunya. Este ha sido objeto de un tratamiento informa-
tivo especifico que desde la pluralidad ha dado lugar a la emisién de espacios
6émnibus, transmutados en maratones radiofénicos en las ondas de uaBradio.

3. Dimension tecnoldgica

El streaming, como férmula generalizada de difusion y consumo de contenidos,
es un instrumento basico en el nuevo ecosistema comunicacional, caracteri-
zado por la interactividad y la creacién de productos transmedia o multipla-
taforma en interaccién con las redes sociales. A ello se suma el periodismo
inmersivo y la realidad virtual. El consumo de televisién convencional en
Espafia, segun un estudio de la multinacional Ericson, caera abruptamente.
Esta multinacional prevé que en 2020 solo un 9% de los telespectadores es-
pafioles seguira las programaciones de forma tradicional frente a su televisor
(http://www.europapress.es/tv/noticia-50-television-espana-sera-movil-de-
manda-2020-estudio-ericsson-20171010183733.html).

Desde finales de 2016, el ordenador pc/portatil es el principal terminal para
el consumo de productos audiovisuales, superando al televisor y facilitando
el visionado de contenidos en streaming de forma sincrénica y asincrénica. La
primacia del ordenador portatil, tableta o smartphone, crea una segmentacién
generacional notable. Los mas jévenes, entre los 16 y 24 afios, utilizan Internet
en un porcentaje del 9g9,2% y el moévil en un 93,1%, segin datos del Observato-
rio Nacional de las Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacion del
Ministerio de Industria (http://www.ontsi.red.es/ontsi/).

Canal Disney XD, con el lanzamiento el pasado mes de octubre de la serie
c.R.AKS. (https://wwwyoutube.com/watch?v=GHSdLceIGWy4), pretende que
sus espectadores vivan la experiencia de cualquier futbolista, que después de
realizar ejercicios de calentamiento en la banda salta al terreno de juego para
incorporarse al encuentro. La serie esta presente en los entornos virtuales me-
diante los llamados deportes electronicos (e-sports) y una aplicacién que hace
posible la interaccién entre quienes la estdn visionando. Aqui se abre paso la
realidad virtual inmersiva o realidad mixta, un nuevo desarrollo tecnolégico
que supone un gran reto para la creacién de contenidos inmersivos tanto in-
formativos como de ficcién, teniendo muy presente el mundo de la publicidad.
Subrayamos tres caracteristicas definitorias de los contenidos inmersivos:

— Hiperrealismo. Percepcién en primera persona y representacion de
nuestro cuerpo en la accién.
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— Interacciéon. Poder llegar a formar parte del argumento e intervenir
en la historia.

— Impacto emocional. Maxima intensidad en la aprehensién y segui-
miento del relato.

A todo ello hay que sumar la tecnologia 56, el nuevo estandar de banda ancha
inaldmbrica para dispositivos méviles que hard posible la transmisién de datos
a una velocidad doscientas veces superior al actual 4G. Esto supone que una
serie o una pelicula de 1 GB podra descargarse en un tiempo inferior a diez se-
gundos. El 56 facilitara la implementacion global del Internet de las cosas con
la interconexién interactiva de dispositivos méviles, coches y electrodomésticos.

4. Proyecto docente y tecnoldgico innovador:
la Redaccion Integrada

Ante este nuevo habitat interactivo las facultades de comunicacién afrontan
un cambio vital. En uaBcM, conscientes de este desafio tecnolégico y comu-
nicacional, hemos iniciado un proyecto de confluencia de redacciones que
denominamos Redaccién Integrada. Se trata de implementar una redaccién
dotada con la tecnologia necesaria para hacer posible la produccién y difusion
de productos transmedia por cualquier canal: ondas hercianas (uaBradio),
internet en streaming y bajo menu (uaBradio y UABtv), terminales méviles y
redes sociales. Asi como la creacién de apps especificas en colaboracién con
otras facultades de la UAB, principalmente las de Ingenieria y Computacion,
para desarrollar todas las potencialidades interactivas de los actuales medios.

La Redaccién Integrada se configura también como un aula para practi-
cas docentes transmedia, inicialmente con veinticinco estaciones de trabajo
integradas que, a medio plazo, progresivamente, sumaran otras ciento cin-
cuenta contando con la transformacién de las actuales aulas informatizadas.
Su funcionamiento siempre serd en tiempo real aportando un determinado
flujo de contenidos regulares/puntuales a UABtv y uaBradio y redes sociales.

En la Redaccién Integrada se conformard la redaccién mévil, asumiendo los
ultimos desarrollos en la elaboracién de contenidos a través de los smartphone.
Ademas, se vehiculara la informacién generada en otras facultades, actuan-
do como terminal de difusién transmedia y aportando sus efectivos en las
coberturas de los acontecimientos mas importantes de la UAB.

En este espacio en red se crearan y definiran nuevos perfiles profesionales.
Junto al de gestor de contenidos cabr4 afiadir los que derivan del anélisis de
trafico en la red y de posicionamiento propio en los buscadores.

Este proyecto supone cambiar la tradicional arquitectura técnica y usos
de los laboratorios audiovisuales de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién.
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Entre las modificaciones introducidas destaca la interconexion utilizando fibra
optica de los cuatro platés de Tv, los tres estudios de radio y el aula magna.
Esta interconexion nodal se gestiona desde el control central anexo a Platé 4
de Continuidad, equipado con la ultima tecnologia digital.

Esta iniciativa dota de una nueva potencialidad a la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién, haciendo factible la actualizacién de los programas do-
centes con la realizacién de practicas interactivas y transmedia: sincrénicas,
en tiempo real, y asincrénicas, susceptibles de ser almacenadas en la nube y
visionadas en cualquier momento en Internet.

5. Programas de UABCM

La uaB dispone por primera vez de un medio de comunicacién global para
difundir la actualidad universitaria, docente y de investigacién, ademads de
las practicas curriculares de su alumnado. Pero, ademas, el equipamiento
avanzado del cual se va dotando progresivamente UABCM permitird impulsar
la investigacion de nuevos formatos interactivos y contenidos transmedia e
inmersivos.

a) UABtv

UABtv ofrece en directo los hechos mas destacados que se producen en la UAB,
particularmente en la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, asi como una
serie de espacios de contenido diverso confeccionados por alumnos y profe-
sores de nuestra universidad.

Destacan los siguientes programas:

— L’Informatiu. Se emite en directo de lunes a jueves, a las 13’30 h, reflejando
la actualidad general y de forma particular la del campus. Incorpora con-
tenidos producidos con imagenes cedidas por La Xarxa (red de televisiones
y radios locales) en virtud de un convenio entre esta institucién y la UaB.

— L’Entrevista. Diversos miembros de la comunidad universitaria explican
sus funciones y cometidos en la UaB.

— Al Descobert y L'Alternativa. Entrevista y debate en profundidad sobre las
cuestiones sociales més relevantes.

— Escena UAB. Difusién de las representaciones de las aulas de teatro, musica
y danza de la universidad.

Y eventos universitarios relevantes en directo, como conferencias y presen-

taciones. Hasta ahora se han emitido desde el aula Magna de la Facultad de
Comunicaciéon y desde la Sala de Actas del Rectorado.
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Han integrado su parrilla en pasadas temporadas:

— Proyecto Transmedia. Plataforma de la asignatura Géneros Interactivos del
Grado en Comunicacién Audiovisual. Actualmente esté disponible a la carta.

— Icon. Tendencias de moda.

— What If Divulgativo cientifico centrado en el &mbito de la investigacién en la uas.

— El Debate Nsp. Debate coproducido entre UABCM y el canal de televisién Non
Stop People de Movistar.

Contenidos en fase de pre-produccién:

— Concurso de competicién entre grupos que crean y protagonizan un escape
room.

— Programa de cine destinado a promover cortometrajes y documentales
producidos por alumnos y ex alumnos de la UAB.

— Espacio de debate en el que diferentes colectivos de la comunidad univer-
sitaria pueden poner en comun opiniones sobre temas que les afectan ya
sean universitarios o de alcance general.

— Proyecto de ficcién transmedia de formato sitcom basado en video, que
genera narratologia a través de otros medios como la radio o las redes so-
ciales. Ademas, permite vincular en su produccién y ejecucién a diversos
colectivos de la Universidad como los miembros del aula de Teatro.

b) uaBradio

uaBradio es el canal radiofénico herciano, 100.3 FM, y por 1p del portal interac-
tivo uaBcM. Realiza una emisién de 24 horas ininterrumpidas en frecuencia
modulada, alcanzando el conjunto del campus de la UAB y los municipios
limitrofes. Esta misma emisién puede ser seguida en Internet y conforma
un menu a la carta.

Su programacién esta realizada integramente por los alumnos de la Fa-
cultad de Ciencias de la Comunicacién. Sus contenidos contemplan todos los
géneros radiofénicos, dando cabida a practicas académicas especificas. La radio
cuenta con un equipo de una treintena de personas y est4 abierta a todo tipo
de colaboraciones mediante podcasts y otros formatos.

Sobresalen los siguientes espacios:

— Bon Dia Autéonoma e InfouAB. Informacién local, asi como nacional e in-
ternacional, desde la 6ptica del interés para la comunidad universitaria.

— Tot Plegat. Balance informativo semanal a través de las noticias del campus
y de toda la actualidad nacional e internacional.

— Entre Fronteres. Informativo de caracter internacional, con entrevistas a
especialistas de diversos territorios del mundo.

— Incomodats. Tiempo de reflexion sobre temas denominados «tabu» en la
sociedad actual, como por ejemplo el nudismo, el poliamor o la muerte.
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Cuenta con un planteamiento de ficcién que desemboca en una mesa re-
donda con personas expertas y experiencias personales.

En Ocasiones Veo Cine. Los amantes del cine emulan una conversacién sobre
centros de interés y tematicas del séptimo arte desde la perspectiva de la
critica cinematografica joven.

Paraula Esportiva, Game Zone y Onze de Gala. La acualidad deportiva con
gran presencia de eventos relacionados con el campus, que concluye con
una tertulia. De caricter semanal.

Radiopolis. Una colaboracién sinérgica con estudiantes de politicas publicas,
donde se aborda de un modo divulgativo especificidades de los gobiernos
locales y comarcales. Cuenta con el reconocimiento del Proyecto de Soporte
a la Innovacién Docente que impulsan el Vicerrectorado de Programaciéon
Académica, el Instituto de Ciencias de la Educacién y la Unidad de For-
macién e Innovacién Docentes de la Universidad Auténoma de Barcelona.
The Pachulis Show y The Morning Dead. Entretenimiento destinado a em-
pezar con buen humor el fin de semana.

L’Autonoma Sona. Entrevistas y grabaciones de temas en acustico de grupos
de musica vinculados a la universidad.

Férmula Campus y El Vespres a la UAB. Férmula musical especifica de
uaBradio y espacios musicales centrados en la rumba y la musica autéc-
tona de proximidad.

Han formado parte de su oferta en programaciones anteriores:
— Actualitat Prehistorica. E1 departamento de Prehistoria de la Universidad

impuls6 durante tres temporadas este espacio destinado al andlisis de una
parte esencial de la historia y su vinculacién con la actualidad.

Brasil, Ritmo e Historia. Repaso de la historia musical de ese pais.

Els 11 Metres. Tertulia deportiva.

La Torre de Marfil. Espacio donde la filosofia, la poesia y la reflexién se entre-
cruzan en un ambiente de complicidad.

No Ho Expliquis y Calaix Desastre, magazines sustentados en el humor.
Radioteatro. Ficciones radiofonicas concebidas y/o adaptadas por los alumnos.
Reportaje Cientifico. Serie de reportajes vinculados al ambito cientifico y
tecnolégico disponibles a la carta y creados en la asignatura de Informa-
tivos de Radio y Televisién.

Con motivo del quincuagésimo aniversario de la fundacion de la uas, tanto uaBtv
como UABradio participan activamente en la creacién de espacios especificos
y en la difusién de todos los actos previstos para conmemorar esta efeméride.
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6. Protocolo de funcionamiento y estandares de calidad

La prioridad de uaBcM es emitir en directo cualquier tipo de acontecimiento.
Por este motivo el criterio periodistico que se utiliza es el de tiempo real: «la
noticia pasa, la emitimos en directo o lo antes posible». En este sentido, uti-
lizamos los smartphone con finalidad investigadora, haciendo servir aplica-
ciones de video-directo como pequefias unidades méviles y terminales para
la grabacién y edicién de piezas informativas. Todos los contenidos emitidos
en directo pasan a formar parte de un menu desplegable y son accesibles en
cualquier momento desde la web de uaBcM.

Ademas, tenemos concertado un acuerdo con La Xarxa (red local de radios
y televisiones), firmado en septiembre de 2014, segtin el cual la UAB y La Xarxa
(www.laxarxa.com) pueden intercambiar contenidos reciprocamente. Esto po-
tencia, en especial, el papel de uaBtv «profesionalizando» el protocolo de trabajo
para ofrecer a esta red local contenidos homologables en su eleccién y elaboracion.

En uAaBcM somos especialmente cuidadosos con los criterios éticos, te-

niendo como referencia el cédigo deontolégico del Colegio de Periodistas de
Catalunya y las resoluciones del Consejo de la Informacién. En consecuencia,
en lo que respecta a la deontologia y la calidad en la elaboracién de la progra-
macién seguimos cinco principios basicos:

- Los contenidos obedeceran a los principios de veracidad, pluralismo y
respeto a la dignidad de las personas.

- Los programas tendran que ser originales y enfocados a una audiencia
global y especifica universitaria. Aun asi, deberd haber espacios dirigi-
dos a determinados sectores y colectivos sociales.

- Cada espacio se planteara y desarrollara a partir de un guion coherente.

- Se utilizara adecuadamente el conjunto de recursos lingiiisticos y audio-
visuales.

- La edicién final responderd a una correcta definicién de las imagenes,
relacion de aspecto, iluminacién, sonido, encuadre, variedad de planos,
transiciones, efectos y racord.

7. Equipo de trabajo de uaBcm

Este proyecto se inici6 con cuatro alumnos en 2013 y ha ido creciendo de forma
exponencial hasta llegar al centenar en la actualidad. Esta es su estructura
basica:

— Vicedecano, director del proyecto.

— Responsable general de la gestién de contenidos.

— Responsable equipamiento técnico.

— Equipo de Redaccién constituido por 30 alumnos, gestores de contenidos.
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— Dotacion total para la realizacion del conjunto de la programacion
de UABCM en torno a cien alumnos, en su mayor parte encarnando
la funcion de gestor de contenidos.

8. Conclusiones

UABCM es un proyecto docente y tecnoldgico de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacién que se articula con la UAB y conforma su radiotelevisién
universitaria.

Incorpora las pautas generales de un modelo pedagdgico basado en el
constructivismo educacional.

Fomenta la capacidad heuristica de los alumnos en el proceso de creacién
de nuevos formatos y contenidos transmedia.

Profundiza en el estudio y utilizacién de nuevas tecnologias interactivas
aplicadas a la comunicacién audiovisual y multiplataforma.

Promueve la participacién de todos los estamentos e integrantes del
campus, invitandolos a incorporarse a esta iniciativa, expresando la plurali-
dad de la uas.

Ofrece la oportunidad a cualquier alumno de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacién de poner en practica los conocimientos tedricos que le son
transmitidos en el aula. La Facultad vinculard a uascM las practicas del con-
junto de asignaturas que concurren en sus planes docentes.

El proyecto de Redaccién Integrada Interactiva de UABCM es una apuesta
formativa y tecnoldgica prioritaria para la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacion. Implica instaurar un marco conceptual y operativo especifico para
la implementacién de nuevas rutinas en la creacién, elaboracién, edicién y
distribucién de contenidos interactivos multiplataforma.
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Conclusiones de las Il Jornadas de ATIC
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Mercedes del Hoyo
Secretaria de ATIC
(Universidad Rey Juan Carlos de Madrid)

A partir de la ponencia principal sobre «Los estudios universitarios de comuni-
cacion en Espana (2107)», presentada por Marta Civil del mncom de la UAB (v. p. 15),
y de las intervenciones posteriores durante el debate abierto, se constaté la
permanencia de una alta oferta y demanda de los estudios de comunicaciéon
en Espafia. Es curioso que no haya practicamente decrecimiento desde el ini-
cio de la crisis econdmica y de las diversas crisis que estan afectando al sector
comunicativo por una parte y al sector universitario por la otra. Concreta-
mente en las facultades con estudios de comunicacion de las universidades
publicas, en la mayoria de los casos han visto no solo que la demanda se
mantenia estable sino que incluso mejoraba la nota de corte para el acceso a
muchos de los grados.

Pese a ello, se ha incrementado la incertidumbre no tanto del futuro de la
formacién en comunicacion sino de las salidas profesionales de los titulados,
dado que el mercado espariol solo est4 absorbiendo a una parte de los egresados
y, ademas, con peores condiciones laborales que las que habia hace unos afios.

A tenor de la amplia oferta de titulos de grado y postgrado, si atendemos
solamente a los nombres de los titulos, podria parecer que son muy variados.
Como ejemplo, decir que hay cincuenta y cinco titulos distintos de grados en
comunicacién en Espafia. Sin embargo, cuando se comprueban los planes de
estudios de los mismos se evidencia una gran redundancia de estudios muy
parecidos con nominaciones a veces curiosas, pero que a menudo —salvo algu-
nas excepciones— no suelen ir mas alld de los planteamientos de los clasicos
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titulos de comunicacién en Espafia: Periodismo, Comunicacién Audiovisual,
Publicidad y Relaciones Publicas.

La citada amplia y aparentemente variada oferta pone de manifiesto una
gran competencia entre centros. Ello ha empeorado ain mas la empleabilidad de
los egresados, mas de cuatro mil cada afio en las distintas modalidades, frente
a un mercado laboral restringido. Esto es consecuencia, en buena medida, de
dos factores que convergen para mal. Por una parte, que la sociedad espariola
de la informacion y del conocimiento no esté lo suficientemente desarrollada
y por la otra, que la crisis de los medios de comunicacién publicos y privados
ha dejado en el paro a centenares de periodistas, publicitarios, relaciones pu-
blicas, expertos en comunicacién audiovisual y un largo etcétera de perfiles.
Y para completar la tormenta perfecta, la oferta universitaria espanola en
comunicacién estéa sobresaturada.

Las posibilidades para reducir grupos o el niumero de estudiantes por
grupo, uno de los problemas acuciantes en los grandes centros publicos, topa
con la gerencia universitaria que, dada la atin buena demanda, se oponen a
perder matriculas, ya que las de comunicacién —entre otras— compensan los
déficits de carreras de escasa solicitud. De ello se desprende que las direcciones
universitarias parecen mas interesadas en tener muchos estudiantes —pagar
las nominas del profesorado y del personal de administracion y servicios de-
penden en parte de ello— sin preocuparse demasiado por la ocupacién poste-
rior de sus titulados. Cada universidad intenta buscar sus propias soluciones
para mantener un perfil competitivo ante tanta oferta. Asi, las iniciativas de
dobles titulaciones y de titulaciones bilingiies o trilingiies parece que, a la
larga, pueden resultar ser mas curas paliativas que auténticos remedios a
los problemas de oferta y demanda, tanto de plazas universitarias como de
puestos de trabajo relacionados con las carreras de comunicacién.

De todos modos, cada vez hay mayor consenso entre los equipos deca-
nales de que ATIC deberia llegar a un acuerdo formal, a menudo deseado por
asociaciones y colegios profesionales del sector ante la inflacién de titulados,
de que en conjunto debemos autorregularnos y reinventarnos, estableciendo
una planificacién a diez afios vista. Y para ello nuestra asociacién deberia
trabajar en una triple direccién:

— Convenciendo a los responsables de la politica universitaria (estatal
y autonémica) de no autorizar nuevos centros de formacién superior
en comunicacién.

— Presionando a las respectivas autoridades universitarias para que acep-
ten reducir el nimero de estudiantes y/o de los alumnos por grupo
de las titulaciones habituales o tradicionales a cambio, en algunos
casos, de abrir verdaderos nuevos titulos que respondan mas expli-
citamente a las nuevas necesidades sociales, culturales, tecnologicas
y econémicas derivadas del nuevo ecosistema comunicativo en las
sociedades democraticamente avanzadas.
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— Autoimponiéndose, en tanto que docentes conscientes de la delicada
situacidn, la urgencia de reciclaje a medio plazo con una doble fina-
lidad. Por un lado, implementar la formaciéon de base, mediante un
fructifero intercambio con otras disciplinas de las ciencias sociales y
de las humanidades, juntamente con las aportaciones de profesiona-
les vanguardistas o creativos. Y, por otro lado, adecuando todavia mas
nuestras didacticas a métodos de aprendizaje del conocimiento com-
partido y colaborativo con los estudiantes (dentro y fuera de las aulas
con la ayuda de dispositivos tecnolégicos) y promoviendo el trabajo de
los estudiantes en proyectos, algunos de los cuales ademads deberian
realizarse en sintonia y con convenios con organizaciones de cualquier
ambito productivo de sus comunidades auténomas.

Podemos inferir, por tanto, que la comunicacién esta ya inmersa, e ird en au-
mento, en cualquier proceso productivo u organizativo en todas las esferas y
en todos los planos de la vida social. Saber responder a esos desafios deberd ser
uno de nuestros objetivos principales de presente y de futuro para no quedarnos
estancados en unas titulaciones paulatinamente desfasadas. Debemos tener
claro que cada nuevo espacio que comunicativamente se vaya perfilando que
no ocupemos las facultades y los docentes del ambito de la comunicacion, lo
ocupara docentes, titulados/as e investigadores/as de otras carreras y disciplinas.

Para favorecer las lineas de actuacién expuestas, es conveniente contar
con una informacién completa de los datos reales en poder de las facultades
y de las universidades, que deberian ser todos ellos publicos no solo en aras
de la transparencia, sino como base de estudios parciales o generales como los
que ATIc ha elaborado en las dos Jornadas que ha llevado a cabo (Pamplona,
2015 y Bellaterra, 2017).

Al respecto, se apunté que nuestra asociacién deberia poner en funciona-
miento el Observatorio Comunicativo previsto en nuestro organigrama como
centro de datos. A la par, se confirmoé que los estudios generales de empleabili-
dad resultan de momento poco fiables. De ahi que algunas facultades, como por
ejemplo la de la Universitat Jaume I de Castellén, hayan establecido un sistema
vinculado a los egresados del méaster que, aunque no pueda extrapolarse ya
que se trata de muestras reducidas pero cotejables con seguridad, aporta una
informacién fidedigna y de tendencias muy valiosa.

Dos asuntos mas se volvieron a sefialar a la hora de las propuestas para
mejorar la calidad de nuestras enseflanzas, ambas derivadas de las profundas
y rapidas transformaciones tanto del ecosistema comunicativo como de la
metamorfosis de medios y de las nuevas labores profesionales. Por un lado,
la urgencia de elevar el grado de experimentalidad de nuestras carreras tras
casi cuatro décadas desde su implantacién en el curso 1971-72 en la Universitat
Autonoma de Barcelona, la Universidad Complutense de Madrid y la Universi-
dad de Navarra. Demanda que un miembro de la junta de ATic, Jorge Clemente,
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decano de la ucM, expuso al ministro poco después de las II Jornadas y fruto
de la cual, en enero de 2018, la junta se reunié con el Secretario General de
Universidades, Dr. Jorge Sainz, para tratar el tema. Y, por otro lado, también
se consideré muy oportuno que los estudios de comunicacién pudieran tener
una mayor flexibilidad para actualizar con prontitud algunas asignaturas.
En sintesis, se trataria de liberar unos pocos créditos de los grados, los cuales
permitirian introducir —de manera urgente y con cautela hasta una nueva
auditoria del plan de estudios— cambios de unas pocas asignaturas relacio-
nadas preferentemente con las transformaciones medidtico-tecnolégicas, sin
tener que pasar por los tramites habituales (complicados y lentos) que exigen
las agencias de calidad y con el fin de no llegar con retraso a los continuos
avances de este campo cientifico.

La segunda ponencia sobre «El papel de la comunicacién en Eso y Bachi-
llerato en Espana (2017)», presentada también por Marta Civil y Maria José
Recoder, de la UAB, fue elaborada a partir del andlisis de cémo esté siendo
tratada esta tematica en algunas comunidades auténomas. Tras exponer el
estado de la cuestién, se acordd que las asignaturas de Cultura Audiovisual I
(en Eso) y Cultura Audiovisual II (en Bachillerato) deberian pasar a ser impartidas
por los titulados en Comunicacién —o al menos compartidas con los docentes
actuales— porque son quienes tienen una preparacion especifica y actualizada
para explicarla a los alumnos de las ensefianzas de secundaria y bachillerato.
Nuestros titulados, ademas, cuentan con la formacién adecuada para fomen-
tar en los jovenes la cada vez mas necesaria alfabetizacién mediatica y digital,
no simplemente como adiestramiento de un uso adecuado, sino también para
fomentar un criterio critico para un consumo comunicativo responsable.

Para alcanzar esos objetivos, se vio muy conveniente explicar la situacién
y asesorar al Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte —y demads administra-
ciones autonémicas de Educacién— y proponerles la inclusién de una asignatura
de Comunicacién en los mésteres de Formacion del Profesorado de Educacién
Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formacién Profesional y Ensefianza de
Idiomas, cuya docencia estuviera también a cargo de los titulados de las faculta-
des con estudios en comunicacién. Estas medidas tendrian un doble efecto. Por
un lado, favorecerian notablemente la empleabilidad de nuestros egresados. Y
por el otro, incrementarian la alfabetizacién mediatica y fomentarian el espi-
ritu critico dentro de la sociedad. Dentro de este marco estratégico, en el que la
colaboracién estrecha con las asociaciones y colegios profesionales del sector es
ineludible, se propuso como tactica operativa que ATIC se constituya en Grupo
de Interés, de manera que pueda intervenir en la prevista revisién de la LOMCE

TEn el momento de publicar este libro, ATIC ya forma parte de los grupos de interés
declarados. Ver la web https://rgi.cnmc.es/gruposdeinteres/asociacion-de-universidades-
con-titulaciones-en-informacion-y-comunicacion-atic
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Durante las II Jornadas se presentaron también las investigaciones, a
menudo sobre casos concretos de grados, universidades o comunidades au-
ténomas, que hacian hincapié en la empleabilidad de sus egresados, en las
metodologias docentes usadas para la enseflanza-aprendizaje de las asigna-
turas, en la implantacién de los procedimientos de calidad y seguimiento de
las ofertas formativas, o en la oportunidad de tener medios de comunicacién
propios de las universidades para que puedan difundir los buenos trabajos
realizados durante los estudios de grado y de postgrado.

Globalmente, se puede asegurar que resulté una Jornada tan intensa
como provechosa, de la que salié reforzado el papel de ATic como impulsor de
la calidad en los estudios sobre la comunicacién en Espaiia.
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. . En los ultimos afios se ha producido una fuerte
. . transformacioén del espacio universitario en el que
. . se circunscribe el campo de 1a comunicacion.

Pero dicho espacio, lejos de sex una foto fija, sigue

- - -
. . cambiando como consecuencia de los continuos ajustes . ' . ' ' |
. . que afronta el sector: 1a aparicion de nuevas practicas . . . . . |
. . de la profesion, los nativos digitales con habitos ' ' . ' . ‘
. . culturales distintos, las noticias falsas que proliferan ' ' . . . ‘
. . por las xedes, o el big data como hexrramienta habitual ' . ‘ . . ‘
. . enla gestion de los contenidos, entre otros. . . . . . ‘
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. . Para el profesorado, todo lo anterior se traduce ' . . . . 1
. ' en una exigencia de actualizacién aceleraday continua . . . . . [
. . que, a veces, se hace mas acuciante con la constante . . ‘ . . [
. . demanda de una foxrmacién mas adaptada a las . . . . . [

. . necesidades del mercado labozral. . . . . ‘ (
. . El presente texto pxetende ser un recurso para aquellos . . . . . ‘
. . intexesados en el estado actual de 1a ensefianza de la . . . . . ‘
. . informacion y la comunicacion en Espafia y su posible . . . . . ‘
. . tendencia futura. . . . . . ‘
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